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แผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2567) 
ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

ส่วนที่ ๑ บทสรุปผู้บริหาร 

ตามความใน มาตรา 16 แห่งพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี 
พ.ศ.2546 ซึ่งแก้ไขเพ่ิมเติมโดยพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี (ฉบับที่ 2)     
พ.ศ. 2562 ก าหนดให้ส่วนราชการจัดท าแผนปฏิบัติราชการของส่วนราชการ ซึ่งต้องสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ        
แผนแม่บท แผนการปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ นโยบายของคณะรัฐมนตรีที่แถลง         
ต่อรัฐสภา และแผนอ่ืนที่เกี่ยวข้อง โดยยุทธศาสตร์ชาติ พ.ศ. 2561-2580 มีเป้าหมายขับเคลื่อนประเทศไปสู่
ความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน และนโยบายรัฐบาลมุ่งส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ อาทิการพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล 
อุตสาหกรรมเทคโนโลยีขั้นสูง อุตสาหกรรมสีเขียว และอุตสาหกรรมความมั่นคงของประเทศ สร้างและพัฒนา
ระบบสาธารณสุขให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น สามารถรองรับสถานการณ์ฉุกเฉินและโรคอุบัติใหม่ที่อาจเกิดขึ้น   
ในอนาคต รวมทั้งสร้างความม่ันคงทางวัคซีนของประเทศในระยะยาว การยกเลิกและปรับปรุงกฎหมายที่ไม่จ าเป็น     
และใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยมาเพ่ิมประสิทธิภาพ ปรับปรุงการท างานของภาครัฐให้เป็นรัฐบาลดิจิทัล ท าให้ประชาชน
สามารถได้รับการบริการจากรัฐได้สะดวกมากยิ่งขึ้น รวมถึงนโยบายกระทรวงสาธารณสุข ประจ าปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2567 ยกระดับ 30 บาท พลัส  

ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ร่วมสนับสนุนนโยบายกระทรวงสาธารณสุขทุกนโยบาย 
ประกอบด้วย 1) โครงการพระราชด าริฯ โครงการเฉลิมพระเกียรติ และโครงการที่เกี่ยวเนือ่งกับพระบรมวงศานุวงศ์ : 
การยกระดับและติดตามการแก้ไขปัญหาการพัฒนาด้านระบบควบคุมคุณภาพการผลิตผลิตภัณฑ์ปรุงรสที่เสริม
ไอโอดีนของประเทศไทย 2) รพ. กทม. 50 เขต 50 รพ. และปริมณฑล : พัฒนาฐานข้อมูลยาและเวชภัณฑ์
จ าเป็นมูลค่าสูงเพ่ือสนับสนุนการท างานโรงพยาบาลผู้ป่วยนอกเฉพาะทาง 3) สุขภาพจิต/ ยาเสพติด : เพ่ิมการเข้าถึง 
ลดปัญหาขาดแคลนวัตถุเสพติดจ าเป็นในการรักษา เฝ้าระวังวัตถุเสพติดรั่วไหลออกนอกระบบ  และส่งเสริม   
ความปลอดภัยในการใช้วัตถุเสพติดทางการแพทย์ 4) มะเร็งครบวงจร : เพ่ิมการเข้าถึงยามะเร็งที่จ าเป็น ผลักดัน     
เข้าบัญชียาหลักแห่งชาติ 5) สร้างขวัญและก าลังใจ : Happy Work Place สร้างสมรรถนะและส่งเสริม
ความก้าวหน้าในสายอาชีพ สวัสดิการ และนันทนาการ 6) การแพทย์ปฐมภูมิ : ส่งเสริมบทบาทร้านยาคุณภาพ
ในระบบหลักประกันสุขภาพ ผลักดัน Telepharmacy ให้มีมาตรฐาน ส่งมอบยาผ่านร้านยา (Home Delivery) 
7) สาธารณสุขชายแดนและพื้นที่เฉพาะ : เฝ้าระวัง/สุ่มตรวจผลิตภัณฑ์สุขภาพ ณ ด่านอาหารและยา ด่านผ่านทาง 
และตามแนวชายแดน ปราบปรามยาปลอมและผลิตภัณฑ์สุขภาพผิดกฎหมาย บริเวณชายแดน และพ้ืนที่เฉพาะ  
8) สถานชีวาภิบาล : การเข้าถึงรายการยาและเวชภัณฑ์ที่จ าเป็นส าหรับผู้ป่วย  LTC/ PC โดยอนุมัติรวดเร็ว 
ส่งเสริมการเข้าถึง แก้ปัญหาการขาดแคลน และเพ่ิมการพ่ึงพาตนเอง 9) พัฒนา รพช. แม่ข่าย : พัฒนา รพช. แม่ข่าย 
เป็น รพ. ต้นแบบ ที่ใช้ยา เวชภัณฑ์และเทคโนโลยีสุขภาพอย่างสมเหตุผล และพัฒนาฐานข้อมูลส าหรับการจัดซื้อ 
จัดหายาและเวชภัณฑ์ของโรงพยาบาลแม่ข่าย 10) ดิจิทัลสุขภาพ : บัตรประชาชนใบเดียว สนับสนุนการเข้าถึง
บริการสุขภาพ เชื่อมโยงข้อมูลร้านยา FDAthai Social Media เชื่อมโยงหมอพร้อม พัฒนาระบบ AI เพ่ืออนุมัติ 
อนุญาต และก ากับดูแล AI ทางการแพทย์ รวมถึงใช้เทคโนโลยีดิจิทัลอ านวยความสะดวกการน าเข้า ขออนุญาต 
เฝ้าระวัง และเชื่อมโยงสากล 11) ส่งเสริมการมีบุตร : ตั้งครรภ์คุณภาพ ส่งเสริมการเข้าถึงยา และวิตามินที่จ าเป็น 
12) เศรษฐกิจสุขภาพ : ให้ค าปรึกษาส่งเสริมการวิจัย พัฒนาผลิตภัณฑ์นวัตกรรม ปรับหลักเกณฑ์และลดเวลา  
ในการอนุมัติ อนุญาต ยกระดับมาตรฐานการแปรรูปสินค้าเกษตรและผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพ สนับสนุนผลิตภัณฑ์
สุขภาพเพ่ือการส่งออก ลดเวลาการกักกันสินค้าตรวจปล่อยเร็วด้วยเครือข่ายห้อง lab และเทคโนโลยีดิจิทัล 

แบบฟอร์ม 1 
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ส่งเสริมการเข้าถึงยาและเวชภัณฑ์ สอดรับนโยบายศูนย์กลางการแพทย์มูลค่าสูง และส่งเสริมการจัดแสดงนิทรรศการ
ประชุมนานาชาติว่าด้วยเรื่องผลิตภัณฑ์สุขภาพ และ 13) นักท่องเที่ยวปลอดภัย : อาหารและผลิตภัณฑ์สุขภาพ
ปลอดภัยศูนย์ข้อมูลอาหารและผลิตภัณฑ์สุขภาพปลอดภยั รวมถึงนโยบายกระทรวงสาธารณสุข Quick win 100 วัน 
ในประเด็นเศรษฐกิจสุขภาพ คือ การอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชน 100 รายการ และ อย. มีแนวทางการด าเนินงาน
คุ้มครองด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพ่ือให้ผู้บริโภคปลอดภัย ผู้ประกอบการพัฒนาไกล ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน 
ด้วยเข็มมุ่ง 5S ซึ่งประกอบด้วย 1) Speed : ลดขั้นตอนการให้บริการ ปรับกระบวนงานอนุมัติ/อนุญาต        
เพ่ิมความเร็วการพิจารณาค าขอด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 2) Safety : สร้างความรอบรู้ และเฝ้าระวังตรวจสอบ   
ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมทั้งเน้นการบังคับใช้กฎหมาย 3) Satisfaction : สื่อสารสร้างความเข้าใจ ผู้มีส่วนได้เสีย
เป็นศูนย์กลาง ให้บริการแบบมืออาชีพ โปร่งใส และตรวจสอบได้  4) Supporter : เพ่ิมศักยภาพการแข่งขัน   
ของผู้ประกอบการ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจของผลิตภัณฑ์สุขภาพ และ 5) Sustainability : ส่งเสริมการผลิต  
ในประเทศทดแทนการน าเข้า ลดค่าใช้จ่ายยาราคาแพง เพ่ิมศักยภาพการจัดการยาและเวชภัณฑ์ในภาวะฉุกเฉิน    
และมีการด าเนินการที่ส าคัญในปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ประกอบด้วย 1) ขับเคลื่อนนโยบายกระทรวง    
และ Quick Win ในส่วนที่เกี่ยวกับ อย. 2) จัดตั้งทีมประสานใจ เพื่อสื่อสาร สร้างความเข้าใจ 3) ด าเนินงาน
เพื่อตอบสนองความคาดหวังและความต้องการของผู้มีส่วนได้เสีย 4) วางแผนการปฏิบัติงานภายใต้หลักการ
เข็มมุ่ง 5S และ 5) ปฏิบัติงานสนับสนุนพลังงานอัจฉริยะ ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกและผลกระทบ        
ต่อสภาพภูมิอากาศ 

 ดังนั้นเพื่อให้การด าเนินงานของ อย. ทั้งการคุ้มครองผู้บริโภคให้ได้รับความปลอดภัยจากการบริโภค
ผลิตภัณฑ์สุขภาพและส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถแข่งขันได้โดยไม่เป็นอุปสรรคทางการค้า อย. จึงได้จัดท า
แผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. (พ.ศ. 2567) ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์และสถานการณ์ดังกล่าวข้างต้น       
เพ่ือเป็นกรอบและแนวทางการด าเนินงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ ประจ าปีงบประมาณ        
พ.ศ. 2567 รวมถึงขอรับงบประมาณเพ่ือปฏิบัติงานให้บรรลุผลส าเร็จตามเป้าหมาย และวิสัยทัศน์ที่ก าหนด
ต่อไป โดยก าหนดทิศทางและแนวทางการพัฒนา สรุปดังนี้ 

วิสัยทัศน์ เป็นองค์กรหลักด้านคุ้มครองผู้บริโภคและส่งเสริมผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
เพ่ือประชาชนสุขภาพด ี

พันธกิจเพื่อการขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์ 

1) ยกระดับมาตรฐานการคุ้มครองผู้บริโภคให้ตรงกับความต้องการและสอดคล้องกับแนวทางสากล 
2) ควบคุมก ากับผลิตภัณฑ์สุขภาพให้เป็นไปตามกฎหมาย มีคุณภาพ ความปลอดภัยด้วยนวัตกรรม

และเทคโนโลยีดิจิทัล 
3) เพ่ิมศักยภาพของผู้บริโภค และผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
4) เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ เพ่ือให้ประชาชนเข้าถึงได้ ทั้งในสภาวะ

ปกติและฉุกเฉินหรือวิกฤต ิ

เป้าหมาย 

ผู้บริโภคปลอดภัย  ผู้ประกอบการพัฒนาไกล  ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน 

ค่านิยม Thai FDA 

Thai (Thai Value)   ซื่อสัตย์ อ่อนน้อมถ่อมตน 
F (Focus on People) มุ่งผลประชาชน 
D (Dependable)  ฝึกตน เป็นที่พ่ึงพา 
A (Advancement)  พัฒนาอย่างต่อเนื่อง 



3 

 

ประเด็นยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ และมาตรการ 

๑. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 : ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล 
กลยุทธ์ที ่1. เพิ่มประสิทธิภาพระบบการควบคุม และก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพหลังออกสู่ตลาด 

(Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย  
มาตรการที่ 
1. เพิ่มประสิทธิภาพระบบ Post-marketing Control เชิงรุก 

1.1 บูรณาการการท างานร่วมกัน หรือ จัดตั้ง “กองเฝ้าระวังผลิตภัณฑ์สุขภาพ” 
เพ่ือให้เกิดเอกภาพในการปฏิบัติงาน  

1.2 พัฒนากฎหมายให้สอดคล้องกับการประกอบธุรกิจวิถีใหม่และการคุ้มครองผู้บริโภค
ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

1.3 เพ่ิมประสิทธิภาพการควบคุมตัวยาและสารตั้งต้นเคมีภัณฑ์ที่เป็นวัตถุเสพติด   
หรือที่น าไปใช้ในทางที่ไม่เหมาะสม 

1.4 พัฒนาระบบเฝ้าระวังและสื่อสารความเสี่ยงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพอัจฉริยะ 

กลยุทธ์ที ่2. เพิ่มความเข้มแข็งการจัดการโฆษณาและผลิตภัณฑ์สุขภาพเชิงรุก 
มาตรการที่ 
2. จัดการปัญหาโฆษณาและผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงทางสื่อออนไลน์ 

2.1 บูรณาการท างานกับหน่วยงานรัฐในการบังคับใช้กฎหมายอย่างเคร่งครัด 
2.2 สร้างการมีส่วนร่วมจัดท าระบบป้องกันการโฆษณาและขายสินค้าของแพลตฟอร์ม

ในสื่อออนไลน์ 
2.3 สานพลังองค์กรเครือข่ายผู้บริโภคเฝ้าระวังปิดกั้นการโฆษณา 
2.4 ประมวลผลความผิดทางกฎหมาย เพ่ือแก้ปัญหาการบังคับใช้กฎหมายในเชิงระบบ 

กลยุทธ์ที ่3. พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศและพัฒนาความร่วมมือระหว่าง
ประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือข้อตกลงระหว่างประเทศ 
มาตรการที่ 
3.1 ส่งเสริมการด าเนินการตามโครงการพระราชด าริ 
3.2 พัฒนานวัตกรรมหรือรูปแบบการคุ้มครองผู้บริโภค  
3.3 พัฒนารูปแบบการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพและสถานประกอบการให้สอดคล้อง

กับมาตรฐานสากล/ ข้อตกลงระหว่างประเทศ 

๒. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 : ส่งเสริมและพัฒนาความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

กลยุทธ์ที ่1. ยกระดับการสื่อสารและการสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน เพื่อขับเคลื่อนความรอบรู้
สุขภาพในงานคุ้มครองผู้บริโภค 
มาตรการที่ 
1. สร้างและส่งเสริมการมีส่วนร่วมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในทุก

ภาคส่วน 
1.1 ยกระดับการสื่อสารให้ครอบคลุมทุกช่องทาง ทั้งสื่อมวลชน สื่อออนไลน์ 
1.2 สร้างและพัฒนาการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพงานคุ้มครองผู้บริโภค

ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
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3. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 : ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที ่1. เสริมสร้างความม่ันคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ  รวมถึงการจัดการเพื่อบรรเทาความ

เดือดร้อนในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
มาตรการที่ 
1.1 สร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
1.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์สุขภาพตามความต้องการและวัตถุดิบห่วงโซ่อุปทานได้ตาม

มาตรฐานสากล เพ่ือป้องกันการขาดแคลน  

กลยุทธ์ที ่2. ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพื่อความม่ันคงในประเทศ 
มาตรการที่ 
2.1 ส ารวจและจัดท ากรอบรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าเป็น 
2.2 เสริมสร้างความเชื่อมั่นผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผลิตและจ าหน่ายในประเทศ 

กลยุทธ์ที ่3. ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 
มาตรการที่ 
3. ส่งเสริมการผลิตและการน าเข้า พร้อมทั้งขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าเป็น    

เพื่อการเข้าถึงของประชาชน 
3.1 วิจัยและส ารวจการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพ ตามกรอบท่ีก าหนดจากกองผลิตภัณฑ์ 
3.2 ส่งเสริมการใช้ยาจากสมุนไพรในระบบบริการสาธารณสุข 
3.๓ ส่งเสริมการใช้ยาส าหรับดูแลสุขภาพเบื้องต้น โดยการเพ่ิมรายการยาสามัญประจ าบ้าน 

(ยาแผนปัจจุบัน) 

4. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 : ศูนย์กลางผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที ่1. สร้างการมีส่วนร่วม ประสานความร่วมมือกับเครือข่ายในการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ 

และผลิตภัณฑ์สุขภาพให้สามารถแข่งขันในระดับสากล 
มาตรการที่ 
1. เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศสู่สากล 

1.1 พัฒนาเกษตรแปรรูป 
1.2 ส่งเสริมผลิตภัณฑ์กัญชา กัญชง และสมุนไพร 
1.3 ส่งเสริมสมุนไพร เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
1.4 เสริมสร้างรากฐานวิสาหกิจขนาดกลางขนาดย่อมไทยสู่ตลาดโลก 
1.5 พัฒนาระบบการส่งเสริมผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนเชิงรุก เพ่ือความสามารถในการ

แข่งขันของเศรษฐกิจฐานราก 
1.6 ส่งเสริมผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรม 
1.7 ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์สุขภาพในต่างประเทศ 
1.8 จัดตั้งหน่วยวิชาการประเมินผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

กลยุทธ์ที ่2. ยกระดับมาตรฐานบริการสู่ความเป็นเลิศ 
มาตรการที่ 
2. เพิ่มประสิทธิภาพการบริการสู่ความเป็นเลิศและส่งเสริมความสัมพันธ์ที่ดี 

2.1 พัฒนามาตรฐานและนวัตกรรมการให้บริการ  
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กลยุทธ์ที ่3. พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ 
มาตรการที่ 
3. พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ (National Health Product 

Knowledge Hub) 
3.1 พัฒนาศูนย์ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
3.2 พัฒนาระบบคลังข้อมูล และเชื่อมโยงข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ ทั้งภายในและนอก อย. 

5. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 5 : องค์กรสมรรถนะสูงด้วยนวัตกรรมและดิจิทัล 
กลยุทธ์ที ่1. ยกระดับการบริหารจัดการองค์กร เพื่อส่งเสริมความเชื่อม่ันให้ผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้

ส่วนเสีย 
มาตรการที่ 
1. พัฒนามาตรฐานการบริหารจัดการสู่องค์กรให้มีสมรรถนะสูง 

1.1 พัฒนาศักยภาพองค์กรตามเกณฑ์คุณภาพ PMQA 
1.2 ส่งเสริมองค์กรแห่งการเรียนรู้ KM 
1.3 ส่งเสริมและสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ผู้ประกอบการ และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

กลยุทธ์ที ่2. เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารระบบคุณภาพมาตรฐาน 
มาตรการที่ 
2.1 เพ่ิมประสิทธิภาพ การปฏิบัติงานตามมาตรฐาน ISO ทั้งส่วนกลางและส่วนภูมิภาค 
2.2 เพ่ิมประสิทธิภาพการพิจารณาอนุญาต 

กลยุทธ์ที ่3. ลดค่าใช้จ่ายด้วยนวัตกรรมหรือดิจิทัล 
มาตรการที่ 
3. พัฒนานวัตกรรมและระบบงานดิจิทัล เพ่ือยกระดับสมรรถนะขององค์กร 

กลยุทธ์ที ่4. เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารทรัพยากรบุคคล 
มาตรการที่ 
4.1 สร้างศักยภาพบุคลากรสู่ผู้น าการเปลี่ยนแปลง (HR Transformation) 

1) ส่งเสริมทัศนคติที่ดีต่อการพัฒนาดิจิทัล 
2) พัฒนาบุคลากรทักษะ 4 ด้าน 
3) จัดท าระบบและพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรเฉพาะตามสายงาน 

4.2 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารทรัพยากรบุคคล 
4.3 สร้างจิตส านึกที่สอดคล้องกับค่านิยมของ อย. ในบุคลากรทุกระดับ 
4.4 สร้างแนวคิดการท างานแบบบูรณาการความร่วมมือลดข้อจ ากัดต่างๆ ด้วยหลักการ 

“จากหน่วยงานของฉัน สู่ อย. ของเรา” ในบุคลากรทุกระดับ 
กลยุทธ์ที ่5. เสริมสร้างความร่วมมือและพัฒนางานวิจัย งานวิชาการ และนวัตกรรม 

มาตรการที่ 
5.1 ส่งเสริมงานวิจัย เพ่ือพัฒนากลไกการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศในสถานการณ์

ปกติหรือวิกฤติ ร่วมกันระหว่างภาครัฐ สถาบันวิจัย มหาวิทยาลัย ภาคเอกชน        
ภาคประชาสังคม และต่างประเทศ 

5.2 ส่งเสริมงานวิจัยและนวัตกรรม เพ่ือความเป็นเลิศของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
5.3 สร้างนักวิจัย/ผู้เชี่ยวชาญด้านงานวิจัย และสร้างแรงจูงใจ 
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กลยุทธ์ที ่6. พัฒนาขีดความสามารถขององค์กรด้านดิจิทัล 
มาตรการที่ 
6. ปรับเปลี่ยน อย. สู่องค์กรดิจิทัล (Digital Transformation) 

6.1 ปรับเปลี่ยน อย. สู่องค์กรดิจิทัล (Digital Transformation) โดยพัฒนาองค์กร      
3 ประเด็นดังนี้ 
1) ปัญญาประดิษฐ์ (AI) 
2) โปรแกรมสนทนาอัตโนมัติ (Chatbot) 
3) การเก็บและจัดการชุดข้อมูลขนาดใหญ ่(Data Lake) 

6.2 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลและกระบวนงานให้ เป็นดิจิทัล (FDA Digital 
Transformation) 
1) ปรับปรุงระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการปฏิบัติงาน

การพิจารณาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพ  
2) ติดตั้งระบบโทรศัพท์ดิจิทัล (IP Phone) 
3) พัฒนาระบบตรวจสอบ เฝ้าระวัง และเตือนภัยด้านความม่ันคงปลอดภัยของ

ระบบคอมพิวเตอร์อัจฉริยะ 
4) พัฒนาระบบคอมพิวเตอร์แม่ข่าย (Data Center) 
5) ปรับปรุงระบบไฟฟ้า เพ่ือให้บริการระบบสารสนเทศอย่างต่อเนื่อง 
6) พัฒนาระบบงาน Post marketing ด้วยระบบดิจิทัล 
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ส่วนที่ ๒ ค ว า ม ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ แ ผ น  ๓  ร ะ ดั บ  ต า ม นั ย ข อ ง ม ติ ค ณ ะ รั ฐ ม น ต รี 
เมื่อวันที่ ๔ ธันวาคม ๒๕๖๐  
๒.๑  ยุทธศาสตร์ชาติ (แผนระดับที่ ๑) 

๑) ยุทธศาสตร์ชาติ (หลัก) ด้านการพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ 
(๑) เป้าหมาย 

1. คนไทยเป็นคนดี คนเก่ง มีคุณภาพ พร้อมส าหรับวิถีชีวิตในศตวรรษท่ี 21 
2. สังคมไทยมีสภาพแวดล้อมที่เอ้ือและสนับสนุนต่อการพัฒนาคนตลอดช่วงชีวิต 

(๒) ประเด็นยุทธศาสตร์ ดังนี้ 
(2.1) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4.5 การเสริมสร้างให้คนไทยมีสุขภาวะที่ดี 

(2.1.1) ข้อ ๔.๕.๑ การสร้างความรอบรู้ด้านสุขภาวะ 
(2.1.2) ข้อ ๔.๕.๒ การป้องกันและควบคุมปัจจัยเสี่ยงที่คุกคามสุขภาวะ 

(๓) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ 
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 ระบบคุ้มครอง

ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล  
กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุม และก ากับดูแลผลิตภัณฑ์

สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
กลยุทธ์ที่ 2 เพ่ิมความเข้มแข็งการจัดการโฆษณาและผลิตภัณฑ์สุขภาพเชิงรุก 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศและพัฒนาความ

ร่วมมือระหว่างประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือข้อตกลงระหว่างประเทศ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่งเสริมและพัฒนาความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ  
กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับการสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วนเพ่ือขับเคลื่อน

ความรอบรู้สุขภาพในงานคุ้มครองผู้บริโภค 
และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึงการจัดการ 

เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 

2) ยุทธศาสตร์ชาติ (รอง) ด้านความม่ันคง 
(๑) เป้าหมาย 

1. บ้านเมืองมีความม่ันคงในทุกมิติและทุกระดับ 
2. ประเทศไทยมีบทบาทด้านความมั่นคงเป็นที่ชื่นชมและได้รับการยอมรับโดย

ประชาคมระหว่างประเทศ 
(๒) ประเด็นยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

(2.1) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔.๒ การป้องกันและแก้ไขปัญหาที่มีผลกระทบต่อความมั่นคง 
(2.1.1) ข้อ ๔.๒.๑ การแก้ไขปัญหาความมั่นคงในปัจจุบัน 
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(๓) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 ระบบคุ้มครอง

ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล  
กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุม และก ากับดูแลผลิตภัณฑ์

สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึงการจัดการ     

เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว  

3) ยุทธศาสตร์ชาติ (รอง) ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
(๑) เป้าหมาย ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น 
(๒) ประเด็นยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

(2.1) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4.1 การเกษตรสร้างมูลค่า 
(2.1.1) ข้อ 4.1.2 เกษตรปลอดภัย 
(2.1.2) ข้อ 4.1.2 เกษตรชีวภาพ 

(2.2) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔.๒ อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต 
(2.2.1) ข้อ ๔.๒.1 อุตสาหกรรมชีวภาพ 
(2.2.2) ข้อ ๔.๒.2 อุตสาหกรรมและบริการการแพทย์ครบวงจร 
(2.2.3) ข้อ ๔.๒.3 อุตสาหกรรมและบริการดิจิทัล ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์ 

(2.3) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔.4 โครงสร้างพื้นฐาน เชื่อมไทย เชื่อมโลก 
(2.3.1) ข้อ ๔.4.2 สร้างและพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ 

(2.4) ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔.๕ พัฒนาเศรษฐกิจบนพ้ืนฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ 
(2.4.1) ข้อ ๔.๕.๑ สร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
(2.4.2) ข้อ ๔.๕.๕ ปรับบทบาทและโอกาสการเข้าถึงบริการภาครัฐ 

(๓) การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 ศูนย์กลาง

ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที่ 1 สร้างการมีส่วนร่วม ประสานความร่วมมือกับเครือข่ายในการพัฒนา

ศักยภาพผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพให้สามารถแข่งขันในระดับสากล 
กลยุทธ์ที่ 2 ยกระดับมาตรฐานบริการสู่ความเป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว  
 

 
 
 
 
 



9 

 

๒.๒ แผนระดับที่ ๒ (เฉพาะท่ีเกี่ยวข้องกับ อย.)  

๒.๒.๑ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
(๑) ประเด็น (หลัก) การเสริมสร้างให้คนไทยมีสุขภาวะท่ีดี 

(๑.1) เป้าหมายระดับประเด็นของแผนแม่บทฯ  
• เป้าหมาย 

คนไทยมีสุขภาวะที่ดีขึ้น และมีความเป็นอยู่ดีเพ่ิมขึ้น 
• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ  

ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 
ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล 

กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุมและก ากับดูแล
ผลิตภัณฑส์ุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 

กลยุทธ์ที่ 2 เพ่ิมความเข้มแข็งการจัดการโฆษณาและผลิตภัณฑ์
สุขภาพเชิงรุก 

กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศ       
และพัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือข้อตกลงระหว่างประเทศ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่งเสริมและพัฒนาความรอบรู้ด้าน
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับการสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน     
เพ่ือขับเคลื่อนความรอบรู้สุขภาพในงานคุ้มครองผู้บริโภค 

และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึงการ

จัดการ เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ       

เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 
(1.๒) แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (หลัก) การสร้างความรอบรู้ด้านสุขภาวะ

และการป้องกันและควบคุมปัจจัยเสี่ยงท่ีคุกคามสุขภาวะ 
• แนวทางการพัฒนา (เฉพาะ ข้อ ที่เก่ียวข้องกับ อย.) ดังนี้  

1) ข้อ 1 สร้างเสริมความรู้เพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการจัดการสุข
ภาวะของคนทุกกลุ่มวัย อาทิ ผ่านการพัฒนาสื่อเพ่ือส่งเสริมและเผยแพร่องค์ความรู้ด้านสุขภาพและสุขภาวะที่
ถูกต้องให้ประชาชนสามารถเข้าถึงโดยสะดวก และน าไปใช้ในการจัดการสุขภาพได้อย่างเหมาะสม 

2) ข้อ 2 พัฒนาภาคีเครือข่ายประชาชน ชุมชม ท้องถิ่น ให้มี
ความรู้เกี่ยวกับการเจ็บป่วยและตายจากโรคที่ป้องกันได้ มีศักยภาพในการป้องกันและควบคุมปัจจัยเสี่ยงที่
คุกคามสุขภาวะ ได้ด้วยตัวเอง น าไปสู่การพ่ึงตัวเอง และมีการกระจายอ านาจการวางแผน การตัดสินใจ เพ่ือให้
ด าเนินการด้านสุขภาพต่าง ๆ ตอบสนองต่อความจ าเป็นในพ้ืนที่อย่างแท้จริง รวมทั้งการพัฒนาระบบเฝ้าระวัง
ป้องกันและควบคุมทุกระดับ 
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3) ข้อ 3 การพัฒนาระบบเฝ้าระวัง ป้องกัน ควบคุม และกลไก
การสื่อสารประชาสัมพันธ์แบบบูรณาการทุกระดับ เพ่ือลดภัยคุกคามที่เป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาสุขภาวะคนไทย 

4) ข้อ 4 ก าหนดมาตรการป้องกันและควบคุมปัจจัยเสี่ยงที่คุกคาม
สุขภาวะ โดยผลักดันการสร้างเสริมสุขภาวะในทุกนโยบายที่ให้หน่วยงานทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมในการรับผิดชอบต่อ
สุขภาพของประชาชน เพ่ือลดภัยคุกคามที่เป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาสุขภาวะคนไทย 

• เป้าหมายของแผนย่อย คือ ประชาชนมีความรอบรู้ด้านสุขภาวะ
สามารถดูแลสุขภาพ มีพฤติกรรมสุขภาพที่พึงประสงค์ และสามารถป้องกันและลดโรคที่สามารถป้องกันได้       
เกิดเป็นสังคมบ่มเพาะจิตส านึกการมีสุขภาพดี 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1      

ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล  
กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุมและก ากับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
กลยุทธ์ที่ 2 เพ่ิมความเข้มแข็งการจัดการโฆษณาและผลิตภัณฑ์

สุขภาพเชิงรุก 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศ    

และพัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือข้อตกลงระหว่างประเทศ 
ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่งเสริมและพัฒนาความรอบรู้ด้าน

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 ยกระดับการสื่อสารและสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน 

เพ่ือขับเคลื่อนความรอบรู้สุขภาพในงานคุ้มครองผู้บริโภค  
(1.3) แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (รอง) การพัฒนาระบบบริการสุขภาพที่

ทันสมัยสนับสนุนการสร้างสุขภาวะท่ีดี 
• แนวทางการพัฒนา (เฉพาะ ข้อ ที่เก่ียวข้องกับ อย.) ดังนี้  

ข้อ ๑ ปรับเปลี่ยนและพัฒนาระบบบริการสุขภาพที่ทันสมัย      
ได้ตามมาตรฐานสากล ภายใต้ระบบการบริหารที่มีการกระจายอ านาจ มีประสิทธิภาพ พอเพียง เป็นธรรมและยั่งยืน 
รวมทั้งปรับระบบบริหารจัดการทรัพยากรร่วมกันระหว่างสถานพยาบาลทุกสังกัดในเขตพ้ืนที่สุขภาพในการพัฒนา
คุณภาพระบบบริการทั้งด้านบุคลากร ครุภัณฑ์ทางการแพทย์ และโครงสร้างพ้ืนฐานที่เชื่อมโยงบริการตั้งแต่ระดับ
ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ และตติยภูมิเข้าด้วยกันอย่างไม่มีอุปสรรค พร้อมพัฒนาระบบส่งต่อและระบบการแพทย์ฉุกเฉินที่ 
รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ตลอดจนการพัฒนาระบบฐานข้อมูลที่สามารถเชื่อมโยงทุกหน่วยงานที่เกี่ยวข้องใน ระบบ
บริการสุขภาพ 

• เป้าหมายของแผนย่อย คือ มีระบบสาธารณสุขที่ได้มาตรฐาน    
ที่ประชากรทุกระดับเข้าถึงได้ดีขึ้น 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1      

ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล  
กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุมและก ากับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศ  

และพัฒนาความร่วมมือระหว่างประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือข้อตกลงระหว่างประเทศ 
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และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึง

การจัดการ เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ      

เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 

(2) ประเด็น (รอง) ความม่ันคง 
(2.๑) เป้าหมายระดับประเด็นของแผนแม่บทฯ  

• เป้าหมาย  
ประเทศชาติมีความมั่นคงในทุกมิติ และทุกระดับเพิ่มขึ้น 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ 
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1      

ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล  
กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุมและก ากับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความมั่นคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความม่ันคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึง

การจัดการ เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ                

เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 
กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 
(2.๒) แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (หลัก) การป้องกันและแก้ไขปัญหาที่มี

ผลกระทบต่อความม่ันคง 
• แนวทางการพัฒนา (เฉพาะ ข้อ ที่เก่ียวข้องกับ อย.) ดังนี้  

ข้อ 1 ป้องกันและปราบปรามยาเสพติด 
• เป้าหมายของแผนย่อย คือ ปัญหาความมั่นคงที่มีอยู่ในปัจจุบัน 

(เช่น ปัญหายาเสพติด ความมั่นคงทางไซเบอร์ การค้ามนุษย์ ฯลฯ) ได้รับการแก้ไขจนไม่ส่งผลกระทบต่อการ
บริหารและพัฒนาประเทศ 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 

ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล 

กลยุทธ์ที่ 1 เพ่ิมประสิทธิภาพระบบการควบคุมและก ากับดูแล
ผลิตภัณฑ์สุขภาพหลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 

และประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที่ 1 เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึง

การจัดการ เพ่ือบรรเทาความเดือดร้อน ในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
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กลยุทธ์ที่ 2 ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ     
เพ่ือความมั่นคงในประเทศ 

กลยุทธ์ที่ 3 ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 
ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 

(3) ประเด็น (รอง) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
(3.๑) เป้าหมายระดับประเด็นของแผนแม่บทฯ  

• เป้าหมาย 
ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อ

ระบบเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น 
• การบรรลุเป้าหมายตามแผนแม่บทฯ 

ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 
ศูนย์กลางผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นเลิศ 

กลยุทธ์ที่ 1 สร้ างการมีส่ วนร่ วม  ประสานความร่วมมือกับ
เครือข่ายในการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพให้สามารถแข่งขันในระดับสากล 

กลยุทธ์ที่ 2 ยกระดับมาตรฐานบริการสู่ความเป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนาศูนยก์ลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 
(3.๒) แผนย่อยของแผนแม่บทฯ (หลัก) การสร้างความเข้มแข็ ง

ผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
• แนวทางการพัฒนา (เฉพาะ ข้อ ที่เก่ียวข้องกับ อย.) ดังนี้  

1) ข้อ ๒ สร้างและพัฒนาผู้ประกอบการในทุกระดับให้มีจิตวิญญาณ
ของการเป็นผู้ประกอบการขับเคลื่อนธุรกิจด้วยเทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมูลค่า
ให้กับสินค้าและบริการ การขยายช่องทางการตลาด การสร้างตราสินค้าให้เป็นที่ยอมรับ และการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ รวมทั้งการปรับตัวสู่ธุรกิจรูปแบบใหม่ๆ พัฒนาผู้ประกอบการให้มีทักษะในการ
วิเคราะห์ และมีองค์ความรู้ด้านการจัดการฐานข้อมูล สามารถใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหม่ รวมถึงค านึงถึง
การผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพ่ือการวางแผนธุรกิจ ส่งเสริมการใช้ระบบ ประกันความเสี่ยงภัยของสินค้า 
และบริการเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและลดความเสี่ยงในการด าเนินธุรกิจ และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการด าเนินธุรกิจ
อย่างมีธรรมาภิบาล 

2) ข้อ ๔ ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมปรับรูปแบบธุรกิจใหม่ โดยน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาปรับใช้กับวิถีการด าเนินธุรกิจตลอดกระบวนการมากขึ้น 
เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขัน ลดต้นทุน และรองรับการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค รวมทั้งเพ่ิ ม
ประสิทธิภาพการบริหาร จัดการธุรกิจและการตลาด ตลอดจนสนับสนุนการพัฒนาสินค้าและบริการให้มีคุณภาพ
มาตรฐานสอดคล้อง กับความต้องการของผู้บริโภค และสามารถเชื่อมโยงการผลิตกับผู้ประกอบการรายใหญ่ 

• เป้าหมายของแผนย่อย คือ วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมรายใหม่         
ในประเทศไทยเพ่ิมข้ึน 

• การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯ 
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยามี ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 ศูนย์กลาง

ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที่ 1 สร้างการมีส่วนร่วม ประสานความร่วมมือกับเครือข่ายในการ

พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพให้สามารถแข่งขันในระดับสากล 
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กลยุทธ์ที่ 2 ยกระดับมาตรฐานบริการสู่ความเป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที่ 3 พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ 

ในการขับเคลื่อน เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายดังกล่าว 

๒.๒.๒ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี ๑๓ 
๑. เป้าหมายการพัฒนาของแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี ๑๓  

หมุดหมายที่ 7 ไทยมีวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมที่เข้มแข็ง มีศักยภาพสูง 
และสามารถแข่งขันได้ 

๑.๑ เป้าหมายหลัก 
การปรับโครงสร้างภาคการผลิตและบริการสู่เศรษฐกิจฐานนวัตกรรม 

๒.๒.๓ นโยบายและแผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ พ.ศ.  ๒๕๖๖ - ๒๕๗๐ 
๑) นโยบายความม่ันคงแห่งชาติที่ : 13 

๒) แผนระดับชาติว่าด้วยความม่ันคงแห่งชาติ รองรับนโยบายที่ : ๑๓ การบริหารจัดการ
ภาวะฉุกเฉินด้านสาธารณสุขและโรคติดต่ออุบัติใหม่ 

3) เป้าหมายเชิงยุทธศาสตร์ 
เป้าหมายที่ : 3 ระบบสาธารณสุขของประเทศสามารถพ่ึงตนเองได้ มีความมั่นคงทางยา

และเวชภัณฑ์ 

4) ตัวช้ีวัด 

4.1) ตัวชี้วัดที่ 1 : มูลค่าการสนับสนุนการผลิตยาและอุตสาหกรรมทางการแพทย์
ภายในประเทศเพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 เมื่อเทียบกับค่าเฉลี่ยย้อนหลัง 5 ปี 

4.2) ตัวชี้วัดที่ 2 : การจัดท าห่วงโซ่อุปทานของการผลิตยาและอุตสาหกรรมทางการแพทย์ 
(Resource Mapping) ที่ใช้ในภาวะฉุกเฉินเป็นประจ าทุก 2 ปี 

5) กลยุทธ์ 

5.1) กลยุทธ์หลักท่ี 3 : การส่งเสริมการวิจัย พัฒนานวัตกรรมและผลิตยา รวมถึงอุตสาหกรรม
ทางการแพทย์ภายในประเทศ ลดการพึ่งพาต่างประเทศ  

5.1.1) กลยุทธ์ย่อยท่ี 3.1 : ยกระดับขีดความสามารถในการผลิตยา และอุตสาหกรรม
ทางการแพทย์ภายในประเทศ 

5.1.2) กลยุทธ์ย่อยที่ 3.2 : พัฒนาระบบการจัดการห่วงโซ่อุปทานให้มั่นคง
สามารถผลิตยาและเวชภัณฑ์ในภาวะฉุกเฉินได้ 

๒.๓ แผนระดับที่ ๓ ที่เกี่ยวข้อง (หากมี) 

๒.๓.๑ แผนปฏิบัติ ราชการ ระยะ 5 ปี  (พ.ศ.  2566-2570) ของส านั กงาน
คณะกรรมการอาหารและยา 
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ส่วนที่ ๓ ความสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) แหง่สหประชาชาติ  
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยาเก่ียวข้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนแห่งสหประชาชาติ จ านวน 2 

เป้าหมาย ดังนี้ 
(๑) เป้าหมายที่ 3 (Goal): สร้างหลักประกันการมีสุขภาวะที่ดี และส่งเสริมความเป็นอยู่ที่ดีส าหรับ    

ทุกคนในทุกช่วงวัย 
(1.1) เป้าหมายย่อย 3.4 (Target) : ลดการตายก่อนวัยอันควรจากโรคไม่ติดต่อให้ลดลงหนึ่งในสาม      

ผ่านทางการป้องกันและการรักษาโรค และสนับสนุนสุขภาพจิตและความเป็นอยู่ที่ดี ภายในปี 
พ.ศ. 2573 

(1.2) เป้าหมายย่อย 3.8 (Target) : บรรลุการมีหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า รวมถึงการป้องกัน
ความเสี่ยงทางการเงิน การเข้าถึงการบริการสาธารณสุขจ าเป็นที่มีคุณภาพ  และเข้าถึงยา      
และวัคซีนจ าเป็นที่ปลอดภัย มีประสิทธิภาพ มีคุณภาพ และมีราคาที่สามารถซ้ือหาได้ 

(1.3) เป้าหมายย่อย 3.9 (Target) : ลดจ านวนการตายและการเจ็บป่วยจากสารเคมีอันตราย      
และจากมลพิษและการปนเปื้อนทางอากาศ น้ า และดิน ให้ลดลงอย่างมาก ภายในปี พ.ศ. 2573 

(2) เป้าหมายที่ 4 (Goal) : ส่งเสริมการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ต่อเนื่อง ครอบคลุม และยั่งยืนการ  
จ้างงานเต็มที่และ มีผลิตภาพ และการมีงานที่มีคุณค่าส าหรับทุกคน 
(2.1) เป้าหมายย่อย 8.3 (Target) : ส่งเสริมนโยบายที่มุ่งเน้นการพัฒนาที่สนับสนุนกิจกรรมที่มีผลิต

ภาพ การสร้างงานที่มีคุณค่า ความเป็นผู้ประกอบการ ความสร้างสรรค์ และนวัตกรรม และให้
การสนับสนุนการรวมตัวและการเติบโตของวิสาหกิจรายย่อย ขนาดเล็ก และขนาดกลาง     
ผ่านการเข้าถึงบริการทางการเงิน 
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ส่วนที่ ๔ สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี (พ.ศ. 2567) 

4.1 ภาพรวม 
4.๑.1 วิสัยทัศน์ของส่วนราชการ 

เป็นองค์กรหลักด้านคุ้มครองผู้บริโภคและส่งเสริมผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ           
เพ่ือประชาชนสุขภาพด ี

4.1.๒ พันธกิจของส่วนราชการ 
1) ยกระดับมาตรฐานการคุ้มครองผู้บริโภคให้ตรงกับความต้องการและสอดคล้องกับแนวทางสากล 
2) ควบคุมก ากับผลิตภัณฑ์สุขภาพให้ เป็นไปตามกฎหมาย มีคุณภาพ ความปลอดภัย               

ด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัล 
3) เพ่ิมศักยภาพของผู้บริโภค และผู้ประกอบการด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
4) เสริมสร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ  เพ่ือให้ประชาชนเข้าถึงได้               

ทั้งในสภาวะปกติและฉุกเฉินหรือวิกฤติ 

4.1.๓ วัตถุประสงค์ 

เพ่ือให้ประชาชนมีสุขภาพดีจากการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพที่มีคุณภาพ ปลอดภัย 

4.1.๔ เป้าหมายและตัวชี้วัดรวม 

๑) เป้าหมาย 

ผู้บริโภคปลอดภัย  ผู้ประกอบการพัฒนาไกล  ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน 

๒) ค่าเป้าหมาย และตัวชี้วัด  

2.1 ร้อยละ 10 ของอัตราป่วยของโรคจากการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง 

2.2 ร้อยละ 3 ของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพ่ิมข้ึน 

4.๒ แผนปฏิบัติราชการรายปี 
4.๒.๑ แผนปฏิบัติราชการ เรื่องการคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ  

๑) เป้าหมาย 

ผู้บริโภคปลอดภัย  ผู้ประกอบการพัฒนาไกล  ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน 

2) ค่าเป้าหมาย 

2.1 ร้อยละ 10 ของอัตราป่วยของโรคจากการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง 

2.2 ร้อยละ 3 ของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพ่ิมข้ึน 

๓) ตัวช้ีวัด 

3.1 ร้อยละของอัตราป่วยของโรคจากการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง 

3.2 ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพ่ิมข้ึน 
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๔) แนวทางการพัฒนาการด าเนินงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ มีดังนี้ 

 4.1) ระบบคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นมาตรฐานสากล 
กลยุทธ์ที่ 1. เพิ่มประสิทธิภาพระบบการควบคุม และก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพ

หลังออกสู่ตลาด (Post-marketing Control) และเฝ้าระวังเตือนภัย 
มาตรการที่ 
1. เพิ่มประสิทธิภาพระบบ Post-marketing Control เชิงรุก 

1.1 บูรณาการการท างานร่วมกัน หรือ จัดตั้ง “กองเฝ้าระวังผลิตภัณฑ์
สุขภาพ” เพ่ือให้เกิดเอกภาพในการปฏิบัติงาน  

1.2 พัฒนากฎหมายให้สอดคล้องกับการประกอบธุรกิจวิถีใหม่และการ
คุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

1.3 เพ่ิมประสิทธิภาพการควบคุมตัวยาและสารตั้งต้นเคมีภัณฑ์ที่
เป็นวัตถุเสพติด หรือที่น าไปใช้ในทางที่ไม่เหมาะสม 

1.4 พัฒนาระบบเฝ้าระวังและสื่อสารความเสี่ยงด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพอัจฉริยะ 

กลยุทธ์ที ่2. เพิ่มความเข้มแข็งการจัดการโฆษณาและผลิตภัณฑ์สุขภาพเชิงรุก 
มาตรการที่ 
2. จัดการปัญหาโฆษณาและผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงทางสื่อ
ออนไลน์ 

2.1 บูรณาการท างานกับหน่วยงานรัฐในการบังคับใช้กฎหมาย
อย่างเคร่งครัด 

2.2 สร้างการมีส่วนร่วมจัดท าระบบป้องกันการโฆษณา        
และขายสินค้าของแพลตฟอร์มในสื่อออนไลน์ 

2.3 สานพลั งองค์กรเครือข่ ายผู้บริ โภคเฝ้ าระวั งปิดกั้น         
การโฆษณา 

2.4 ประมวลผลความผิดทางกฎหมาย เพ่ือแก้ปัญหาการบังคับใช้
กฎหมายในเชิงระบบ 

กลยุทธ์ที ่3. พัฒนารูปแบบตามปัญหาการคุ้มครองของประเทศและพัฒนา
ความร่วมมือระหว่างประเทศให้เป็นไปตามมาตรฐานสากลหรือ
ข้อตกลงระหว่างประเทศ 
มาตรการที่ 
3.1 ส่งเสริมการด าเนินการตามโครงการพระราชด าริ 
3.2 พัฒนานวัตกรรมหรือรูปแบบการคุ้มครองผู้บริโภค  
3.3 พัฒนารูปแบบการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพและสถาน

ประกอบการให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล/ ข้อตกลง
ระหว่างประเทศ 
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4.2) ส่งเสริมและพัฒนาความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

กลยุทธ์ที ่1. ยกระดับการสื่อสารและการสร้างการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน       
เพื่อขับเคลื่อนความรอบรู้สุขภาพในงานคุ้มครองผู้บริโภค 
มาตรการที่ 
1. สร้างและส่งเสริมการมีส่วนร่วมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้าน

ผลิตภัณฑ์สุขภาพในทุกภาคส่วน 
1.1 ยกระดับการสื่อสารให้ครอบคลุมทุกช่องทาง ทั้งสื่อมวลชน 

สื่อออนไลน์ 
1.2 สร้างและพัฒนาการมีส่วนร่วมทุกภาคส่วน เพ่ือเพ่ิม

ประสิทธิภาพงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

4.3) ความม่ันคงของผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
กลยุทธ์ที ่1. เสริมสร้างความม่ันคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ รวมถึงการจัดการ       

เพื่อบรรเทาความเดือดร้อนในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน และขาดแคลน 
มาตรการที่ 
1.1 สร้างความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในภาวะปกติ ภาวะฉุกเฉิน 

และขาดแคลน 
1.2 พัฒนาผลิตภัณฑ์สุขภาพตามความต้องการและวัตถุดิบห่วงโซ่

อุปทานได้ตามมาตรฐานสากล เพ่ือป้องกันการขาดแคลน  

กลยุทธ์ที ่2. ส่งเสริมการผลิตและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพื่อความม่ันคง         
ในประเทศ 
มาตรการที่ 
2.1 ส ารวจและจัดท ากรอบรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จ าเป็น 
2.2 เสริมสร้างความเชื่อมั่นผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผลิตและจ าหน่ายใน

ประเทศ 

กลยุทธ์ที ่3. ส่งเสริมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพของประชาชน 
มาตรการที่ 
3. ส่งเสริมการผลิตและการน าเข้า พร้อมทั้งขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์

สุขภาพที่จ าเป็นเพื่อการเข้าถึงของประชาชน 
3.1 วิจัยและส ารวจการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพตามกรอบ      

ที่ก าหนดจากกองผลิตภัณฑ์ 
3.2 ส่งเสริมการใช้ยาจากสมุนไพรในระบบบริการสาธารณสุข 
3.๓ ส่งเสริมการใช้ยาส าหรับดูแลสุขภาพเบื้องต้น โดยการเพ่ิม

รายการยาสามัญประจ าบ้าน (ยาแผนปัจจุบัน) 
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4.4) ศูนย์กลางผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เป็นเลิศ 
กลยุทธ์ที ่1. สร้างการมีส่วนร่วม ประสานความร่วมมือกับเครือข่ายในการพัฒนา

ศักยภาพผู้ประกอบการ และผลิตภัณฑ์สุขภาพให้สามารถแข่งขันในระดับ
สากล 
มาตรการที่ 
1. เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันผลิตภัณฑ์สุขภาพของ

ประเทศสู่สากล 
1.1 พัฒนาเกษตรแปรรูป 
1.2 ส่งเสริมผลิตภัณฑ์กัญชา กัญชง และสมุนไพร 
1.3 ส่งเสริมสมุนไพร เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
1.4 เสริมสร้ างรากฐานวิสาหกิจขนาดกลางขนาดย่อม         

ไทยสู่ตลาดโลก 
1.5 พัฒนาระบบการส่งเสริมผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนเชิงรุก       

เพ่ือความสามารถในการแข่งขันของเศรษฐกิจฐานราก 
1.6 ส่งเสริมผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรม 
1.7 ส่งเสริมการส่งออกผลิตภัณฑ์สุขภาพในต่างประเทศ 
1.8 จัดตั้งหน่วยวิชาการประเมินผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

กลยุทธ์ที ่2. ยกระดับมาตรฐานบริการสู่ความเป็นเลิศ 
มาตรการที่ 
2. เพิ่มประสิทธิภาพการบริการสู่ความเป็นเลิศและส่งเสริม

ความสัมพันธ์ที่ดี 
2.1 พัฒนามาตรฐานและนวัตกรรมการให้บริการ 

กลยุทธ์ที ่3. พัฒนาศูนย์กลางข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพของประเทศ 
มาตรการที่ 
3. พัฒนาศูนย์ กลางข้ อมูลผลิตภัณฑ์สุ ขภาพของประเทศ 

(National Health Product Knowledge Hub) 
3.1 พัฒนาศูนย์ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
3.2 พัฒนาระบบคลังข้อมูล และเชื่อมโยงข้อมูลผลิตภัณฑ์

สุขภาพทั้งภายในและนอก อย. 

4.5) องค์กรสมรรถนะสูงด้วยนวัตกรรมและดิจิทัล 
กลยุทธ์ที ่1. ยกระดับการบริหารจัดการองค์กร เพื่อส่งเสริมความเชื่อม่ันให้

ผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
มาตรการที่ 
1. พัฒนามาตรฐานการบริหารจัดการสู่องค์กรให้มีสมรรถนะสูง 

1.1 พัฒนาศักยภาพองค์กรตามเกณฑ์คุณภาพ PMQA 
1.2 ส่งเสริมองค์กรแห่งการเรียนรู้ KM 
1.3 ส่งเสริมและสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ผู้ประกอบการ 

และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
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กลยุทธ์ที ่2. เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารระบบคุณภาพมาตรฐาน 
มาตรการที่ 
2.1 เพ่ิมประสิทธิภาพการปฏิบัติงานตามมาตรฐาน ISO ทั้งส่วนกลาง    

และส่วนภูมิภาค 
2.2 เพ่ิมประสิทธิภาพการพิจารณาอนุญาต 

กลยุทธ์ที ่3. ลดค่าใช้จ่ายด้วยนวัตกรรมหรือดิจิทัล 
มาตรการที่ 
3. พัฒนานวัตกรรมและระบบงานดิจิทัล เพ่ือยกระดับสมรรถนะ

ขององค์กร 

กลยุทธ์ที ่4. เพิ่มประสิทธิภาพการบริหารทรัพยากรบุคคล 
มาตรการที่ 
4.1 สร้ างศั กยภาพบุ คลากรสู่ ผู้ น าการเปลี่ ยนแปลง ( HR 

Transformation) 
1) ส่งเสริมทัศนคติที่ดีต่อการพัฒนาดิจิทัล 
2) พัฒนาบุคลากรทักษะ 4 ด้าน 
3) จัดท าระบบและพัฒนาสมรรถนะของบุคลากรเฉพาะตาม

สายงาน 
4.2 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารทรัพยากรบุคคล 
4.3 สร้างจิตส านึกที่สอดคล้องกับค่านิยมของ อย. ในบุคลากร    

ทุกระดับ 
4.4 สร้างแนวคิดการท างานแบบบูรณาการความร่วมมือลด

ข้อจ ากัดต่างๆ ด้วยหลักการ “จากหน่วยงานของฉัน สู่ อย. 
ของเรา” ในบุคลากรทุกระดับ 

กลยุทธ์ที ่5. เสริมสร้างความร่วมมือและพัฒนางานวิจัย งานวิชาการ และ
นวัตกรรม 
มาตรการที่ 
5.1 ส่งเสริมงานวิจัย เพ่ือพัฒนากลไกการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพ

ของประเทศ ในสถานการณ์ปกติหรือวิกฤติ ร่วมกันระหว่าง
ภาครัฐ สถาบันวิจัย มหาวิทยาลัย ภาคเอกชน ภาคประชาสังคม 
และต่างประเทศ 

5.2 ส่งเสริมงานวิจัยและนวัตกรรม เพ่ือความเป็นเลิศของ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

5.3 สร้างนักวิจัย/ผู้เชี่ยวชาญด้านงานวิจัย และสร้างแรงจูงใจ 

กลยุทธ์ที ่6. พัฒนาขีดความสามารถขององค์กรด้านดิจิทัล 
มาตรการที่ 
6. ปรับเปลี่ยน อย. สู่องค์กรดิจิทัล (Digital Transformation) 

6.1 ปรับเปลี่ยน อย. สู่องค์กรดิจิทัล (Digital Transformation) 
โดยพัฒนาองค์กร 3 ประเด็นดังนี้ 
1) ปัญญาประดิษฐ์ (AI) 
2) โปรแกรมสนทนาอัตโนมัติ (Chatbot) 
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3) การเก็บและจัดการชุดข้อมูลขนาดใหญ่ (Data Lake) 
6.2 พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานดิจิทัลและกระบวนงานให้เป็นดิจิทัล 

(FDA Digital Transformation) 
1) ปรับปรุ งระบบเครือข่ ายคอมพิวเตอร์ เ พ่ือ เ พ่ิม

ประสิทธิภาพการปฏิบัติงานการพิจารณาอนุญาต
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ  

2) ติดตั้งระบบโทรศัพท์ดิจิทัล (IP Phone) 
3) พัฒนาระบบตรวจสอบ เฝ้าระวัง และเตือนภัยด้าน

ความมั่นคงปลอดภัยของระบบคอมพิวเตอร์อัจฉริยะ 
4) พัฒนาระบบคอมพิวเตอร์แม่ข่าย (Data Center) 
5) ปรับปรุงระบบไฟฟ้า เพ่ือให้บริการระบบสารสนเทศ

อย่างต่อเนื่อง 
6) พัฒนาระบบงาน Post marketing ด้วยระบบดิจิทัล 

๕) โครงการ/การด าเนินงาน 

(๕.๑) โครงการสร้างความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพทุกช่วงวัย คนไทยคิดได้ใช้เป็น 
(๕.2) โครงการพัฒนาชุมชนรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ (ส านักงานคณะกรรมการอาหาร

และยาร่วมกับเขตสุขภาพ/สาธารณสุขจังหวัดและโรงเรียนในสังกัด สพฐ/กทม.) 
(๕.3) โครงการติดอาวุธทางปัญญาเพ่ือเสริมสร้างศักยภาพผู้สูงวัยในการบริโภคผลิตภัณฑ์

สุขภาพ 
(๕.4) โครงการผลิตภัณฑ์สุขภาพปลอดภัย คนไทย ห่างไกลโรค 
(๕.5) โครงการพัฒนาระบบเฝ้าระวังและจัดการผลิตภัณฑ์สุขภาพเชิงรุก 
(๕.6) โครงการขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนสู่สากล 
(๕.7) โครงการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมไทย 
(๕.8) โครงการ FDA smrt service and Regulation for Ease of Doing Business 
(๕.9) โครงการพัฒนาระบบการบริหารจัดการเพื่อการเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพในภาวะปกติ

และฉุกเฉิน 
(๕.10) โครงการส่งเสริมการผลิตและสร้างความเชื่อมั่นต่อผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพ่ือการพ่ึงพา

ตนเอง 
(๕.๑1) โครงการยกระดับระบบการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพให้ได้มาตรฐานสากล 
(๕.12) โครงการปฎิรูปกฎระเบียบการก ากับดูแลให้ทันสมัย ปลอดภัย ทันต่อสถานการณ์ 
(๕.13) โครงการพัฒนาศักยภาพและเสริมสร้างรากฐานของผู้ประกอบการสินค้าเกษตรแปร

รูปขนาดกลางขนาดย่อมไทยสู่ตลาดโลก 
(๕.14) โครงการยกระดับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมไทยสู่ตลาดความงามโลก 

(THAILAND SMEs Step up to Worlds Beauty Market) 
(๕.15) โครงการพัฒนาสมาร์ท อย. เพ่ือความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผ่านช่องทาง

พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Smart Oryor for Health Products Sefety in e-Commerce) 
(๕.16) โครงการพัฒนากฎหมายเพื่อขับเคลื่อนอุตสาหกรรมยาให้สมดุลกับชีวิตใหม่ 
(๕.17) โครงกายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนจากการแปรรูปสินค้าเกษตรและสมุนไพร เป็น

ผลิตภัณฑ์สุขภาพเพ่ือการส่งออกตลอดห่วงโซ่คุณค่าทั้งกระบวนการตั้งแต่ ต้นทาง 
กลางทาง และปลายทาง 

(๕.18) โครงการควบคุมตัวยา เคมีภัณฑ์ และสารตั้งต้นที่เป็นวัตถุเสพติดให้เป็นไปตาม
กฎหมาย 
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(๕.19) โครงการบริหารจัดการและพัฒนาทุนมนุษย์ 

   (๕.20) โครงการพัฒนา อย. สู่องค์กรสู่ดิจิทัล 
   (๕.21) โครงการพัฒนาระบบการจัดการข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพตลอด Supply chain 

เพ่ือสร้างเสริมความมั่นคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพอย่างยั่งยืน 
   (๕.22) โครงการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม 



ข้อมูล ณ วันท่ี 23 มกราคม 2567

1.1 ประมาณการวงเงินงบประมาณ พ.ศ. 2567

       1.1.1 ประมาณการรายได้ของส่วนราชการ (กรณีส่วนราชการมีรายได้)

หน่วยงานในสังกัด แหล่งรายได้ (กิจกรรม/ภารกิจ) วงเงิน (บาท)

ส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ 1. ค่ำธรรมเนียมอนุญำตสำธำรณสุข 311,867,100                        

2. ค่ำขำยของเบ็ตเตล็ด 114,800                             

3. ค่ำปรับเปรียบเทียบคดี 42,865,900                         

4. ค่ำปรับอ่ืน 195,400                             

5. รำยได้เบ็ดเตล็ด 389,800                             

6. เงินรำยได้จำกกำรด ำเนินงำนของ อย. 250,000,000                        

รวมท้ังส้ิน 605,433,000.00

         แบบฟอร์ม ประมาณการวงเงินงบประมาณตามแผนปฏิบัติราชการประจ าปีงบประมาณ พ .ศ. 2567                                         
                ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.)

แบบฟอร์มท่ี 2

หนา้ 1



     1.1.2 ประมาณการวงเงินงบประมาณท้ังหมด 941,538,700 บาท

ประเภทงบรายจ่าย ผ่านครม. ปี 67
รวมท้ังส้ิน 941,538,700

1. งบบุคลากร 368,211,700                                                   

    1.1 เงินเดือน 335,908,700
    1.2 ค่ำจ้ำงประจ ำ 4,275,500
    1.3 ค่ำตอบแทนพนักงำนรำชกำร 28,027,500
2. งบด าเนินงาน 379,390,800                                                   

    2.1 แผนงานบุคลากรภาครัฐ 33,239,200                                                     

          2.1.1 รำยกำรข้ันต่ ำจ ำเป็น 32,233,700
          2.1.2 ค่ำประกันสังคมพนักงำนรำชกำร เงินเพ่ิมสมทบ

นำยจ้ำงพนักงำนรำชกำร

1,005,500

    2.2 แผนงานยุทธศาสตร์ (Agenda) 195,176,500                                                   

          2.2.1 แผนงำนยุทธศำสตร์ส่งเสิรมวิสำหกิจขนำดกลำงและ

ขนำดย่อมท่ีเข้มแข็ง แข่งขันได้

40,300,000

          2.2.2 แผนงำนยุทธศำสตร์เสริมสร้ำงให้คนไทยมีสุขภำวะท่ีดี 154,876,500

   2.3 แผนงานพ้ืนฐาน (Function) 150,975,100                                                   

         2.3.1 รำยกำรข้ันต่ ำจ ำเป็น 18,890,500
         2.3.2 รำยกำรผูกพัน 8,759,800
         2.3.3 แผนงำนพ้ืนฐำนตำมภำรกิจ (Function) 123,324,800
3. งบลงทุน 157,936,200

4. งบเงินอุดหนุน

หนา้ 2



5. งบรายจ่ายอ่ืน 36,000,000                                                     

    5.1 ค่ำใช้จ่ำยในกำรเดินทำงไปรำชกำรต่ำงประเทศช่ัวครำว 3,000,000

    5.2 ค่ำใช้จ่ำยในกำรควบคุมตัวยำ เคมีภัณฑ์ และสำรต้ังต้นท่ี

เป็นวัตถุเสพติด

23,500,000

    5.3 ค่ำใช้จ่ำยในกำรควบคุมและเฝ้ำระวังยำเสพติด สำรต้ังต้น

และสำรเคมีภัณฑ์ ท่ีน ำเข้ำให้เป็นไปตำมกฎหมำยแห่ง

รำชอำณำจักรไทย

9,500,000

หนา้ 3



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

รวมท้ังส้ิน 941,538,700 941,538,700

1. เร่ืองระบบคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพท่ีเป็น
มาตรฐานสากล

รวม 237,588,900 237,588,900

แผนงานบูรณาการป้องกัน ปราบปราม
 และบ าบัดรักษาผู้ติดยาเสพติด

33,417,300 33,417,300

1. โครงการควบคุมตัวยา เคมีภัณฑ์ และสารต้ัง
ต้นท่ีเป็นวัตถุเสพติดให้เป็นไปตามกฎหมาย
     - ตัวช้ีวัด : 
       1) ร้อยละ 99 ของผู้รับอนุญาตเก่ียวกับตัว
ยา เคมีภัณฑ์ และสารต้ังต้นปฎิบัติถูกต้องตาม
กฎหมาย
       2) จ านวนผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีได้รับการ
ตรวจสอบด้วยชุดทดสอบสารเสพติดเบ้ืองต้น 100
 รายการ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 33,000,000 33,000,000  -  -  -  - 1  1. ความม่ันคง  การป้องกัน
และแก้ไข
ปัญหาท่ีมี
ผลกระทบต่อ
ความม่ันคง

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

แผนงานท่ี 6 
การพัฒนาระบบบริการ
สุขภาพ (Service Plan)
โครงการท่ี 23
โครงการพัฒนาระบบ
บริการบ าบัดรักษาผู้ป่วย
ยาเสพติด

2. ค่าใช้จ่ายในการลงทุน ต.ค. 66-ก.ย. 67           417,300             417,300  -  -  -  -

 แผนงานยุทธศาสตร์เสริมสร้างให้คนมีสุขภาวะ
ท่ีดี

61,696,500 61,696,500

1. พัฒนาระบบผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีย่ังยืน
เพ่ือสุขภาวะท่ีดีของประชาชน

ต.ค. 66-ก.ย. 67 280,800 280,800  -  -  -  -

2. โครงการผลิตภัณฑ์สุขภาพปลอดภัย คนไทย 
ห่างไกลโรค
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ร้อยละของประชาชนท่ีเกิดเหตุการณ์ไม่
พึงประสงค์จากการใช้ยากลุ่มเส่ียงลดลง 
อย่างน้อยร้อยละ 10
      2) ร้อยละ 75 ของผู้บริโภคมีความรอบรู้
ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 24,265,700 24,265,700  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ
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ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

3. โครงการพัฒนาระบบเฝ้าระวังและจัดการ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพเชิงรุก
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีเก็บตัวอย่างทดสอบ 
(National survey) มีคุณภาพมาตรฐาน ไม่น้อย
กว่าร้อยละ 95
      2) ร้อยละ 100 ของผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่ม
เส่ียงท่ีไม่ผ่านคุณภาพมาตรฐานได้รับการจัดการ
     3) ปัญหาเก่ียวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีได้รับ
ร้องเรียนได้รับการจัดการไม่น้อยกว่าร้อยละ 80
     4) ร้อยละของการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพ
ผิดกฎหมายท่ีตรวจสอบได้รับการจัดการ ร้อยละ 
100

ต.ค. 66-ก.ย. 67 30,000,000 30,000,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

4. โครงการปฎิรูปกฎระเบียบการก ากับดูแลให้
ทันสมัย ปลอดภัย ทันต่อสถานการณ์
     - ตัวช้ีวัด : 
       1) จ านวนรายงานปัญหาท่ีเกิดจาก
กฎหมายซ้ าซ้อนเร่ืองการอนุญาตผลิตภัณฑ์
สุขภาพและแนวทางการแก้ไขปัญหา 
(Landscape) 1 ฉบับ
       2) จ านวนรายงานแนวทางปัญหา และ
แนวทางการควบคุมก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพ
ด้านนวัตกรรม 
1 ฉบับ
       3) จ านวนรายงานปัญหาและแนวทาง
ส่งเสริมการควบคุมก ากับดูแลการน าเข้าหรือ
ส่งออกผลิตภัณฑ์สุขภาพ 1 ฉบับ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 4,250,000 4,250,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
กับความเส่ียง
และการ
เปล่ียนแปลง
ภายใต้บริบท
โลกใหม่

 13 ไทยมี
ภาครัฐท่ี
ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ 
และตอบโจทย์
ประชาชน

 2 ภาครัฐท่ีมี
ขีดสมรรถนะ
สูง คล่องตัว

 ตัวช้ีวัดท่ี 2.1 ผล
การส ารวจรัฐบาล
อิเล็กทรอนิกส์ ใน
องค์ประกอบ ดัชนี
รัฐบาล

อิเล็กทรอนิกส์ 
ดัชนีการมีส่วนร่วม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ 
ดัชนีทุนมนุษย์ และ
ดัชนีการให้บริการ
ภาครัฐออนไลน์ ไม่
เกินอันดับท่ี 40 
ของโลก และมี
คะแนนไม่ต่ ากว่า 
0.82

กลยุทธ์ท่ี 4 การสร้าง
ระบบบริหารภาครัฐ
ท่ีส่งเสริมการ
ปรับเปล่ียนและ
พัฒนาบุคลากร ให้มี
ทักษะท่ีจ าเป็นในการ
ให้บริการภาครัฐ
ดิจิทัล และปรับปรุง
กฎหมาย ระเบียบ 
มาตรการภาครัฐให้
เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ
ข้อ 4.2

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ
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ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

 ยกเลิกกฎหมายท่ี
หมดความจ าเป็น
และพัฒนากฎหมายท่ี
เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ ตลอดจน
ปรับปรุง
กระบวนการยุติธรรม
ให้มีประสิทธิภาพ
สูงข้ึน

5. โครงการพัฒนากฎหมายเพ่ือขับเคล่ือน
อุตสาหกรรมยาให้สมดุลกับชีวิตใหม่
      - ตัวช้ีวัด : 
        1) จ านวนหลักเกณฑ์ ข้อก าหนด หรือร่าง
กฎหมายด้านยาท่ีได้รับการปรับปรุงแก้ไขให้
เป็นไปตามมาตรฐานสากล 3 ฉบับ
        2) จ านวนข้อมูลกฎหมายด้านยาและมติ
คณะกรรมการยาท่ีผู้เก่ียวข้องสามารถเข้าถึง
ข้อมูลท่ีเป็นปัจจุบัน 100 รายการ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 2,900,000 2,900,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
กับความเส่ียง
และการ
เปล่ียนแปลง
ภายใต้บริบท
โลกใหม่

 13 ไทยมี
ภาครัฐท่ี
ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ 
และตอบโจทย์
ประชาชน

 2 ภาครัฐท่ีมี
ขีดสมรรถนะ
สูง คล่องตัว

 ตัวช้ีวัดท่ี 2.1 ผล
การส ารวจรัฐบาล
อิเล็กทรอนิกส์ ใน
องค์ประกอบ ดัชนี
รัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์
 ดัชนีการมีส่วนร่วม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ 
ดัชนีทุนมนุษย์ และ
ดัชนีการให้บริการ
ภาครัฐออนไลน์ ไม่
เกินอันดับท่ี 40 ของ
โลก และมีคะแนน

กลยุทธ์ท่ี 4 การสร้าง
ระบบบริหารภาครัฐ
ท่ีส่งเสริมการ
ปรับเปล่ียนและ
พัฒนาบุคลากร ให้มี
ทักษะท่ีจ าเป็นในการ
ให้บริการภาครัฐ
ดิจิทัล และปรับปรุง
กฎหมาย ระเบียบ 
มาตรการภาครัฐให้
เอ้ือต่อการพัฒนา
ประเทศ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

 ไม่ต่ ากว่า 0.82 ข้อ 4.2 ยกเลิก
กฎหมายท่ีหมดความ
จ าเป็นและพัฒนา
กฎหมายท่ีเอ้ือต่อ
การพัฒนาประเทศ 
ตลอดจนปรับปรุง
กระบวนการยุติธรรม
ให้มีประสิทธิภาพ
สูงข้ึน
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ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

แผนงานพ้ืนฐานด้านการพัฒนาและเสริมสร้าง
ศักยภาพทรัพยากรมนุษย์

142,475,100 142,475,100

1. พิจารณากล่ันกรองผลิตภัณฑ์สุขภาพก่อนออก
สู่ตลาด

ต.ค. 66-ก.ย. 67 95,173,100 95,173,100  -  -  -  -

2. พิจารณาตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานของสถาน
ประกอบการก่อนอนุญาตให้มีการประกอบการ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 1,347,500 1,347,500  -  -  -  -

3. ตรวจสอบเฝ้าระวังคุณภาพมาตรฐานความ
ปลอดภัยของผลิตภัณฑ์สุขภาพให้เป็นไปตาม
กฎหมาย

ต.ค. 66-ก.ย. 67 26,913,500 26,913,500  -  -  -  -

4. ตรวจสอบเฝ้าระวังคุณภาพมาตรฐานความ
ปลอดภัยของสถานประกอบการให้เป็นไปตาม
กฎหมาย

ต.ค. 66-ก.ย. 67 9,859,500 9,859,500  -  -  -  -

5. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้มี
ความสามารถในการแข่งขัน

ต.ค. 66-ก.ย. 67 9,181,500 9,181,500  -  -  -  -

2. เร่ืองส่งเสริมและ
พัฒนาความรอบรู้ด้าน
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ

รวม 38,554,200.00 38,554,200.00

 แผนงานยุทธศาสตร์เสริมสร้างให้คนมีสุขภาวะ
ท่ีดี

38,554,200.00 38,554,200.00

1. โครงการสร้างความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพทุกช่วงวัย คนไทยคิดได้ใช้เป็น
    - ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 75 ของประชาชน
กลุ่มเป้าหมายมีความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ
เพียงพอ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 11,500,000        11,500,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 1 
การพัฒนาคุณภาพชีวิต
คนไทยทุกกลุ่มวัย (ด้าน
สุขภาพ) 
โครงการท่ี 2 
โครงการพัฒนาความรอบ
รู้ด้านสุขภาพของ
ประชากร

2. โครงการพัฒนาชุมชนรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพ (ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา
ร่วมกับเขตสุขภาพ/สาธารณสุขจังหวัดและ
โรงเรียนในสังกัด สพฐ/กทม.)
    - ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 70 ของความรอบรู้ด้าน
ผลิตภัณฑ์สุขภาพจากกลุ่มเป้าหมายหลัก

ต.ค. 66-ก.ย. 67 4,750,000          4,750,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 1 
การพัฒนาคุณภาพชีวิต
คนไทยทุกกลุ่มวัย (ด้าน
สุขภาพ) 
โครงการท่ี 2 
โครงการพัฒนาความรอบ
รู้ด้านสุขภาพของ
ประชากร

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

หนา้ 7



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

3. โครงการติดอาวุธทางปัญญาเพ่ือเสริมสร้าง
ศักยภาพผู้สูงวัย
ในการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพ
    - ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 70 กลุ่มเป้าหมายมีความรู้
ท่ีถูกต้องผ่านกระบวนการ Pre - Post test

ต.ค. 66-ก.ย. 67 8,200,000          8,200,000  -  -  -  - 3

4. ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการเข้าถึงข้อมูล
ผลิตภัณฑ์สุขภาพให้แก่ผู้บริโภคด้านกลไกการ
ส่ือสาร

ต.ค. 66-ก.ย. 67 11,500,000 11,500,000.00  -  -  -  -

5. ค่าใช้จ่ายในการลงทุน ต.ค. 66-ก.ย. 67 2,604,200 2,604,200  -  -  -  -

3. เร่ืองความม่ันคงของ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ

76,929,500.00 76,929,500.00

 แผนงานยุทธศาสตร์เสริมสร้างให้คนมีสุขภาวะ
ท่ีดี

76,929,500.00 76,929,500.00

1. โครงการพัฒนาระบบการบริหารจัดการเพ่ือ
การเข้าถึงผลิตภัณฑ์สุขภาพในภาวะปกติและ
ฉุกเฉิน
     - ตัวช้ีวัด : 
       1) ร้อยละ 80 ของรายการยาและเวชภัณฑ์
ท่ีจ าเป็นในภาวะฉุกเฉิน มีอัตราส ารองไม่น้อยกว่า
 1 เดือน
       2) จ านวนรายการยากลุ่มเป้าหมายท่ี
ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพ่ิมข้ึน >50 รายการ
       3) จ านวนรายการเคร่ืองมือแพทย์ในภาวะ
ฉุกเฉินท่ีประชาชนเข้าถึงได้เพ่ิมข้ึน ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 50

ต.ค. 66-ก.ย. 67 12,500,000 12,500,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
การ
เปล่ียนแปลง
และความ
เส่ียงภายใต้
บริบทโลกใหม่

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 4. ระบบ
บริหารจัดการ
ภาวะฉุกเฉิน
ด้านสุขภาพ มี
ความพร้อม
รองรับภัย
คุกคามสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 4.1 การ
ประเมินผล
สมรรถนะหลักใน
การปฏิบัติตามกฎ
อนามัยระหว่าง
ประเทศทุกตัวช้ีวัดมี
ค่าไม่ต่ ากว่า 4

 กลยุทธ์ท่ี 6 การ
ยกระดับศักยภาพ
ระบบบริหารจัดการ
ภาวะฉุกเฉินด้าน
สาธารณสุข เพ่ือลด
ผลกระทบต่อบริการ
ทางเศรษฐกิจและ
สุขภาพ
ข้อ 6.2 วางระบบการ
เตรียมความพร้อม
ด้านความม่ันคงด้าน
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

 แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 1 
การพัฒนาคุณภาพชีวิต
คนไทยทุกกลุ่มวัย (ด้าน
สุขภาพ) 
โครงการท่ี 2 
โครงการพัฒนาความรอบ
รู้ด้านสุขภาพของ
ประชากร
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ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

2. โครงการส่งเสริมการผลิตและสร้างความ
เช่ือม่ันต่อผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพ่ือการพ่ึงพาตนเอง
    - ตัวช้ีวัด :
      1) ผลิตภัณฑ์ยากลุ่มเป้าหมายได้รับอนุญาต
เพ่ิมข้ึน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 25
      2) ผลิตภัณฑ์ยาจ าเป็นกลุ่มเป้าหมายท่ี
สามารถผลิตได้ในประเทศ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 35

ต.ค. 66-ก.ย. 67 10,380,000 10,380,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ
อยู่ท่ีร้อยละ 1.7

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.3 ส่งเสริมการ
ลงทุนและการน า
ผลิตภัณฑ์ทาง
การแพทย์และ
สุขภาพออกสู่ตลาด
ข้อ 3.4 ส่งเสริม
แนวคิดการซ้ือและ
การใช้ผลิตภัณฑ์ท่ี
ผลิตในประเทศ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

3. โครงการยกระดับระบบการก ากับดูแล
ผลิตภัณฑ์สุขภาพให้ได้มาตรฐานสากล
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) จ านวนแผนพัฒนายกระดับระบบก ากับ
ดูแลในแต่ละผลิตภัณฑ์สุขภาพตามเกณฑ์
มาตรฐานสากล 4 ฉบับ
      2) จ านวนระบบท่ีพร้อมรับการตรวจประเมิน
 1 ระบบ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 9,250,000 9,250,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

4. โครงการพัฒนาระบบการจัดการข้อมูล
ผลิตภัณฑ์สุขภาพตลอด Supply chain เพ่ือสร้าง
เสริมความม่ันคงด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพอย่างย่ังยืน
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ฐานข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีมี
มาตรฐาน 1 ระบบ
      2) ระบบ/กลไกการจัดการข้อมูลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ อย่างน้อย 5 ด้าน
      3) หน่วยงานกลุ่มเป้าหมายใน Supply 
chain ใช้ประโยชน์จากข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ
อย่างน้อย 5 หน่วยงาน
      4) ร้อยละของประกอบการกลุ่มเป้าหมายใช้
ประโยชน์จากข้อมูลผลิตภัณฑ์สุขภาพ 
อย่างน้อยร้อยละ 50

ต.ค. 66-ก.ย. 67 44,799,500 44,799,500  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
การ
เปล่ียนแปลง
และความ
เส่ียงภายใต้
บริบทโลกใหม่

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 4. ระบบ
บริหารจัดการ
ภาวะฉุกเฉิน
ด้านสุขภาพ มี
ความพร้อม
รองรับภัย
คุกคามสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 4.1 การ
ประเมินผล
สมรรถนะหลักใน
การปฏิบัติตามกฎ
อนามัยระหว่าง
ประเทศทุกตัวช้ีวัดมี
ค่าไม่ต่ ากว่า 4

 กลยุทธ์ท่ี 6 การ
ยกระดับศักยภาพ
ระบบบริหารจัดการ
ภาวะฉุกเฉินด้าน
สาธารณสุข เพ่ือลด
ผลกระทบต่อบริการ
ทางเศรษฐกิจและ
สุขภาพ
ข้อ 6.2 วางระบบการ
เตรียมความพร้อม
ด้านความม่ันคงด้าน
สุขภาพ

แผนงานท่ี 12 
การพัฒนาระบบข้อมูล
สารสนเทศด้านสุขภาพ
โครงการท่ี 34 
โครงการพัฒนาระบบ
ข้อมูลข่าวสารเทคโนโลยี
สุขภาพแห่งชาติ

หนา้ 9



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

 4. เร่ืองศูนย์กลาง
ผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีเป็น
เลิศ

รวม

34,700,000 34,700,000

 แผนงานยุทธศาสตร์ด้านสร้างความสามารถใน
การแข่งขัน

34,700,000 34,700,000

1. โครงการพัฒนาศักยภาพและเสริมสร้าง
รากฐานของผู้ประกอบการสินค้าเกษตรแปรรูป
ขนาดกลางขนาดย่อมไทยสู่ตลาดโลก
      - ตัวช้ีวัด : 
        1) ร้อยละ 80 ผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมาย
ได้รบการพัฒนาและมีองค์ความรู้เพ่ิมข้ึน
        2) จ านวนฐานข้อมูลกลุ่มผู้ประกอบการ
เป้าหมายท่ีเช่ือมโยงกับภาคีเครือข่าย 1 ฐานข้อมูล
        3) ร้อยละขอจ านวนผลิตภัณฑ์อาหารของ
ผู้ประกอบการกลุ่มเป้าหมายมีมูลค่าเพ่ิม สามารถ
ส่งออกอย่างน้อยร้อยละ 10 ของจ านวน
ผลิตภัณฑ์ท้ังหมดของผู้ประกอบการ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 4,500,000 4,500,000  -  -  -  - 2  แผนแม่บทที 
8 
ผู้ประกอบการ
และวิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศรษฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 7. ไทยมี
วิสาหกิจขนาด
กลางและ
ขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง มี
ศักยภาพสูง 
และสามารถ
แข่งขันได้

 2. วิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
 มีศักยภาพสูง
ในการด าเนิน
ธุรกิจ สามารถ
ยกระดับและ
ปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่

 ตัวช้ีวัด 2.4 ส่วน
แบ่งตลาด
ภายในประเทศของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม 
เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 
25 ในปี 2570

 กลยุทธ์ท่ี 5 การ
ยกระดับ
ประสิทธิภาพ
กระบวนการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมของ
ภาครัฐ
ข้อ 5.1 ขยายการ
ให้บริการพัฒนา
ธุรกิจท่ีตรงกับความ
ต้องการเฉพาะของ
ธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้
ความช่วยเหลือ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

2. โครงการยกระดับวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมไทยสู่ตลาดความงามโลก (THAILAND 
SMEs Step up to Worlds Beauty Market)
       - ตัวช้ีวัด :  
         1) ร้อยละ 50 ของสถานท่ีผลิตของ
ผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มท่ีมีศักยภาพสูงในการ
ส่งออกท่ีเข้าร่วมโครงการได้รับการรับรองตาม
เกณฑ์มาตรฐานสากล (ASEAN COSMETIC GMP)
         2) ร้อยละ 50 ของผู้ประกอบการ SMEs 
ท่ีเข้าร่วมโครงการมีมูลค่าการผลิตเพ่ิมข้ึน
         3) ร้อยละ 50 ผู้ประกอบการ SMEs ท่ีเข้า
ร่วมโครงการมีก าไรจากยอดขายเคร่ืองส าอาง
เพ่ิมข้ึน

ต.ค. 66-ก.ย. 67 2,500,000 2,500,000  -  -  -  - 2  แผนแม่บท่ี 8
 
ผู้ประกอบการ
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศรษฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 7. ไทยมี
วิสาหกิจขนาด
กลางและ
ขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง มี
ศักยภาพสูง 
และสามารถ
แข่งขันได้

 2. วิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
 มีศักยภาพสูง
ในการด าเนิน
ธุรกิจ สามารถ
ยกระดับและ
ปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่

 ตัวช้ีวัด 2.4 ส่วน
แบ่งตลาด
ภายในประเทศของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม 
เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 
25 ในปี 2570

 กลยุทธ์ท่ี 5 การ
ยกระดับ
ประสิทธิภาพ
กระบวนการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมของ
ภาครัฐ
ข้อ 5.1 ขยายการ
ให้บริการพัฒนา
ธุรกิจท่ีตรงกับความ
ต้องการเฉพาะของ
ธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้
ความช่วยเหลือ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

หนา้ 10



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

3. โครงกายกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนจากการแปร
รูปสินค้าเกษตรและสมุนไพรเป็นผลิตภัณฑ์สุขภาพ
เพ่ือการส่งออกตลอดห่วงโซ่คุณค่าท้ัง
กระบวนการต้ังแต่ ต้นทาง กลางทาง และ
ปลายทาง
      - ตัวช้ีวัด :
        1) ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีมาจาก
การแปรรูปสินค้าเกษตรและสมุนไพรได้คุณภาพ
มาตรฐานสากลและปลอดภัยต่อผู้บริโภค ไม่น้อย
กว่าร้อยละ 70 
        2) ร้อยละของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ
เศรษฐกิจฐานรากกลุ่มท่ีมีศักยภาพสูงในการ
ส่งออก มีการแปรรูปสินค้าเกษตรและสมุนไพร
เป็นผลิตภัณฑ์สุขภาพสามารถขยายตลาด โดย
จับคู่กับประเทศคู่ค้าได้เพ่ิมข้ึน 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50

ต.ค. 66-ก.ย. 67 7,500,000 7,500,000  -  -  -  - 2  แผนแม่บทที 
8 
ผู้ประกอบการ
และวิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศรษฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 7. ไทยมี
วิสาหกิจขนาด
กลางและ
ขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง มี
ศักยภาพสูง 
และสามารถ
แข่งขันได้

 2. วิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
 มีศักยภาพสูง
ในการด าเนิน
ธุรกิจ สามารถ
ยกระดับและ
ปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่

 ตัวช้ีวัด 2.4 ส่วน
แบ่งตลาด
ภายในประเทศของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม 
เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 
25 ในปี 2570

 กลยุทธ์ท่ี 5 การ
ยกระดับ
ประสิทธิภาพ
กระบวนการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมของ
ภาครัฐ
ข้อ 5.1 ขยายการ
ให้บริการพัฒนา
ธุรกิจท่ีตรงกับความ
ต้องการเฉพาะของ
ธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้
ความช่วยเหลือ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

4. โครงการขับเคล่ือนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนสู่
สากล
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนท่ีได้รับการ
อนุญาตใหม่ ร้อยละ 60 ตามแผน 
          (Quick Win : การอนุญาตผลิตภัณฑ์
สุขภาพชุมชน 100 วัน 100 รายการ)
      2) จ านวนของผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชน ผ่าน
เกณฑ์ อย. Quality Award Plus ปี 67 ไม่น้อย
กว่า 50 รายการ
      3) จ านวนของผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชน ท่ี
ได้รับตรา อย. Quality Award Plus และส่งออก
ไปต่างประเทศ 
ปี 67 ไม่น้อยกว่า 25 รายการ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 14,700,000 14,700,000.00  -  -  -  - 2  แผนแม่บท่ี 8
 
ผู้ประกอบการ
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศรษฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 7. ไทยมี
วิสาหกิจขนาด
กลางและ
ขนาดย่อมท่ี
เข้มแข็ง มี
ศักยภาพสูง 
และสามารถ
แข่งขันได้

 2. วิสาหกิจ
ขนาดกลาง
และขนาดย่อม
 มีศักยภาพสูง
ในการด าเนิน
ธุรกิจ สามารถ
ยกระดับและ
ปรับตัวเข้าสู่
การแข่งขันใหม่

 ตัวช้ีวัด 2.4 ส่วน
แบ่งตลาด
ภายในประเทศของ
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม 
เพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 
25 ในปี 2570

 กลยุทธ์ท่ี 5 การ
ยกระดับ
ประสิทธิภาพ
กระบวนการส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมของ
ภาครัฐ
ข้อ 5.1 ขยายการ
ให้บริการพัฒนา
ธุรกิจท่ีตรงกับความ
ต้องการเฉพาะของ
ธุรกิจ และพัฒนา
ระบบส่งต่อการให้
ความช่วยเหลือ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

หนา้ 11



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

5. โครงการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์สุขภาพ
นวัตกรรมไทย
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ร้อยละ 10 ของผลิตภัณฑ์สุขภาพ
นวัตกรรม ได้รับอนุญาตเพ่ิมข้ึน
      2) ร้อยละ 80 ของบุคลากรท่ีให้ค าปรึกษามี
สมรรถนะตามท่ีก าหนด
      3) ร้อยละ 80 ของผลิตภัณฑ์กลุ่มเป้าหมาย
ท่ีผ่านการบ่มเพาะสามารถขออนุญาตได้
     4) ร้อยละ 90 ผู้ประกอบการมีความพึงพอใจ
ต่อการให้ค าปรึกษา 
     5) ร้อยละ 80 ของผู้ประกอบการมีความพึง
พอใจในข้อมูลส่งเสริมการส่งออก

ต.ค. 66-ก.ย. 67 5,500,000 5,500,000  -  -  -  - 2  แผนแม่บท่ี 8
 
ผู้ประกอบการ
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.1 ส่งเสริมการ
พัฒนาโครงสร้าง
พ้ืนฐาน บนพ้ืนฐาน
เทคโนโลยีดิจิทัลให้
รองรับการยกระดับ
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และ
สุขภาพข้อ 3.4 
ส่งเสริมแนวคิดการ
ซ้ือและการใช้
ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตใน
ประเทศ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

 5. เร่ืององค์กร
สมรรถนะสูงด้วย
นวัตกรรมและดิจิทัล

รวม

553,766,100 553,766,100

 แผนงานยุทธศาสตร์เสริมสร้างให้คนมีสุขภาวะ
ท่ีดี

152,315,200 152,315,200

1. โครงการบริหารจัดการและพัฒนาทุนมนุษย์
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) ร้อยละ 90 ของบุคลากรผ่านการอบรม มี
ความรู้ และทักษะในการปฎิบัติงานเพ่ิมข้ึน
      2) ร้อยละ 90 ของบุคลากรท่ีผ่านการอบรม
น าความรู้มาใช้ในการปฎิบัติงานได้

ต.ค. 66-ก.ย. 67 5,350,000 5,350,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
กับความเส่ียง
และการ
เปล่ียนแปลง
ภายใต้บริบท
โลกใหม่

 13 ไทยมี
ภาครัฐท่ี
ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ 
และตอบโจทย์
ประชาชน

 2 ภาครัฐท่ีมี
ขีดสมรรถนะ
สูง คล่องตัว

 ตัวช้ีวัดท่ี 2.1 ผล
การส ารวจรัฐบาล
อิเล็กทรอนิกส์ใน
องค์ประกอบ ดัชนี
รัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์
 ดัชนีการมีส่วนร่วม
ทางอิเล็กทรอนิกส์ 
ดัชนีทุนมนุษย์และ
ดัชนีการ

กลยุทธ์ท่ี 4 การสร้าง
ระบบบริหารภาครัฐ
ท่ีส่งเสริมการ
ปรับเปล่ียนและ
พัฒนาบุคลากร ให้มี
ทักษะท่ีจ าเป็นในการ
ให้บริการภาครัฐ
ดิจิทัลและปรับปรุง
กฎหมาย

แผนงานท่ี 10 
การพัฒนาระบบบริหาร
จัดการก าลังคนด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 1 
โครงการบริหารจัดการ
ก าลังคนด้านสุขภาพ

หนา้ 12



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

 ให้บริการภาครัฐ
ออนไลน์ ไม่เกิน
อันดับท่ี 40 ของโลก
 และมีคะแนนไม่ต่ า
กว่า 0.82

ระเบียบ มาตรการ
ภาครัฐให้เอ้ือต่อการ
พัฒนาประเทศ
ข้อ 4.1 ปรับระบบ
การบริหาร
ทรัพยากรบุคคล
ภาครัฐเพ่ือดึงดูดและ
รักษาผู้มีศักยภาพมา
ขับเคล่ือนการพัฒนา
ประเทศ

2. โครงการวิจัยและพัฒนานวัตกรรม
    - ตัวช้ีวัด : 
      1) จ านวนผลงานวิจัยและนวัตกรรมด้านการ
คุ้มครองผู้บริโภค 15  เร่ือง
      2) ร้อยละ 40 ของผลงานวิจัยและนวัตกรรม
 ถูกน าไปใช้ประโยชน์

ต.ค. 66-ก.ย. 67 5,500,000 5,500,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1.การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศรษฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ
อยู่ท่ีร้อยละ 1.7

 กลยุทธ์ท่ี 4 การ
สร้างเสริมขีด
ความสามารถทาง
วิชาการด้าน
การศึกษา วิจัย และ
เทคโนโลยีทาง
การแพทย์
ข้อ 4.3 พัฒนา
บุคลากรด้านการวิจัย 
ข้อ 4.5 สร้าง
เครือข่ายความ
ร่วมมือการวิจัยและ
พัฒนาระหว่าง
ประเทศ

แผนงานท่ี 14 
การพัฒนางานวิจัย และ
นวัตกรรมด้านสุขภาพ
โครงการท่ี 37 
โครงการพัฒนางานวิจัย/
 นวัตกรรมด้านสุขภาพ
และเทคโนโลยีทางการ
แพทย์

3. โครงการพัฒนา อย. สู่องค์กรสู่ดิจิทัล
    - ตัวช้ีวัด : จ านวนรายงานศึกษาความเป็นได้
ในการพัฒนาระบบสารสนเทศ และรายละเอียด
คุณลักษณะเฉพาะ 1 ฉบับ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 5,250,000 5,250,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
กับความเส่ียง
และการ
เปล่ียนแปลง
ภายใต้บริบท
โลกใหม่

 13 ไทยมี
ภาครัฐท่ี
ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ 
และตอบโจทย์
ประชาชน

 1. การบริการ
ภาครัฐ มี
คุณภาพ เข้าถึง
ได้

 ตัวช้ีวัด 1.1 ความ
พึงพอใจในคุณภาพ
การให้บริการของ
ภาครัฐ ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 90

กลยุทธ์ท่ี 1 การ
พัฒนาคุณภาพการ
ให้บริการภาครัฐท่ี
ตอบโจทย์ สะดวก 
และประหยัด
ข้อ 1.2 ทบทวน
กระบวนการท างาน
ของภาครัฐควบคู่กับ
พัฒนาการบริการ
ภาครัฐในรูปแบบ
ดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ

แผนงานท่ี 12 
การพัฒนาระบบข้อมูล
สารสนเทศด้านสุขภาพ
โครงการท่ี 34 
โครงการพัฒนาระบบ
ข้อมูลข่าวสารเทคโนโลยี
สุขภาพแห่งชาติ

หนา้ 13



ยุทธศาสตร์
ชาติ

วงเงินรวม  งบประมาณ
แผ่นดิน

 รายได้

หน่วยงาน

 ใน

ประเทศ

 ต่าง

ประเทศ
ด้านท่ี ประเด็นท่ี แผนย่อย เป้าหมาย

หลักท่ี
หมุดหมายท่ี เป้าหมาย

ระดับหมุด
หมาย

ตัวช้ีวัดและค่า
เป้าหมาย

กลยุทธย่อยการ
พัฒนา

ความเช่ือมโยง
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์

ชาติ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 13

แผนงาน/โครงการระดับ
กระทรวงสาธารณสุข

แผนปฏิบัติราชการ โครงการ ภายใต้แผนงานของส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา

งบประมาณ (บาท) เงินกู้

อ่ืนๆ

ระยะเวลา
ด าเนินการ

4. โครงการพัฒนาสมาร์ท อย. เพ่ือความ
ปลอดภัยของผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีผ่านช่องทาง
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (Smart Oryor for 
Health Products Sefety in e-Commerce)
      - ตัวช้ีวัด : 
        1) จ านวนแนวทางปฏิบัติท่ีดีหรือแนว
ทางการปฏิบัติงานร่วมกันในเร่ืองการก ากับดูแล
ตนเอง (Self-regulation) ระหว่าง
ผู้ประกอบการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จ านวน 1 
ฉบับ 
        2) จ านวนผลการศึกษาและข้อเสนอเชิง
นโยบาย เพ่ือปรับกฎหมาย กฎระเบียบ เพ่ือ
รองรับการก ากับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพท่ีขายผ่าน
ช่องทางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ จ านวน 2 ฉบับ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 6,500,000 6,500,000  -  -  -  - 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

5. โครงการ FDA smrt service and 
Regulation for Ease of Doing Business
     - ตัวช้ีวัด : 
       1) ร้อยละ 85 ของความพึงพอใจของ
ผู้ใช้บริการ ณ ศูนย์บริการผลิตภัณฑ์สุขภาพ
เบ็ดเสร็จ
       2) ร้อยละ 80 ของกระบวนงานให้บริการ
ด้านการอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพได้รับการ
ปรับปรุง
      3) ร้อยละ 10 ของระยะเวลาอนุญาต
ผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง

ต.ค. 66-ก.ย. 67 5,600,000 5,600,000  -  -  -  - 2  แผนแม่บท่ี 8
 
ผู้ประกอบการ
และขนาดย่อม
ยุคใหม่

 การสร้าง
ความเข้มแข็ง
ผู้ประกอบการ
อัจฉริยะ

 5. การ
เสริมสร้าง
ความสามารถ
ของประเทศ
ในการรับมือ
กับความเส่ียง
และการ
เปล่ียนแปลง
ภายใต้บริบท
โลกใหม่

 13 ไทยมี
ภาครัฐท่ี
ทันสมัย มี
ประสิทธิภาพ 
และตอบโจทย์
ประชาชน

 1. การบริการ
ภาครัฐ มี
คุณภาพ เข้าถึง
ได้

 ตัวช้ีวัด 1.1 ความ
พึงพอใจในคุณภาพ
การให้บริการของ
ภาครัฐ ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 90

กลยุทธ์ท่ี 1 การ
พัฒนาคุณภาพการ
ให้บริการภาครัฐท่ี
ตอบโจทย์ สะดวก 
และประหยัด
ข้อ 1.2 ทบทวน
กระบวนการท างาน
ของภาครัฐควบคู่กับ
พัฒนาการบริการ
ภาครัฐในรูปแบบ
ดิจิทัลแบบเบ็ดเสร็จ

แผนงานท่ี 3 
การป้องกันควบคุมโรค
และลดปัจจัยเส่ียงด้าน
สุขภาพ
โครงการท่ี 6 
โครงการคุ้มครอง
ผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์
สุขภาพและบริการสุขภาพ

6. ค่าใช้จ่ายในการลงทุน ต.ค. 66-ก.ย. 67 124,115,200 124,115,200  -  -  -  -

 แผนงานบุคลากรภาครัฐ 401,450,900 401,450,900

ค่าใช้จ่ายบุคลากรภาครัฐ
 ด้านการคุ้มครองผู้บริโภค
 ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ

ต.ค. 66-ก.ย. 67 401,450,900 401,450,900 3  แผนแม่บทท่ี 
13 การ
เสริมสร้างให้
คนไทยมีสุข
ภาวะท่ีดี

 การสร้าง
ความรอบรู้
ด้านสุขภาวะ
และการ
ป้องกันและ
ควบคุมปัจจัย
เส่ียงท่ีคุกคาม
สุขภาวะ

 1. การปรับ
โครงสร้างภาค
การผลิตและ
บริการสู่
เศษรฐกิจฐาน
นวัตกรรม

 4 ไทยเป็น
ศูนย์กลางทาง
การแพทย์และ
สุขภาพมูลค่าสูง

 1. ไทยมี
ศักยภาพใน
การสร้าง
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สินค้าและ
บริการสุขภาพ

 ตัวช้ีวัดท่ี 1.1 
สัดส่วนมูลค่าเพ่ิม
สินค้าและบริการ
สุขภาพต่อผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ

 กลยุทธ์ท่ี 3 การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้
อุตสาหกรรมทาง
การแพทย์และสุขภาพ
ข้อ 3.2 ปฏิรูประบบ
ก ากับดูแลผลิตภัณฑ์
สุขภาพ

หนา้ 14
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แนวทางการก ากับติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
ปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕67 

๑. หลักการและเหตุผล 

ส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ (อย.) มีภำรกิจหลักในกำรคุ้มครองผู้บริโภคด้ำนผลิตภัณฑ์
สุขภำพ เพ่ือให้ประชำชนได้รับควำมปลอดภัยจำกกำรบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภำพที่มีคุณภำพ และควำมปลอดภัย 
รวมถึงส่งเสริมผู้ประกอบกำรให้มีศักยภำพในกำรประกอบกำร เพ่ือสร้ำงโอกำสในกำรแ ข่งขัน โดยใน
ปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 อย.ได้จัดท ำแผนปฏิบัติกำรงำนคุ้มครองผู้บริโภคด้ำนผลิตภัณฑ์สุขภำพภำยใต้ควำม
สอดคล้องกับแผนระดับต่ำงๆ ทั้งยุทธศำสตร์ชำติ แผนแม่บท แผนปฏิบัติรำชกำรกระทรวงสำธำรณสุข และ
แผนปฏิบัติรำชกำร อย. ดังนั้น เพ่ือให้กำรด ำเนินงำนตำมแผนของ อย.เป็นไปอย่ำงมีประสิทธิภำพ และบรรลุ
ตำมเป้ำหมำยที่ก ำหนด จึงต้องมีกระบวนกำรก ำกับติดตำมและประเมินผลเพ่ือให้สำมำรถทวนสอบย้อนกลับและ
มีข้อมูลน ำมำสู่กำรปรับปรุงในระดับนโยบำยและยุทธศำสตร์ต่อไป 

ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 กองยุทธศำสตร์และแผนงำน ได้จัดท ำแผนก ำกับติดตำมและประเมินผล
กำรด ำเนินงำนของ อย. เพ่ือให้ทุกหน่วยงำนน ำไปใช้เป็นคู่มือในกำรติดตำมและรำยงำนผลควำมก้ำวหน้ำใน
ประเด็นต่ำงๆ ได้แก่ โครงกำร/กิจกรรม และตัวชี้วัดทั้งหมดของ อย. ผ่ำนช่องทำงกำรรำยงำนผลที่ก ำหนด 
พร้อมทั้งน ำเทคโนโลยีสำรสนเทศมำใช้ในกำรบริหำรจัดกำรข้อมูลด้ำนกำรติดตำมและประเมินผล สรุปรำยงำน
ผลควำมก้ำวหน้ำและผลส ำเร็จของกำรด ำเนินงำน รวมทั้งเสนอแนะปัญหำ อุปสรรคในกำรด ำเนินงำนต่ำงๆ 
เพ่ือน ำเสนอต่อผู้บริหำรเป็นข้อมูลประกอบกำรตัดสินใจ และวำงแผนเชิงยุทธศำสตร์ รวมทั้งเป็นข้อมูลให้
ผู้ปฏิบัติงำนทุกระดับรับทรำบและถือปฏิบัติต่อไป 

๒. วัตถุประสงค์ 
2.1  เพ่ือให้ผู้บริหำรใช้เป็นคู่มือในกำรก ำกับติดตำมผลกำรด ำเนินงำนให้เป็นไปตำมเป้ำหมำย 
2.2  เพ่ือให้เจ้ำหน้ำที่และผู้เกี่ยวข้องใช้เป็นคู่มือในกำรก ำกับติดตำมและรำยงำนผล 

๓. กรอบการติดตามและประเมินผล 
กรอบกำรติดตำมและประเมินผล แสดงกระบวนงำน กำรติดตำมควำมก้ำวหน้ำ กำรประเมินผล และ

กำรรำยงำนผลของตัวชี้วัดที่บรรจุในเอกสำรงบประมำณรำยจ่ำยประจ ำปี (สงป.) แผนปฏิบัติรำชกำร 
(ยุทธศำสตร์) ของ อย. ในช่วงระหว่ำงปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 และโครงกำรกิจกรรมที่ตอบสนองนโยบำย
รัฐบำล หรือนโยบำยผู้บริหำร ประกอบกับมีกำรจัดท ำรำยงำนผลกำรประเมินเผยแพร่ให้บุคลำกรและผู้บริหำร 
เพ่ือใช้ประกอบกำรปรับแผนงำน และยุทธศำสตร์ในปีต่อไป ดังรูปภำพ 

ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 ก ำหนดประเด็นกำรติดตำมและประเมินผล 3 หัวข้อหลัก ได้แก่  
1) ตัวชี้วัด อย. แบ่งเป็น ยุทธศำสตร์ สงป. กระทรวงฯ ค ำรับรอง และ PA เลขำธิกำรฯ 
2) โครงกำร อย. แบ่งเป็น โครงกำรยุทธศำสตร์ ตำมแผนปฏิบัติกำร โครงกำรตำมแผนเงินรำยได้ 

โครงกำรส ำคัญของกระทรวงฯ โครงกำรงบกลำง และโครงกำรเพ่ิมเติมระหว่ำงปี 
3) ประเด็น/กิจกรรมส ำคัญตำมนโยบำยของ อย. และอ่ืนๆ 
 
 
 
 
 



๒ 
 

รูปภาพที่ 1 ระบบกำรก ำกับตดิตำมและประเมินผลของส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ 

 
 
 
4. ขั้นตอนและระยะเวลาการด าเนินการก ากับติดตามและประเมินผลการด าเนินงานของส านักงาน 

คณะกรรมการอาหารและยา ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 

กิจกรรม 
ระยะเวลาด าเนินการ 

ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 
ปีงบประมาณ 
พ.ศ. 2568 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

1.ทบทวนเกณฑ์ในกำรคัดเลือก
ตัวชี้วัดและโครงกำรส ำคัญ                

2.คัดเลือกตัวชี้ วัดและโครงกำร
ส ำคัญ                

3.ก ำหนดแบบรำยงำน และช่องทำง        
กำรรำยงำนผล                

4.จัดท ำแผนก ำกับฯ                
5.ก ำกับติดตำมและประเมินผลกำร

ด ำเนินงำนตำมแผนฯ 
   5.1 ตัวชี้วัด (รำยเดือน) 
   5.2 โครงกำร (รำยเดือน) 

     6 
เดือน 

  
9 

เดือน 
  

12 
เดือน   

 
6.จัดท ำรำยงำนสรุปและประเมินผล

ประจ ำปี                
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4.1 แนวทางการก ากับติดตามตัวชี้วัด อย. ปี 2567 จ านวน 86 ตัว 
ในปี 2567 อย.ก ำหนดตัวชี้วัดในกำรด ำเนินงำน รวมทั้งสิ้น 86 ตัวชี้วัด แบ่งเป็นตัวชี้วัด

ยุทธศำสตร์ อย. 43 ตัว ตัวชี้วัด สงป.39 ตัว ตัวชี้วัดกระทรวงฯ 2 ตัว ตัวชี้วัดค ำรับรองฯ 11 ตัว และตัวชี้วัด 
PA เลขำธิกำรฯ 5 ตัว  โดย กยผ.ก ำหนดให้ทุกหน่วยงำนรำยงำนผลงำนตัวชี้วัดทุกตัว  และก ำกับติดตำมผ่ำน
ระบบ e-Monitor เป็นประจ ำทุกเดือน รายละเอียดตามภาคผนวกที่ 1 และ 2 

ทั้งนี้ กยผ.ก ำหนดตัวชี้วัดส าคัญ เพ่ือเป็นตัวแทนในกำรขับเคลื่อนนโยบำยและยุทธศำสตร์ อย. 
ให้บรรลุตำมเป้ำหมำยที่ก ำหนด ภำยใต้หลักเกณฑ์ในกำรคัดเลือกตัวชี้วัดส ำคัญ คือ  

(1) สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ อย. (Organized KPI และตัวชี้วัดเป้ำประสงค์) จ ำนวน 20 ตัว ได้แก่  
 

ผู้บริโภคปลอดภัย (5 ตัวชี้วัด) 
1) ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภำพที่ได้รับกำรตรวจสอบได้มำตรฐำนตำมเกณฑ์ที่กฎหมำยก ำหนด 

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 95) 
2) ร้อยละของผู้บริโภคมีควำมรอบรู้ด้ำนผลิตภัณฑ์สุขภำพ  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 75) 
3) ร้อยละของโฆษณำผลิตภัณฑ์สุขภำพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมำยลดลง (PA)  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 45) 
4) ร้อยละของประชำชนที่เกิดเหตุกำรณ์ไม่พึงประสงค์จำกกำรบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภำพลดลง 

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 55) 
5) ร้อยละของต้นแบบ (Model) กำรคุ้มครองผู้บริโภคท่ีแก้ไขปัญหำได้  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 50) 
 

ผู้ประกอบการพัฒนาไกล (7 ตัวชี้วัด) 
6) ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภำพนวัตกรรมได้รับกำรอนุญำตเพ่ิมข้ึน  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 50) 
7) จ ำนวนผลิตภัณฑ์สุขภำพชุมชนที่สำมำรถส่งออกได้  

(เป้ำหมำย : 3 รำยกำร) 
8) ร้อยละของระยะเวลำอนุญำตผลิตภัณฑ์สุขภำพลดลง  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 50) 
9) ร้อยละผลิตภัณฑ์สุขภำพที่ได้รับกำรส่งเสริมและได้รับกำรอนุญำต (ตชว.กระทรวง) (PA) 

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 60) 
10) ร้อยละของมูลค่ำกำรผลิตผลิตภัณฑ์สุขภำพเพ่ิมขึ้น  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 3) 
11) ร้อยละควำมพึงพอใจของผู้รับบริกำร  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 93.5) 
12) ร้อยละควำมพึงพอใจของผู้รับบริกำรผ่ำนทำงระบบอิเล็กทรอนิกส์ (e-service)  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 82) 
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ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน (4 ตัวชี้วัด) 
13) ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภำพจ ำเป็นที่มีควำมเสี่ยงขำดแคลนมีอัตรำส ำรอง ไม่น้อยกว่ำอัตรำ

ส ำรองของประเทศ (PA) (เป้ำหมำย : ร้อยละ 80) 
14) จ ำนวนรำยกำรผลิตภัณฑ์สุขภำพกลุ่มเป้ำหมำยที่สำมำรถผลิตในประเทศได้  

(เป้ำหมำย :  10 รำยกำร) 
15) ร้อยละควำมส ำเร็จกำรด ำเนินกำรตำมแผนกำรพัฒนำระบบก ำกับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภำพ

ตำมมำตรฐำนสำกล (เป้ำหมำย : ร้อยละ 90) 
16) จ ำนวนผลิตภัณฑ์สุขภำพจ ำเป็นที่ประชำชนสำมำรถเข้ำถึงได้เพ่ิมข้ึน  

(เป้ำหมำย : 20 รำยกำร) 
 

ระบบสนับสนุน (4 ตัวชี้วัด) 
17) ร้อยละของมูลค ำค่ำใช้จ่ำยที่ลดลงจำกกำรน ำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมำใช้  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 35) 
18) ร้อยละควำมผำสุกและควำมผูกพันของบุคลำกรส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ 

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 82) 
19) จ ำนวนผลงำนวิจัย/วิซำกำร และนวัตกรรมที่น ำมำใช้ประโยชน์  

(เป้ำหมำย : 15 เรื่อง) 
20) ร้อยละควำมพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงำนขององค์กรด้ำนดิจิทัล  

(เป้ำหมำย : ร้อยละ 72) 

(2) สอดคล้องกับตัวชี้วัดตามค ารับรองการปฏิบัติราชการ (PA) ของเลขาธิการคณะกรรมการ
อาหารและยา จ ำนวน 5 ตัวชี้วัด ได้แก่ 

21)  ร้อยละของผู้บริโภคกลุ่มเป้ำหมำยมีควำมรอบรู้ด้ำนผลิตภัณฑ์สุขภำพ   
(เป้ำหมำย : ร้อยละ 65) 

22) ระดับควำมส ำเร็จของกำรสร้ำงนวัตกรรมในกำรปรับปรุงกระบวนงำน (e-service) 
(เป้ำหมำย : ระดับ 5) 

(หมำยเหตุ : อีก 3 ตัวชี้วัด ซ้ ำกับตัวชี้วัดที่สอดคล้องกับยุทธศำสตร์ตัวที่ 3, 9 และ 13) 
 

ก ากับติดตามอย่างใกล้ชิด 

   >> ก ำหนดเป้ำหมำย 22 ตัวชี้วัด (รำยไตรมำส) เพื่อประเมินแนวโน้มควำมส ำเร็จของตัวชี้วัด 
   >> ประชุมร่วมกับกองที่เกี่ยวข้องเพ่ือก ำกับติดตำมเสริมพลังตัวชี้วัดส ำคัญ และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ปัญหำ
อุปสรรคร่วมกัน รำยละเอียดตำมภำพ 
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รูปภาพที่ 2 ตัวชี้วัดส ำคัญของส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ 

 

แนวทางการรายงานผลงานตัวช้ีวัด อย. ประจ าปี 2567  
ขอควำมร่วมมือทุกกองที่เกี่ยวข้องรำยงำนผลควำมก้ำวหน้ำของตัวชี้วัดในระบบ e – monitor 

เป็นประจ ำทุกเดือน โดยรูปแบบกำรรำยงำนผลดังนี้ 
1) ตัวชี้วัดจ ำนวน ให้ระบุตัวเลข พร้อมรำยละเอียด เช่น จ ำนวนผลงำนวิจัย/วิชำกำร และ

นวัตกรรมที่น ำมำใช้ประโยชน์ ได้แก่เรื่องอะไรบ้ำง มีกำรน ำไปใช้ประโยชน์อย่ำงไร ผลลัพธ์เป็นอย่ำงไร เป็นต้น 
2) ตัวชี้วัดระดับ ให้ระบุระดับคะแนน และผลกำรด ำเนินงำนในแต่ละระดับ เช่น ระดับ

ควำมส ำเร็จของกำรวิเครำะห์ควำมต้องกำรของผู้รับบริกำรและ stakeholder เพ่ือพัฒนำงำน มีช่องทำงกำรรับ
ฟังควำมต้องกำรของผู้รับบริกำรช่องทำงใดบ้ำง รวบรวมข้อมูลจำกผู้รับบริกำรจ ำนวนกี่รำย ผลกำรวิเครำะห์
ควำมต้องกำรเป็นอย่ำงไร และมีกำรจัดท ำแผน/กิจกรรมพัฒนำไว้อย่ำงไร โดยแนบแผนฯไว้เป็นหลักฐำน พร้อม
กับผลสรุปกำรพัฒนำตำมแผนฯ 

3) ตัวชี้วัดร้อยละ ให้ระบุค่ำ A และ B ตำมค ำอธิบำยสูตรค ำนวณ พร้อมทั้งใส่รำยละเอียดให้
ชัดเจน เช่น ร้อยละควำมผำสุกและควำมผูกพันของบุคลำกร ให้ใส่รำยละเอียดควำมก้ำวหน้ำของแต่ละเดือนว่ำ
มีกำรด ำเนินกำรอะไรบ้ำง กำรจัดท ำแผนผำสุก ด ำเนินกำรตำมแผน/กิจกรรมอะไรบ้ำง จัดท ำแบบส ำรวจ/
แบบสอบถำมควำมผำสุก ด ำเนินกำรส ำรวจช่วงเวลำใด กับกลุ่มตัวอย่ำงกี่คน สรุปผลกำรส ำรวจ พร้อม
ข้อเสนอแนะในกำรด ำเนินกำรเพ่ือจัดโครงกำร/กิจกรรมเพ่ิมควำมผำสุกและควำมผูกพันในปีถัดไป  

4.2 แนวทางการก ากับติดตามโครงการ อย. ปี 2567 
ในปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 ก ำหนดโครงกำรของ อย. ประกอบด้วย  
4.2.1 โครงการยุทธศาสตร์ 22 โครงการ โดยทุกโครงกำรระบุควำมสอดคล้องของโครงกำรกับ

แผนในระดับต่ำงๆ ทั้งยุทธศำสตร์ชำติ แผนแม่บทฯ นโยบำยมุ่งเน้นของกระทรวงสำธำรณสุข แผนปฏิบัติ
รำชกำร อย. และเป้ำหมำยหลักของ อย. (ผู้บริโภคปลอดภัย ผู้ประกอบกำรพัฒนำไกล ระบบคุ้มครองสุขภำพ
ไทยยั่งยืน  และระบบสนับสนุน) รำยละเอียดตำมภาคผนวกที่ 3   

4.2.2 โครงการตามแผนเงินรายได้ อย. ที่ได้รับอนุมัติจำกส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและ
ยำ รำยละเอียดตำมภาคผนวกที่ 4   

4.2.3 โครงการเพิ่มเติมที่ได้รับอนุมัติจำก อย. ระหว่ำงปีงบประมำณ พ.ศ. 2567 
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แนวทางการติดตามโครงการ 
1. ก ำหนดประเด็นและวิธีกำรติดตำม ดังนี้ 

1.1 เปรียบเทียบผลผลิตจริง คิดเป็นร้อยละของผลผลิตตำมแผน 
1.2 เปรียบเทียบผลผลิตระหว่ำงด ำเนินกำร คิดเป็นร้อยละของผลผลิตตำมแผน 
1.3 เปรียบเทียบผลผลิตที่ยกเลิก คิดเป็นร้อยละของผลผลิตตำมแผน 
1.4 กำรเบิกจ่ำยเงินโครงกำรเป็นไปตำมแผนที่ก ำหนดไว้หรือไม่ ถ้ำไม่ มีสำเหตุมำจำกอะไร  

กำรน ำผลกำรติดตำมโครงกำรไปใช้ประโยชน์ เพ่ือจะแก้ไขปัญหำและอุปสรรคของควำมล่ำช้ำ และหำมำตรกำร
ที่เหมำะสมเพื่อให้กำรจัดกำรโครงกำรมีประสิทธิภำพมำกยิ่งข้ึน 

2. ทุกหน่วยงำนน ำเข้ำรำยละเอียดโครงกำรในระบบ e-Budget Plus และรำยงำนผลงำนใน
ระบบ e-monitor เป็นรำยเดือน โดยรำยงำนผลส ำเร็จของ Small Success ที่ก ำหนดไว้ในแผนเป็นรำยไตร
มำส และผลกำรเบิกจ่ำยงบประมำณของโครงกำร 

3. กำรรำยงำนผลงำนในระบบ e-MENSCR ของส ำนักงำนสภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชำติ  (สภำพัฒน์ฯ) โดยในปี 2567  กยผ.จะรวบรวมผลงำนโครงกำรยุทธศำสตร์ อย. (22 โครงกำร 
เฉพำะกิจกรรมที่ใช้งบประมำณ) ในระบบ e-monitor และรำยงำนผลงำนผ่ำนระบบ e-MENSCR รวมทั้ง
โครงกำรส ำคัญต่ำงๆ ให้แก่หน่วยงำนภำยนอกต่อไป 
 

รูปภาพที่ 3 ขั้นตอนกำรรำยงำนผลงำนโครงกำรของส ำนักงำนคณะกรรมกำรอำหำรและยำ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แนวทางการรายงานผลโครงการ อย. ปี  2567 
ขอควำมร่วมมือทุกกองรำยงำนผลควำมก้ำวหน้ำของทุกโครงกำร /กิจกรรมในระบบ e – 

monitor เป็นประจ ำทุกเดือน โดยมีรูปแบบกำรรำยงำนผลดังนี้    
1) รำยละเอียดของกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ เช่น จ ำนวนครั้งกำรจัดอบรม จ ำนวนผู้เข้ำรับกำรอบรม 

ระบุพ้ืนที่ในกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรต่ำงๆ เป็นต้น  
2) ผลกำรด ำเนินงำนตำมวัตถุประสงค์  
3) ควำมส ำเร็จของตัวชี้วัดโครงกำร   
4) ผลกำรเบิกจ่ำยงบประมำณโครงกำร  
5) ปัญหำอุปสรรคในกำรด ำเนินกำร  
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6) สรุปควำมส ำเร็จของโครงกำร โดยมุ่งเน้นผลลัพธ์ที่มีต่อประชำชนเป็นหลัก เช่น ควำมส ำเร็จ
ของโครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำร SMEs จำกกำรที่ อย.ให้ควำมรู้ ให้ค ำปรึกษำแก่ผู้ประกอบกำรกลุ่มเป้ำหมำย 
ท ำให้ผู้ประกอบกำรสำมำรถยื่นค ำขอและได้รับอนุญำตกี่รำย เป็นต้น 

ทั้งนี้ ขอความร่วมมือให้ผู้รายงานผลฯ ระบุความส าเร็จของการด าเนินงานตามกิจกรรมในแต่
ละสัปดาห์ว่าเป็นไปตามแผนฯ ที่ก าหนดหรือไม่ รวมทั้งระบุจ านวนกิจกรรมที่บรรลุผล หากกิจกรรมใดไม่
เป็นไปตามแผนฯ ขอให้ระบุเหตุผลประกอบ  

4.3 ผู้รับผิดชอบในการก ากับติดตามผลการด าเนินงาน (ส่วนกลางและส่วนภูมิภาค) 
4.3.1 การก ากับติดตามในส่วนกลาง โดยกองยุทธศำสตร์และแผนงำน ด ำเนินกำรติดตำมและ

ประเมินผลร่วมกับทุกกองที่เกี่ยวข้องเพ่ือร่วมกันขับเคลื่อนให้ทุกตัวชี้วัดและโครงกำรเป็นไปตำมวัตถุประสงค์ที่
ก ำหนด โดยรายงานเป็นรายเดือน 

4.3.2 การก ากับติดตามในส่วนภูมิภาค โดยกองส่งเสริมงำนคุ้มครองผู้บริโภคด้ำนผลิตภัณฑ์
สุขภำพในส่วนภูมิภำคและท้องถิ่น (คบ.) ด ำเนินกำรติดตำมและประเมินผลทุกเดือน และรำยงำนผลในระบบ 
e-monitor 

ทั้งนี้ กองยุทธศำสตร์และแผนงำนจะด ำเนินกำรดึงข้อมูลกำรด ำเนินงำนจำกระบบ e-monitor 
ในวันที่ 1 ของทุกเดือน เพ่ือน ำข้อมูลจำกระบบต่ำงๆ มำท ำกำรวิเครำะห์ ขับเคลื่อนยุทธศำสตร์ อย. ในปี 
2567 และสรุปผลพร้อมทั้งรำยงำนไปยังหน่วยงำนที่เก่ียวข้องต่อไป  

4.4 การประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของโครงการ อย. ปี 2567 (หลังสิ้นสุดโครงการ)  
4.4.1 การประเมินผลตัวชี้วัด : ใช้เกณฑ์กำรประเมินจำกเล่มรำยละเอียดตัวชี้วัดของ อย. ปี 2567 

ซึ่งกำรบรรลุผลจะพิจำรณำเทียบกับเป้ำหมำยที่ก ำหนดไว้ในเล่มดังกล่ำว 
4.4.2 การประเมินผลโครงการ : โดยพิจำรณำ 3 ด้ำน ดังนี้ 
1) ด้ำนประสิทธิภำพ พิจำรณำจำกผลกำรเบิกจ่ำย กำรด ำเนินงำนตำมแผน ประกอบควำมส ำเร็จตำม

ตัวชี้วัดของโครงกำร ดังนี้ 
1.1) ด้านการเบิกจ่ายงบประมาณ พิจำรณำผลจำกเบิกจ่ำยจริงเทียบกับแผนของโครงกำร โดย 

- ผลกำรเบิกจ่ำยต่ ำกว่ำร้อยละ 80.00 : กำรเบิกจ่ำยไม่เป็นไปตำมแผน 
- ผลกำรเบิกจ่ำยร้อยละ 80.01-99.99 : กำรเบิกจ่ำยใกล้เคียงกับกำรประมำณกำรไว้ในแผน 
- ผลกำรเบิกจ่ำยร้อยละ 100 : กำรเบิกจ่ำยเป็นไปตำมแผน 

1.๒) ด้านผลการด าเนินงาน  
1.2.1) ตัวชี้วัด อย. : พิจำรณำจำกร้อยละของกำรด ำเนินงำนเทียบกับค่ำเป้ำหมำย ที่ก ำหนด  
1.2.2) โครงกำร อย. : พิจำรณำโดยกำรประเมินควำมส ำเร็จของตัวชี้วัดของโครงกำร 

ภำยใต้หลักเกณฑ์และกำรประเมินผลแบบ Goal Attainment Model (รูปแบบเดียวกันกับกำรประเมินผล
โครงกำรของกระทรวงสำธำรณสุข) ดังนี้ 

ระดับ ผลการด าเนินงาน 
ผ่านเกณฑ์การประเมิน ตัวชี้วัดบรรลุตำมที่ก ำหนด (ทุกตัว) 
ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมิน ตัวชี้วัดไม่บรรลุตำมท่ีก ำหนด 

หมายเหตุ : กรณีโครงกำรมีตัวชี้วัดมำกกว่ำ 1 ตัว หำกตวัชีว้ัดใดตัวชี้วดัหนึ่งใน
โครงกำรไม่บรรลุค่ำเปำ้หมำยทีก่ ำหนด ถือว่ำ โครงกำรไม่ผ่ำนเกณฑ์กำรประเมิน 



๘ 
 

(2) ด้ำนประสิทธิผล พิจำรณำจำกผลผลิตและผลลัพธ์กำรด ำเนินงำนที่ตอบสนองวัตถุประสงค์ของ
โครงกำร 

(3) ด้ำนควำมคุ้มค่ำ ครอบคลุมประเด็นส ำคัญใน 3 มิติ ได้แก่ มิติประสิทธิผล มิติประสิทธิภำพ 
และมิติผลกระทบ 

 

4.5 การสื่อสารและรายงานผลการด าเนินงาน : จัดให้มีกำรสื่อสำรผลกำรด ำเนินงำน เพ่ือให้บุคลำกร
ทุกระดับในองค์กรสำมำรถรับรู้ และน ำไปใช้ในกำรปรับปรุงผลกำรปฏิบัติงำน และสนับสนุนกำรตัดสินใจของ
ผู้บริหำร ดังนี้ 

4.5.1 ระดับกอง/กลุ่ม/ศูนย ์: สื่อสำรผ่ำนที่ประชุมกองเป็นระยะ 
4.5.2 ระดับส ำนักงำนฯ : สื่อสำรผ่ำนที่ประชุมส ำนักงำนฯ โดยกองยุทธศำสตร์และแผนงำนจะ

ก ำหนดวำระในกำรรำยงำนผลกำรด ำเนินงำนในที่ประชุมตำมควำมเหมำะสม ทั้งประเด็นโครงกำรและตัวชี้วัด  
รวมทั้งผลงำนส ำคัญต่ำงๆ ของ อย. 



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 2

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ : [(A-B)/B]x100

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้ประกอบการพัฒนาไกล (Impact KPI)

R4 ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพมีศักยภาพ 

ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพิ่มขึ้น (สงป) 

ร้อยละ

3

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ยาและวัตถุเสพติด ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ผลิตภัณฑ์เครื่องมือแพทย์ ผลิตภัณฑ์อาหาร ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางและวัตถุอันตราย

 ผลิตภัณฑ์ยาและวัตถุเสพติด หมายถึง เภสัชภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ที่ใช้รักษาโรค

 ผลิตภัณฑ์สมุนไพร หมายถึง ผลิตภัณฑ์จากพืชและสัตว์ที่ใช้รักษาโรค

 ผลิตภัณฑ์เครื่องมือแพทย์ หมายถึง การผลิตเครื่องมือและอุปกรณ์ทางการแพทย์และทางทันตกรรม

 ผลิตภัณฑ์อาหาร หมายถึง ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม

 ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับส่วนภายนอกของร่างกายรวมถึงช่องปาก เพื่อความสะอาด สวยงาม รวมทั้งเครื่องประทินต่าง ๆ

 ผลิตภัณฑ์วัตถุอันตราย หมายถึง ผลิตภัณฑ์วัตถุอันตรายที่ใช้ในบ้านเรือน

 มูลค่าการผลิต หมายถึง ผลคูณของ ปริมาณการผลิต กับ ราคาผลผลิต

 ปริมาณการผลิต หมายถึง จำนวนผลผลิตที่ผลิตได้ในรอบระยะเวลาบัญชี แบ่งเป็นผลผลิตหลัก ผลผลิตรอง และผลพลอยได้จากเศษวัสดุ ให้นับรวมเป็นผลผลิตทั้งหมด

 ราคาผลผลิต หมายถึง ราคาของผู้ผลิต เป็นราคาจำหน่ายผลผลิตหลัก ผลผลิตรอง และผลพลอยได้ ณ โรงงาน (ex-factory prices)

มาจากยุทธ 3 และ 4

ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพิ่มขึ้น (สงป) ร้อยละ 3 2.2 2.4 2.6 2.8 3

ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพิ่มขึ้น (สงป)

ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพิ่มขึ้น (สงป) ร้อยละ 3 <2.39 2.40-2.59 2.60-2.79 2.80-2.99 ≥3

ร้อยละของมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพเพิ่มขึ้น (สงป) ร้อยละ 3.92 9.41 รอผล

แหล่งข้้อมูล : สภาพัฒน์ โดยใช้ข้อมูล ณ สิ้นปี 2566 ตามรหัสมาตรฐาน TSIC ที่คัดเลือกมาตามแนบ (ยกเว้นผลิตภัณฑ์วัตถุอันตราย ใช้ข้อมูลจาก สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) เนื่องจากมีข้อมูล

แยกเฉพาะผลิตภัณฑ์วัตถุอันตรายที่สนใจ คือ น้ำยาล้างจาน (Code 020) และ น้ำยาทำความสะอาด (Code 030)

วิธีการจัดเก็บ : กยผ. นำข้อมูลจากสภาพัฒน์ จำแนกตามรหัสมาตรฐาน TSIC และนำมาคำนวณมูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพที่อยู่ในกำกับดูแลของ อย.

 A = มูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพปี พ.ศ. 2566

 B = มูลค่าการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพปี พ.ศ. 2565

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด

ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

สรุปรายการรหัสมาตรฐาน TSIC ของผลิตภัณฑ์ในกำกับดูแลของ อย.

กลุ่มผลิตภัณฑ์ รหัส รายการผลิตภัณฑ์ และรหัสย่อย (ที่ดึงจากฐานข้อมูลสภาพัฒน์)

TSIC : 10 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหาร

 1. ผู้อำนวยการกองยา

 2. ผู้อำนวยการกองเครื่องมือแพทย์

 3. ผู้อำนวยการกองเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย

 4. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร

 5. ผู้อำนวยการกองอาหาร

 6. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา

 7. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด

0 2590 7060

 0 2590 7245

 0 2590 7272

 0 2590 7477

 0 2590 7175

 0 2590 7155

 1. นางสาว เยาวเรศ อุปมายันต์

 2. นาย อดุลย์ โมฮารา

0 2590 7259

0 2590 7256

TSIC : 1013 การแปรรูปและการถนอมผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์ปีก

10131 การผลิตเนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์ปีกที่ทำให้แห้ง ทำเค็ม หรือรมควัน

10132 การผลิตไส้กรอก ลูกชิ้น และผลิตภัณฑ์อื่นที่คล้ายกัน ที่ทำจากเนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์ปีก

10133 การผลิตเนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์ปีกบรรจุกระป๋อง

10134 การผลิตผลิตภัณฑ์พลอยได้จากสัตว์และสัตว์ปีก

10139 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่นๆ จากเนื้อสัตว์และเนื้อสัตว์ปีก

TSIC : 1022 การผลิตสัตว์น้ำบรรจุกระป๋อง

10221 การผลิตปลาบรรจุกระป๋อง

10222 การผลิตสัตว์น้ำ (ยกเว้นปลา) บรรจุกระป๋อง

TSIC : 1029 การผลิตผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำแปรรูปอื่นๆ

10291 การผลิตผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำด้วยการอบแห้ง การรมควัน การทำเค็ม การหมักในน้ำเกลือหรือน้ำส้มสายชู

10292 การผลิตไส้กรอก ลูกชิ้น และผลิตภัณฑ์อื่นที่คล้ายกันที่ทำจากสัตว์น้ำ

10293 การผลิตน้ำปลาและผลิตภัณฑ์สัตว์น้ำที่ได้จากการหมัก

10295 การแปรรูปสาหร่าย

10299 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ จากสัตว์น้ำ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

10306 การแปรรูปและการถนอมมันฝรั่ง

10307 การผลิตผลิตภัณฑ์จากถั่วเปลือกแข็ง

TSIC : 1030 การแปรรูปและการถนอมผลไม้และผัก

10302 การผลิตผลไม้และผักบรรจุกระป๋อง

10303 การผลิตน้ำผลไม้และน้ำผัก

10304 การถนอมผลไม้และผัก โดยทำให้แห้ง ทำเค็ม แช่ในน้ำมันหรือน้ำส้มสายชู

10305 การผลิตแยม แยมผิวส้มและเยลลี

10309 การแปรรูปและถนอมผลไม้และผักด้วยวิธีอื่นๆ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1041 การผลิตน้ำมันพืช (ยกเว้นน้ำมันปาล์ม)

10411 การผลิตน้ำมันถั่วเหลือง

10412 การผลิตน้ำมันรำข้าว

10413 การผลิตน้ำมันข้าวโพด

10414 การผลิตน้ำมันมะพร้าว

10419 การผลิตน้ำมันพืชชนิดอื่น ๆ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น น้ำมันมะกอก

TSIC : 1042 การผลิตน้ำมันปาล์ม

10420 การผลิตน้ำมันปาล์ม

10491 การผลิตน้ำมันและไขมันจากสัตว์

10499 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ที่ได้จากน้ำมันพืช ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1049 การผลิตน้ำมันและไขมันจากสัตว์และผลิต

0 2590 7332

อาหาร



TSIC : 1050 การผลิตผลิตภัณฑ์นม

10501 การผลิตนมสด นมพาสเจอไรส์ นมสเตอริไลส์ นมโฮโมจีไนส์ และ/หรือ ยูเอชที

10502 การผลิตนมข้นหรือนมผง

10503 การผลิตไอศกรีมและไอศกรีมหวานเย็น

10504 การผลิตโยเกิร์ตและนมเปรี้ยว

10505 การผลิตเนย

10509 การผลิตผลิตภัณฑ์นมอื่น ๆ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1061 การผลิตผลิตภัณฑ์จากเมล็ดธัญพืช

10617 การผลิตน้ำธัญพืช

10619 การผลิตผลิตภัณฑ์อื่น ๆ จากเมล็ดธัญพืช ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1071 การผลิตผลิตภัณฑ์ขนมอบ

10711 การผลิตขนมปัง เค้ก และเพสทรี

10712 การผลิตบิสกิตและขนมปังกรอบที่คล้ายกัน

10713 การผลิตขนมไทยประเภทอบ

TSIC : 1072 การผลิตน้ำตาล

10722 การผลิตน้ำตาลบริสุทธิ์

10723 การผลิตน้ำตาลจากพืช (ยกเว้น อ้อย)

TSIC : 1073 การผลิตโกโก้ ช็อกโกแลตและลูกกวาด

10731 การผลิตโกโก้และผลิตภัณฑ์จากโกโก้

10732 การผลิตผลิตภัณฑ์ช็อกโกแลตและขนมหวานจากช็อกโกแลต

10733 การผลิตหมากฝรั่ง

10734 การถนอมผลไม้ ถั่วเปลือกแข็ง เปลือกผลไม้และส่วนอื่น ๆ ของพืชโดยใช้น้ำตาล

10739 การผลิตลูกกวาดและขนมอื่น ๆ ที่ทำจากน้ำตาล ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1074 การผลิตมะกะโรนี เส้นก๋วยเตี๋ยว และผลิตภัณฑ์อาหารจำพวกแป้งที่คล้ายกัน

10741 การผลิตพาสต้า

10742 การผลิตเส้นก๋วยเตี๋ยว บะหมี่ วุ้นเส้น

10743 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหารจำพวกแป้งชนิดสำเร็จรูป และถั่วสำเร็จรูป

10751 การผลิตอาหารปรุงสำเร็จแช่แข็ง (Frozen Ready-to-Eat)

10752 การผลิตอาหารปรุงสำเร็จบรรจุในภาชนะปิดสนิทโดยวิธีสุญญากาศ

TSIC : 1076 การผลิตกาแฟ ชา และสมุนไพรผงสำหรับชงเป็น เครื่องดื่ม

10761 การผลิตกาแฟ

10762 การผลิตชา

10769 การผลิตสมุนไพรผงสำหรับชงเป็นเครื่องดื่ม

TSIC : 1077 การผลิตเครื่องปรุงอาหารประจำโต๊ะและเครื่องประกอบอาหาร

10771 การผลิตเครื่องเทศและเครื่องแกงสำเร็จรูป

10772 การผลิตซอสและเครื่องปรุงอาหารประจำโต๊ะ

10773 การผลิตซีอิ๊ว

10774 การผลิตผงชูรส

10775 การผลิตเกลือบริโภค

10779 การผลิตเครื่องปรุงอาหารและเครื่องประกอบอาหารอื่น ๆ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1079 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหารอื่น ๆ ซึ่งมิได้จัดระเภทไว้ในที่อื่น

10791 การผลิตขนมขบเคี้ยว/ขนมกรุบกรอบ

10792 การผลิตขนมไทยและขนมพื้นเมือง (ยกเว้น ขนมอบ)

10793 การผลิตซุป น้ำซุปและอาหารพิเศษ

10795 การผลิตน้ำแข็งเพื่อการบริโภค

10796 การผลิตผลิตภัณฑ์จากไข่

10799 การผลิตผลิตภัณฑ์อาหารอื่น ๆ ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในที่อื่น

TSIC : 1104 การผลิตเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ น้ำแร่และน้ำดื่ม บรรจุขวดประเภทอื่นๆ

11041 การผลิตน้ำดื่มบริสุทธิ์และน้ำแร่บรรจุขวด

11042 การผลิตน้ำอัดลมและโซดา

11043 การผลิตเครื่องดื่มกาแฟ ชา และชาชงสมุนไพรพร้อมดื่ม

11044 การผลิตเครื่องดื่มให้พลังงาน รวมถึงเครื่องดื่มเกลือแร่

11049 การผลิตเครื่องดื่มอื่น ๆ ที่ไม่มีแอลกอฮอลล์

TSIC : 1075 การผลิตอาหารปรุงสำเร็จ (Manufacture

TSIC : 11 การผลิตเครื่องดื่ม



เครื่องสำอาง

เครื่องมือแพทย์

วัตถุอันตราย

ยา/สมุนไพร/วัตถุ

เสพติด/เครื่องมือ

ย์

TSIC : 20 การผลิตเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี

TSIC : 21 การผลิตเภสัชภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ที่ใช้รักษาโรค และ ผลิตภัณฑ์จากพืชและสัตว์ที่ใช้รักษาโรค

TSIC : 2219 การผลิตผลิตภัณฑ์ยางอื่นๆ

TSIC : 3250 การผลิตเครื่องมือและอุปกรณ์ในทางการแพทย์และทางทันตกรรม

TSIC : 20 การผลิตเคมีภัณฑ์และผลิตภัณฑ์เคมี

TSIC : 2023 การผลิตสบู่และสารซักฟอก ผลิตภัณฑ์เคมีที่ใช้ในการทำความสะอาดและขัดเงา น้ำหอมและเครื่องประทินโฉม

20232 การผลิตน้ำหอม เครื่องสำอาง และเครื่องประทินโฉม

TSIC : 2100 การผลิตเภสัชภัณฑ์ เคมีภัณฑ์ทางยาและผลิตภัณฑ์จากพืชสมุนไพร

21001 การผลิตเภสัชภัณฑ์และเคมีภัณฑ์ที่ใช้รักษาโรค

21002 การผลิตผลิตภัณฑ์จากพืชและสัวต์ที่รักษาโรค

22193 การผลิตสิ่งของเครื่องใช้ด้านสุขอนามัยหรือเภสัชกรรม (เช่น ผลิตภัณฑ์ถุงมือยาง)

32501 การผลิตเครื่องมือและอุปกรณ์ในทางการแพทย์

32502 การผลิตเครื่องมือและอุปกรณ์ในทางทันตกรรม

TSIC : 2023 การผลิตสบู่และสารซักฟอก ผลิตภัณฑ์เคมีที่ใช้ในการทำความสะอาดและขัดเงา น้ำหอมและเครื่องประทินโฉม

20231 การผลิตสบู่และสารซักฟอก ผลิตภัณฑ์เคมีที่ใช้ในการทำความสะอาดและขัดเงา

Code 030 น้ำยาทำความสะอาด

Code 020 น้ำยาล้างจาน



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 3

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้บริโภคปลอดภัย (Organization KPI)

R1 ผู้บริโภคปลอดภัย

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับการตรวจสอบได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่กฎหมายกำหนด 

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ

ผลิตภัณฑ์สุขภาพได้มาตรฐาน

การนับผลงาน ไม่นับรวมกรณีพิเศษ/ฉุกเฉิน/เรื่องร้องเรียน

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ร้อยละ

95

 หมายถึง อาหาร ยา เครื่องสําอาง เครื่องมือแพทย์ วัตถุอันตราย วัตถุเสพติด และผลิตภัณฑ์สมุนไพร

ที่ผลิต นําเข้า ครอบครอง ใช้ประโยชน์ หรือจำหน่าย (นับเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการอนุมัติ อนุญาตจาก อย.)

ที่ได้รับการตรวจสอบ หมายถึง ที่ได้รับการดำเนินการเก็บตัวอย่างตามแผนเก็บตัวอย่าง และตรวจวิเคราะห์ทางห้องปฏิบัติการ (ไม่รวมผลการ ตรวจผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้จากการเฝ้า

ระวังด้วยชุดทดสอบเบื้องต้น)

 หมายถึง ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่สุ่มตัวอย่างส่งตรวจวิเคราะห์แล้วพบว่าได้มาตรฐานตามที่กฎหมายกำหนด หรือให้ความเห็นชอบ (ตาม พ.ร.บ. อาหาร พ.ศ.

2522 พ.ร.บ. ยา พ.ศ. 2510 พ.ร.บ. เครื่องสำอาง พ.ศ. 2558 พ.ร.บ. เครื่องมือแพทย์ พ.ศ. 2551 พ.ร.บ. วัตถุอันตราย พ.ศ. 2535 พ.ร.บ.ผลิตภัณฑ์สมุนไพร พ.ศ.2562 ประมวล

กฎหมายยาเสพติด พ.ศ.2564)

 : อ้างอิงตามแผนเก็บตัวอย่างผลิตภัณฑ์สุขภาพ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 ของ อย. โดย

(A/B)x100

A = จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพที่มีผลวิเคราะห์ได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่กำหนด

B = จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับผลวิเคราะห์ทั้งหมด

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับการตรวจสอบได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่

กฎหมายกำหนด

ร้อยละ 95 92 93.5 95 95.25 95.50

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับการตรวจสอบได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่

กฎหมายกำหนด

ร้อยละ 95 <93.5 93.5 - 94.99 95.00 - 95.24 95.25 - 95.49 ≥ 95.50

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับการตรวจสอบได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่

กฎหมายกำหนด

ร้อยละ 95 <93.5 93.5 - 94.99 95.00 - 95.24 95.25 - 95.49 ≥ 95.50



รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566 (12 เดือน)

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ได้รับการตรวจสอบได้มาตรฐานตามเกณฑ์ที่

กฎหมายกำหนด

ร้อยละ 93.23

(3,566/3,825)

96.09

(2,603/2,709)

97.58

(1573/1612)

เครื่องมือแพทย์ 71.89

(133/185)

97.92

(94/96)

97.37

148/152

เครื่องสำอาง 93.67

(1,124/1,200)

82.31

(107/130)

98.18

162/165

วัตถุอันตราย 89.47

(85/95)

98.10

(103/105)

96.15

125/130

วัตถุเสพติด 96.43

(54/56)

100

(79/79)

100

22/22

ยา 97.86

(137/140)

92.46

(184/199)

100

73/73

อาหาร 95.04

(364/383)

95.79

(182/190)

98.00

343/350

ด่านอาหารและยา 94.52

(1,706/1,805)

97.20

(1,843/1,896)

97.89

602/615

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร 89.66

(26/29)

93.33

98/105

กองผลิตภัณฑ์ และกองด่านอาหารและยา รายงานผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานทุกเดือน

1. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

5. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

6. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

1. นางสาวจิระธิดา ขันเงิน * กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7290

2. นางสาวจิตโสภิณ ตันสงวน กองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7149

3. นางเสาวลักษณ์ ปาละนันท์ กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (ส.) 0 2590 7277

4. นางสาวมัณฑนา เจริญสว่าง กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (วอ.) 70728 (IP Phone)

5. นางสาวชลามาศ พราหมณ์ชูเอม กองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7343

6. นายบุณฑวัต สุวรรณเนตร กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7463

7. นางปิยาภรณ์ อ้อนคำภา กองยา 0 2590 7405

8. นางสาวรณิฏา วงสุนลา กองอาหาร 0 2590 7214



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 4

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 2 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้บริโภคปลอดภัย (Organization KPI)

R2 ผู้บริโภคมีความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพและสามารถดูแลสุขภาพตนเองได้

ร้อยละของผู้บริโภคมีความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ (สงป)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย 1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด

ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

เกณฑ์การให้คะแนน

ร้อยละ

75

ความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ คือ ความรอบรู้สุขภาพในมิติที่ 4 ด้านระบบคุ้มครองผู้บริโภค (การคัดกรองและเลือกรับผลิตภัณฑ์สุขภาพ Consumer protection: CP) ซึ่งหมายถึง

การมีข้อมูลและความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลที่ตนเองสนใจ เข้าใจปัจจัยเสี่ยงและความคุ้มค่าของผลิตภัณฑ์สุขภาพนั้น ๆ สามารถประเมิน ตรวจสอบ เลือกรับ และบอกต่อเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่เหมาะสมกับบริบทและเงื่อนไขของตนได้

(A/B)x100


A = จำนวนผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างที่มีระดับคะแนนความรอบรู้ในระดับเพียงพอ


B = จำนวนผู้บริโภคกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด (จำนวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมสร้างความรอบรู้ในพื้นที่เป้าหมาย)


* หมายเหตุ 


1. กลุ่มตัวอย่าง หมายถึง ผู้เข้าร่วมกิจกรรมสร้างความรอบรู้ในพื้นที่เป้าหมาย


2. ผู้ที่คะแนนความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพเพียงพอ หมายถึง ผู้ที่ได้คะแนนความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพมากกว่าร้อยละ 60 ขึ้นไป

ร้อยละของผู้บริโภคมีความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ ร้อยละ 75 71 72 73 74 75

ร้อยละของผู้บริโภคมีความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ ระดับ 5 - -

ร้อยละ 75 <72 72.00 - 72.99 73.00 - 73.99 74.00 - 74.99 ≥ 75.00

ร้อยละ 73.7 73.3 76.01

1. รวบรวม และวิเคราะห์ประเมินผลโดยใช้แบบสำรวจความรอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ ข้อคำถามประเมินคะแนนความรอบรู้ฯ จะเป็น แบบประเมิน Linkert Scale โดยผู้มีความรอบรู้สุขภาพเพียงพอจะ

ต้องมีระดับคะแนนมากกว่าร้อยละ 60 ขึ้นไป 


2. ดำเนินงานแล้วเสร็จภายในเดือน กรกฏาคมของรอบปีงบประมาณ

ผู้อำนวยการกองพัฒนาศักยภาพผู้บริโภค 0 2590 7111

1. นางสาวจุไรรัตน์ ถนอมกิจ กลุ่มพัฒนาเครือข่ายและวิชาการ 02 590 7124

2. นางสาวธิดารัตน์ อภิญญา กลุ่มพัฒนาเครือข่ายและวิชาการ 02 590 7124

ทบทวนพื้นที่และ

กลุ่มตัวอย่างในการ

เก็บข้อมูลการดำเนิน

งานสร้างความรอบรู้

ด้านผลิตภัณฑ์

สุขภาพ ประจำ

ปีงบประมาณ พ.ศ.

2567

จัดทำ(ร่าง)แผนการ

ดำเนินงานประเมิน

ผลการสร้างความ

รอบรู้ด้านผลิตภัณฑ์

สุขภาพ ประจำ

ปีงบประมาณ พ.ศ.

2567

ชี้แจงแผนการดำเนิน

งานสร้างความรอบรู้

ด้านผลิตภัณฑ์

สุขภาพ ประจำ

ปีงบประมาณ พ.ศ.

2567 แก่พื้นที่กลุ่ม

ตัวอย่าง



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 5

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้บริโภคปลอดภัย (Organization KPI)

R1 ผู้บริโภคปลอดภัย

ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง (สงป/PA)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

small success :

3 เดือน 6 เดือน 9 เดือน 12 เดือน

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67) If 

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย

เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4.0 5.0

ร้อยละ

45

โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยง หมายถึง โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่มีลักษณะข้อความโฆษณา ดังนี้

1. การโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ไม่ได้รับอนุญาต เช่น โฆษณาอาหารที่ถูกยกเลิกเลขสารบบอาหาร โฆษณาผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางตามประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง กำหนดชื่อ

เครื่องสำอางที่ห้ามผลิต นำเข้า หรือขาย โฆษณาขายยาไม่มีทะเบียนตำรับยา

2. การโฆษณาอาหารและเครื่องสำอางที่มีข้อความที่สื่อหรือแสดงให้เข้าใจว่าสามารถบำบัด บรรเทา รักษา หรือป้องกันโรค ความเจ็บป่วย หรืออาการของโรค ที่สื่อหรือแสดงให้เข้าใจว่า

บำรุงกาม เสริมสมรรถภาพทางเพศ ที่สื่อหรือแสดงให้เข้าใจว่าลดน้ำหนักได้ภายในเวลาอันรวดเร็ว

3. การโฆษณาเครื่องมือแพทย์ ที่มีข้อความที่สื่อหรือแสดงให้เข้าใจว่ารักษาโรคที่เกิดจากการติดเชื้อไวรัสโควิด-19

4. การโฆษณาผลิตภัณฑ์ยาหรือผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่แสดงสรรพคุณยาว่าสามารถบำบัด บรรเทา รักษา  หรือป้องกันโรคหรืออาการของโรค ดังนี้ เบาหวาน มะเร็ง อัมพาต วัณโรค โรค

เรื้อน โรคหรืออาการโรคของสมอง หัวใจ ปอด ตับ ม้าม ไต

5. การโฆษณาขายยาหรือยาเสพติดที่มีการนำไปใช้ผิดวัตถุประสงค์และเป็นภัยต่อสังคม เช่น ยาแก้ไอ  ยา tramadol  ยานอนหลับ  ยาเสียสาว  ยาทำแท้ง

6. การโฆษณาวัตถุอันตรายที่มีข้อความที่ไม่เป็นธรรมต่อผู้อื่น หรือเป็นข้อความที่อาจก่อให้เกิดผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม

โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง หมายถึง รายการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ฝ่าฝืนกฎหมายที่อยู่ในความรับผิดชอบของ อย. ได้รับการจัดการ และเมื่อ

ตรวจติดตามรายการโฆษณาทางช่องทางสื่อเดิม ปรากฏว่าไม่พบรายการโฆษณาที่ฝ่าฝืนกฎหมายแล้ว

รายการโฆษณา หมายถึง หน้าโฆษณา สปอตโฆษณา  URL

การจัดการ หมายถึง การดำเนินการเพื่อระงับหรือปิดกั้นการเผยแพร่โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมาย เช่น สั่งระงับโฆษณา/ขอความร่วมมือระงับโฆษณาและเปรียบเทียบปรับ ส่ง

พนักงานสอบสวน หรือส่งข้อมูลให้ กสทช. หรือหน่วยงานอื่นที่เกี่ยวข้อง หรือเจ้าของแพลตฟอร์มระงับหรือไม่ให้เผยแพร่โฆษณา

[(A-B)/A]x100

A = จำนวนโฆษณาผลิตภัณฑ์กลุ่มเสี่ยงที่ตรวจพบว่าผิดกฎหมายทั้งหมด

B = จำนวนโฆษณาผลิตภัณฑ์กลุ่มเสี่ยงที่ตรวจติดตามจาก A แล้ว พบว่ายังผิดกฎหมาย

ดำเนินการเพื่อระงับหรือปิดกั้นการเผยแพร่โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมาย เช่น สั่งระงับโฆษณา/ขอความร่วมมือระงับโฆษณาและเปรียบเทียบปรับ ส่งพนักงานสอบสวน หรือ

ส่งข้อมูลให้ กสทช. หรือหน่วยงานอื่นที่เกี่ยวข้อง หรือเจ้าของแพลตฟอร์มระงับหรือไม่ให้เผยแพร่โฆษณา

ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง ร้อยละ 45 45 48 51 53.5 56

ร้อยละ 25 ร้อยละ 45

ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง ร้อยละ 25 <17.50 17.50-19.99 20.00-22.49 22.50-24.99 ≥25

ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง ร้อยละ 45 <48.00 48.00-50.99 51.00-53.49 53.50-55.99 ≥56

โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพ หมายถึง โฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ อย.กำกับดูแล ได้แก่ อาหาร ยา เครื่องมือแพทย์ เครื่องสำอาง วัตถุอันตราย (ที่ใช้ในบ้านเรือนหรือทางการ

สาธารณสุข) วัตถุเสพติดและผลิตภัณฑ์สมุนไพร



รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด

ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566 (ผล 12 เดือน)

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง ร้อยละ 35.13

(A=5,718

B=3,709)

44.95

(A=24,590

B=13,537)

50.31

(A=6,686

B=3,322)

1. แหล่งข้อมูล 2 แหล่ง ตามข้อ 1.1 และ 1.2 ดังนี้

     1.1 จากผลการตรวจสอบเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่อยู่ในความรับผิดชอบ

     1.2 จากผลการตรวจสอบเรื่องร้องเรียนโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่อยู่ในความรับผิดชอบ

     1.3 จากข้อ 1.1 และ 1.2 หากพบเป็นการโฆษณาที่ผิดกฎหมาย ให้หน่วยงานที่ตรวจสอบพบ จัดการให้โฆษณาดังกล่าวถูกระงับตามมาตรการต่างๆ เช่น สั่งระงับโฆษณา/ขอความร่วมมือระงับโฆษณา ส่ง

เรื่องไปเปรียบเทียบปรับ ส่งคดีให้พนักงานสอบสวน หรือส่งข้อมูลให้ กสทช. กระทรวงดีอีเอส สสจ. หรือหน่วยงานอื่นที่เกี่ยวข้อง หรือเจ้าของแพลตฟอร์ม

2. การตรวจติดตามและการจัดเก็บข้อมูลรายการโฆษณา (ตัดยอดเป็นยอดสะสมทุกวันที่ 20 ของเดือน และรวบรวมผลส่ง ศรป. ไม่เกินวันที่ 23 ของเดือน )

     2.1 ศรป. กองผลิตภัณฑ์และกอง คบ. ตรวจติดตามรายการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายในข้อ 1.1 และ 1.2 หลังจากที่มีการจัดการโฆษณาตามมาตรการในข้อ 1.3 แล้ว โดยมีวิธีการ

ตรวจติดตามเช่น

          2.1.1 ตรวจสอบว่าผู้โฆษณาผิดกฎหมายได้รับคำสั่งระงับโฆษณา/ขอความร่วมมือระงับโฆษณาแล้วหรือไม่ เช่นตรวจสอบจากเลขที่พัสดุไปรษณีย์ผ่านเว็บไซต์ 

หรือตรวจสอบจากไปรษณีย์ตอบรับในประเทศ (ใบสีเหลือง) หากได้รับคำสั่งแล้วให้ตรวจสอบผลการระงับโฆษณา แต่หากยังไม่ได้รับคำสั่งให้นำผลการตรวจสอบการระงับโฆษณาไปรายงานในเดือนถัดไป

          2.1.2 ตรวจสอบจากอีเมล์การรายงานผลการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์

     2.2 บันทึกผลการตรวจติดตามลงในระบบสารสนเทศ Post-Marketing เพื่อใช้สำหรับเรียกดูข้อมูลสถิติผลการตรวจสอบโฆษณา และนำข้อมูลดังกล่าวรายงานผลตามตัวชี้วัดในข้อ 3. และบันทึกลงตาราง

ที่มีหัวข้ออย่างน้อย คือ ช่องทางการโฆษณา (เช่น URL) ชื่อผลิตภัณฑ์ ประเภทผลิตภัณฑ์ ผลการระงับโฆษณา แล้วส่ง ศรป. ทุกเดือน เพื่อที่ ศรป. จะได้นำสรุปผลการตรวจติดตามของแต่ละกองฯ รายงานผล

แก่กองยุทธศาสตร์และแผนงาน วิเคราะห์ เพื่อนำเสนอสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาในภาพรวม ต่อไป

3. การรายงาน  ศรป. รายงานผลความคืบหน้ารายไตรมาส (เป็นยอดสะสม) ผ่านระบบติดตาม (e-monitor) ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ประจำปีงบประมาณ 2567 ของกอง

ยุทธศาสตร์และแผนงาน  ทุกเดือน

ผู้อำนวยการศูนย์จัดการเรื่องร้องเรียนและปราบปรามการกระทำผิดกฎหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ 0 2590 7410

1. นางสาวภัทรพร ทองพูล 0 2590 7410

2. นางสาววชิราภรณ์ นาคสิงห์ 0 2590 7354

https://track.thailandpost.co.th/



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 6

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้ประกอบการพัฒนาไกล (Organization KPI)

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตเพิ่มขึ้น

ร้้อยละ

50

 - ผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรม หมายถึง ยาแผนปัจจุบัน (ยาเคมี ยาชีววัตถุ และยาสัตว์) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร เครื่องมือแพทย์ อาหาร ที่พัฒนาขึ้นจาก

กระบวนการวิจัย พัฒนา หรือการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ โดยใช้องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

การนับผลงาน นับจำนวนคำขอผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมที่ดำเนินการแล้วเสร็จภายในปีงบประมาณ (ทั้งที่มาขอรับการปรึกษาและไม่ขอรับการ

ปรึกษา) "

 - ผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตเพิ่มขึ้น ร้อยละ 50 จากปีก่อนหน้า

[(ฺB-A)/A]*100

A = จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตปีที่ผ่านมา (61 รายการ)

B = จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตปีปัจจุบัน

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตเพิ่มขึ้น ร้อยละ ร้อยละ 50 30 35 40 45 50

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตเพิ่มขึ้น ร้อยละ ร้อยละ 50

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาตเพิ่มขึ้น ร้อยละ ร้อยละ 50
<35.00 35.00-39.

99

40.00-44.

99

45.00-49.

99

≥50

 - เครื่องมือแพทย์ ตำรับ 26 11 4

 - ยา ทะเบียน 123 97 36

 - ผลิตภัณฑ์สมุนไพร รายการ 2 17 16

 - อาหาร ตำรับ 4 7 5

R4. ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพมีศักยภาพ 


ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมได้รับการอนุญาต รายการ 155 132 61



แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

กอง สนบ. รวบรวมและรายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานทุกเดือน

1. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและการบริการ 0 2590 7000 ต่อ 71801

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

3. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

4. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

5. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

1. นายธนัชชัย หิรัญญะสิริ* กองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและการบริการ 0 2590 7000 ต่อ 71819

2. นางสาวจิตโสภิณ ตันสงวน กองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7149

3. นางจิรารัตน์ เพิ่มภูศรี กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 02 590 7479

4. นางสาวอนงค์นาฎ สหวัชรินทร์ กองยา 0 2590 9623

5. นางสาวณัฐนุช สุขแก้ว กองอาหาร 02 590 7214

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 7

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้ประกอบการพัฒนาไกล (Organization KPI)

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้

รายการ

3

ตามโครงการยุทธศาสตร์ของ อย. ที่แต่ละกองเป็นเจ้าภาพ เช่น การให้คำปรึกษา แนะนำให้ความรู้ต่าง ๆ เกี่ยวกับกฎระเบียบ หลักเกณฑ์ ข้อบังคับและมาตรฐานต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์

สุขภาพ จนสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนรายการใหม่ไปขายยังต่างประเทศได้ เป็นต้น

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้ รายการ 3

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้ รายการ 3

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้ -

กองรายงานผลผ่านระบบของกองยุทธศาสตร์และแผนงาน

R4. ผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์สุขภาพมีศักยภาพ 


ผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่ได้รับการอนุญาต หมายถึง ผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่อยู่ภายใต้การกำกับดูแลของ อย. ได้แก่ อาหาร ผลิตภัณฑ์สมุนไพร เครื่องสำอาง และวัตถุอันตราย ได้รับ

อนุญาตจาก อย. หรือ สสจ. (กรณีมอบอำนาจ) 





ผู้ประกอบการ หมายถึง ผู้ประกอบการรายย่อยในพื้นที่ 13 เขตสุขภาพ ดังนี้


1. วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการรายย่อยภายในชุมชนที่จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน หรือเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน ตาม พ.ร.บ. ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548


2. วิสาหกิจรายย่อย และวิสาหกิจขนาดย่อม ตามกฎกระทรวงลักษณะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ.2562


3. สถานที่ผลิตไม่เข้าข่ายโรงงาน ตาม พรบ.โรงงาน พ.ศ. 2562





ผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้ หมาย ถึง ผลิตภัณฑ์ชุมชนรายการใหม่ที่ได้รับการส่งเสริมและสามารถส่งออกไปขายยังต่างประเทศได้  





ได้รับการส่งเสริม หมายถึง ได้รับคำปรึกษา แนะนำให้ความรู้ต่าง ๆ เกี่ยวกับกฎระเบียบ หลักเกณฑ์ ข้อบังคับและมาตรฐานต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์สุขภาพ จนสามารถส่งออกผลิตภัณฑ์

สุขภาพชุมชนรายการใหม่ไปขายยังต่างประเทศได้  


จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพชุมชนที่สามารถส่งออกได้

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

1 2 3

1 2 3

- -



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล เบอร์ติดต่อ

1. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร

4. ผู้อำนวยการกองส่งเสริมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในส่วนภูมิภาคและท้องถิ่น (คบ.)

นางสาวอุดมลักษณ์ มะกรูดอินทร์ *

นางสาวอรสา จงวรกุล กองอาหาร 0 2590 7206 / 0 2590 7214

นางเกษรา จันทรวงศ์ไพศาล กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (ส.)

นางสาวมนชนก ด้วงดี กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (วอ.) 70711 (IP Phone)

นางสาวดวงกมล ภักดีสัตยพงศ์ กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 1 2590 7385

ว่าที่ ร.อ. รติพงศ์ นิรัติศยกุล 

กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7269 

0 2591 8490

กองส่งเสริมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในส่วนภูมิภาค

และท้องถิ่น (คบ.)

0 2590 7397-8 



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 8

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ผู้ประกอบการพัฒนาไกล (Organization KPI)

S2. เพิ่มความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

50

(A/B) x 100

 A = จำนวนกระบวนงานที่สามารถลดระยะเวลาได้

 B = จำนวนกระบวนงาน กลุ่มเป้าหมายทั้งหมด

1.ปรับปรุงระยะเวลา การพิจารณาอนุญาตและทบทวนกฎหมาย ระเบียบ ให้เอื้อต่อกระบวนการพิจารณาอนุญาตเพื่อให้ประชาชนและผู้ประกอบการได้รับการบริการจากภาครัฐที่เร็ว

ขึ้น ง่ายขึ้น

 ค่าใช้จ่ายที่ถูกลงและเพิ่มความสะดวกในการประกอบธุรกิจ โดยแบ่งกลุ่มกระบวนงานออกเป็น 2 กลุ่ม คือ

     (1) กลุ่มกระบวนงานที่มีผลกระทบสูง หมายถึง กระบวนงานที่มีคำขอจำนวนมาก เกี่ยวข้องโดยตรงกับการประกอบธุรกิจ โดยมีเป้าหมายให้ทุกกองดำเนินการทบทวนกระบวนงาน

และปรับลดระยะเวลาการดำเนินการลงทุกกระบวนงานของกลุ่มกระบวนงานที่มีผลกระทบสูง

    (2) กลุ่มกระบวนงานทั่วไป เช่น การอนุญาต การจดทะเบียน หรือ การแจ้งที่มีกฎหมายหรือกำหนดให้ต้องขออนุญาตฯ โดยมีเป้าหมายให้ทุกกองดำเนินการทบทวนกระบวนงาน

และปรับลดระยะเวลาการดำเนินการ ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 25 ของจำนวนกลุ่มกระบวนงานทั่วไป

2. แนวทางการปรับปรุงระยะเวลาการพิจารณาอนุญาต เช่น พิจารณายุบเลิก ยุบรวมขั้นตอนที่ไม่จำเป็น การเชื่อมโยงและแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างหน่วยงาน ทบทวน

และปรับปรุงกฎหมายที่เป็นอุปสรรคต่อการบริการของหน่วยงาน ปรับปรุงคู่มือสำหรับประชาชนให้สอดคล้องกับการปรับปรุงระยะเวลาการดำเนินการ

ปรับลดระยะเวลาการพิจารณาอนุญาตต้องไม่กระทบต่อคุณภาพการให้บริการ กรณีไม่สามารถลดระยะเวลาการให้บริการลงได้อีกหรือมีปัญหาอุปสรรคในการดำเนินการให้รายงานให้

อย.รับทราบ

3. สนบ. จัดประชุมร่วมกับกองที่เกี่ยวข้อง เพื่อหารือรายละเอียดกระบวนงานอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพทั้งหมด และคัดเลือกกระบวนงานที่จะลดระยะเวลาในแต่ละปี ตั้งแต่ปีงบ 67 –

70 โดยมีค่าเป้าหมายปีละ ร้อยละ 50

4. สนบ. เพิ่มรายชื่อกระบวนงานเป้าหมายที่จะลดระยะเวลา ในปี 67 – 70 แนบใน KPI Template นี้

ร้อยละของระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง ร้อยละ 50

ร้อยละของระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง

ร้อยละของระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง ร้อยละ 50

ร้อยละของระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง - - -

ระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง โดยเทียบระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลงตามคู่มือประชาชน ปีงบ 2567 กับ ปีงบ 2566

ร้อยละของระยะเวลาอนุญาตผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง 

ร้้อยละ

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

30 35 40 45 50

<35.00 35.00-39.99 40.00-44.99 45.00-49.99 ≥50



แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

สนบ. และกองผลิตภัณฑ์ รายงานผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานทุกเดือน

1. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

5. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

6. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

1. นายธนัชชัย หิรัญญะสิริ* กองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและการบริการ

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

0 2590 7000 ต่อ 71819

2. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7149

3. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (ส.) 0 2591 8490

4. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (วอ.) 0 2590 7385

5. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7773

6. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7460

7. ผู้แทนกลุ่มพัฒนาระบบฯ กองยา 0 2590 7165



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 9

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

Small success :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน (Organization KPI)

R3. ผลิตภัณฑ์สุขภาพเพียงพอ


ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่มีความเสี่ยงขาดแคลนมีอัตราสำรอง ไม่น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ (สงป/PA)

ร้อยละ

80

1)  หมายถึง ยาและเวชภัณฑ์ตามแนวทางเวชปฏิบัติ การวินิจฉัย ดูแลรักษาและป้องกันโรคที่กำหนดขึ้นโดยกระทรวงสาธารณสุข หรือตามกรอบรายการที่ อย

. กำหนด

2)  หมายถึง ก. ไม่มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย หรือ ข. มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย แต่ไม่มีให้ใช้อย่างทันท่วงทีเป็นประจำ หรือ ค. มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย แต่ไม่มี

ผลิตภัณฑ์ให้ใช้อย่างต่อเนื่องเป็นประจำ

3)  หมายถึง อัตราส่วนของปริมาณยาและเวชภัณฑ์ที่ผู้ประกอบการรายงานต่อปริมาณการจำหน่ายยาและเวชภัณฑ์

อัตราสำรองยา = ปริมาณยาคงคลัง หรือปริมาณยาที่ผลิตหรือนำเข้า / ปริมาณการจำหน่ายยา

อัตราสำรองเวชภัณฑ์ = กำลังการผลิตเวชภัณฑ์ หรือปริมาณเวชภัณฑ์คงคลัง หรือปริมาณเวชภัณฑ์ที่ผลิต / ปริมาณการจำหน่ายเวชภัณฑ์

อัตราสำรองของประเทศ พิจารณาจากอัตราความต้องการใช้และรูปแบบการสำรองยาและเวชภัณฑ์แต่ละรายการในภาพรวมระดับประเทศ

 : ผลิตภัณฑ์ยา เครื่องมือแพทย์ วัตถุอันตราย และเครื่องสำอาง ที่มีความเสี่ยงขาดแคลนตามกรอบรายการที่กำหนด

(A/B)x100

A = จำนวนรายการยาและเวชภัณฑ์ที่มีอัตราสำรองไม่น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ

B = จำนวนรายการยาและเวชภัณฑ์ทั้งหมดตามกรอบที่กำหนด 

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่มีความเสี่ยงขาดแคลนมีอัตราสำรอง ไม่

น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ (สงป/PA)

ร้อยละ 80

มีคู่มือบริหารจัดการยาขาดแคลน ร้อยละ 

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่มีความเสี่ยงขาดแคลนมีอัตราสำรอง ไม่

น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ (สงป/PA)

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่มีความเสี่ยงขาดแคลนมีอัตราสำรอง ไม่

น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ (สงป/PA)

ร้อยละ 80

ผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็น

ขาดแคลน

อัตราสำรอง

**หมายเหตุ**

ขอบเขตการประเมิน

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

1 2 3 4 5

มีจำนวนหรือยัง

70 75 80 84 88

80

<75.00 75.00-75.99 80.00-83.99 84.00-87.99 ≥88

รอบ 3 เดือน รอบ 6 เดือน รอบ 9 เดือน รอบ 12 เดือน



รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ร้อยละของผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่มีความเสี่ยงขาดแคลนมีอัตราสำรอง ไม่

น้อยกว่าอัตราสำรองของประเทศ (สงป/PA)

ร้อยละ - - -

แหล่่งข้อมูล : ระบบรายงานข้อมูล demand & supply รายการยาและเวชภัณฑ์

วิธีเก็บข้อมูล : กองนโยบายแห่งชาติด้านยารวบรวมข้อมูลจากระบบรายงานข้อมูล demand & supply รายการยาและเวชภัณฑ์ (ระบบ Stockpile) และรายงานผล

1. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

นางสาวราศรี แซ่โง้ว    กองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

จำนวนรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมายที่สามารถผลิตในประเทศได้

รายการ

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 10

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน (Organization KPI)

R3. ผลิตภัณฑ์สุขภาพเพียงพอ

10

1. ผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมาย หมายถึง ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่มุ่งส่งเสริมให้มีการผลิตในประเทศ ได้แก่ ยาตามบัญชียามุ่งเป้าที่ อย. ประกาศกำหนด เครื่องมือแพทย์ที่มีศักยภาพผลิต

ในประเทศ

2. สามารถผลิตในประเทศได้ หมายถึง ได้รับอนุมัติทะเบียนตำรับผลิตในประเทศ หรือการอนุมัติ อนุญาตอื่นใดตามกฎหมายที่กำกับดูแลผลิตภัณฑ์นั้นๆ กำหนด

-

การส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์สุขภาพ เช่น เร่งรัดการขึ้นทะเบียนตำรับยา ลดค่าใช้จ่ายในการพิจารณาอนุญาต ประสานหน่วยงานหน่วยงานเครือข่ายเพื่อให้ผู้ประกอบการได้รับสิทธิ

ประโยชน์ที่เกี่ยวข้อง เช่น ภาษี สิทธิการจำหน่าย

จำนวนรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมายที่สามารถผลิตในประเทศได้ รายการ 10 6 7 8 9 10

จำนวนรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมายที่สามารถผลิตในประเทศได้

จำนวนรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมายที่สามารถผลิตในประเทศได้ รายการ 10 6 7 8 9 10

จำนวนรายการผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเป้าหมายที่สามารถผลิตในประเทศได้ รายการ 0.00 0.00 0.00

 - ยาตามบัญชียามุ่งเป้า (ตามประกาศฉบับ พ.ศ. 2566) รายการ - - -

นบย. รายงานผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานทุกเดือน

1. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

2. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

นายยุทธนา ดวงใจ  กองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ : 11

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship เป้าหมาย อย. : ระบบคุ้มครองสุขภาพไทยยั่งยืน (Organization KPI)

M1. พัฒนารูปแบบการคุ้มครองผู้บริโภคที่สอดคล้องกับมาตรฐานสากล

ร้อยละความสำเร็จการดำเนินการตามแผนการพัฒนาระบบกำกับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพตามมาตรฐานสากล 

ร้อยละ

90

(A/B)

A ผลรวมของร้อยละความสำเร็จตามแผนของแต่ละระบบฯ

B จำนวนระบบกำกับดูแลฯ (n=7)

(X/Y) x 100

X ผลรวมของคะแนนความสำเร็จแต่ละกิจกรรม (แต่ละกิจกรรมมีคะแนนความสำเร็จ100 คะแนน)

Y จำนวนกิจกรรมทั้งหมดในแผนฯ

กองกำหนดแผนพัฒนาระบบกำกับดูแล และดำเนินการตามแผน 

ร้อยละความสำเร็จการดำเนินการตามแผนการพัฒนาระบบกำกับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพตามมาตรฐานสากล

ร้อยละ 90 50 60 70 80 90

ร้อยละความสำเร็จการดำเนินการตามแผนการพัฒนาระบบกำกับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพตามมาตรฐานสากล

ร้อยละความสำเร็จการดำเนินการตามแผนการพัฒนาระบบกำกับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพตามมาตรฐานสากล

ร้อยละ 90 <60.00 60.00-69.99 70.00-79.99 80.00-89.99 ≥90

ร้อยละความสำเร็จการดำเนินการตามแผนการพัฒนาระบบกำกับดูแล

ผลิตภัณฑ์สุขภาพตามมาตรฐานสากล

ร้อยละ - - -

 หมายถึง แผนที่แต่ละผลิตภัณฑ์จัดทำขึ้นเพื่อพัฒนาและยกระดับระบบกำกับดูแลผลิตภัณฑ์ด้านยา เครื่องมือแพทย์ อาหาร วัตถุเสถติด

ผลิตภัณฑ์สมุนไพร เครื่องสำอาง และวัตถุอันตราย ที่สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยารับผิดชอบอยู่ให้เป็นไปตามเกณฑ์มาตรฐานสากล

 หมายถึง เกณฑ์มาตรฐาน Global Benchmarking Tool (GBT) ของ WHO และเกณฑ์มาตรฐาน MRA on PF อาหารปลอดภัยของ CODEX  หรือเกณฑ์อื่นๆที่

เกี่ยวข้อง

 : เป้าหมายความสำเร็จของแผน 4 ปี จำแนกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้

 : ยา ใช้เกณฑ์ Global Benchmarking Tool (GBT) ของ WHO โดยปี 67 รักษาระดับ maturity level 3 ของยาวัคซีน ปี 68-69 ยื่นขอรับการประเมินของยา medicines

and blood products ปี 70 ผ่านการประเมิน

           เครื่องมือแพทย์ (IVD) ใช้เกณฑ์ของ Global Benchmarking Tool Plus Medical Devices (GBT+Medical Devices ของ WHO โดยปี 67-68 กำหนดแผนพัฒนาเพื่อปิด

ช่องว่าง  ปี 69 ยื่นขอรับการประเมิน ปี 70 ผ่านการประเมิน

: อาหาร ใช้เกณฑ์ MRA on PF ร่วมกับสมาชิกอาเซียน 10 ประเทศ ของ Codex โดยปี 66 มีผู้แทนประเทศสมาชิิก เป็น Auditor ตามแผน ยื่นขอรับการประเมินปี 2567 ผ่าน

ประเมินปี 2568

: ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีหน่วยงานสากลประเมิน ได้แก่ วัตถุเสพติด เครื่องสำอาง วัตถุอันตราย สมุนไพร โดยปี 67-69 กำหนดแผนพัฒนาเพื่อปิดช่องว่าง และปี 70 ผ่านการประเมิน

ตนเองตามเกณฑ์ที่คัดเลือกไว้

การคำนวณระดับกรม

การคำนวณระดับกอง

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

แผนพัฒนาระบบกำกับดูแลผลิตภัณฑ์สุขภาพ

มาตรฐานสากล

หมายเหตุ

กลุ่ม 1

กลุ่ม 2 

กลุ่ม 3 



แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

กองผลิตภัณฑ์รายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานรายเดือน

1. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

4. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

5. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

6. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

7. ผู้อำนวยการกองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7281

1. นางสาวลฏาภา  พูลคล้าย กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7263

2. นางสาวชญานี ปิ่นแก้ว กองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7149

3. นางเกษรา จันทรวงศ์ไพศาล กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (ส.) 0 2590 7149

4. นางสาวแพรวพรรณ ด่านมงคลทิพย์ กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (วอ.) 0 2590 7305

5. นางสาวศิริพร ฉวานนท์ กองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7770

6. นางสาวดวงกมล ภักดีสัตยพงศ์ กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7460

7 นางสาวนิธิมา สุ่มประดิษฐ์ กองยา 0 2590 7172

8. นางสาวปนัดดา ตุ้งสวัสดิฺ์ กองอาหาร 0 2590 7179

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567
มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 12

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

R1 ผู้บริโภคปลอดภัย

ร้อยละของประชาชนที่เกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพลดลง

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ร้อยละ

55

[(A-B)/B]x100 A = RR ปีงบประมาณปัจจุบัน B = RR ปีงบประมาณก่อนหน้า

Reporting Rate (RR) = (X/Y) x 100,000

 X = จำนวนรายงานเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการใช้ยาในกลุ่ม NSAIDs ในปีงบประมาณ* (ฉบับ)

 Y = จำนวนประชากรไทยในแต่ละปี ** (คน)

หมายเหตุ :

 * จำนวนรายงาน นับตามปีงบประมาณ (เช่น ปีงบฯ 2566 นับรายงานที่มีวันที่รายงานตั้งแต่ 01 ต.ค.2565 ถึง 30 ก.ย.2566)

 ** จำนวนประชากรไทยในแต่ละปี ใช้ปีเดียวกับปีงบประมาณ ณ สิ้นเดือนกันยายน เช่น ปีงบประมาณ 2566 ใช้จำนวนประชากรไทย ณ สิ้นเดือนกันยายน 2566

 (ข้อมูลจากสำนักบริหารการทะเบียน กรมการปกครอง)

ร้อยละของประชาชนที่เกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการบริโภคผลิตภัณฑ์

สุขภาพลดลง
ร้อยละ 55 35 40 45 50 55

ร้อยละของประชาชนที่เกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการบริโภคผลิตภัณฑ์

สุขภาพลดลง

ร้อยละของประชาชนที่เกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการบริโภคผลิตภัณฑ์

สุขภาพลดลง
ร้อยละ 55

<40.00 40.00-44.99 45.00-49.99 50.00-54.99 ≥55

ร้อยละของประชาชนที่เกิดเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการบริโภคผลิตภัณฑ์

สุขภาพลดลง

7.55% -49.12% -59.16%

เบอร์ติดต่อ

1. ผู้อำนวยการกองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7282

2. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

3. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

นายวิทยา ประชาเฉลิม กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 02 590 7261

ผลิตภัณฑ์สุขภาพ คือ ยากลุ่ม NSAIDs เช่น ibuprofen, diclofenac, naproxen เป็นต้น

 เหตุการณ์ไม่พึงประสงค์ คือ รายงานเหตุการณ์ไม่พึงประสงค์จากการใช้ยาในกลุ่มยาดังกล่าวที่รายงานเข้ามาที่ศูนย์ HPVC ซึ่งเกิดในระบบทางเดินอาหาร(Gastro-Intestinal Disorder) 

รวบรวมจากข้อมูลจากฐานข้อมูลศูนย์เฝ้าระวังความปลอดภัยด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ (ศูนย์ HPVC) กองยุทธศาสตร์และแผนงาน โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการได้แก่ กองยุทธศาสตร์และแผนงาน

และกองนโยบายแห่งชาติด้านยา



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 25

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ยุทธศาสตร์ที่ 3 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

S1 เพิ่มการเข้าถึงของผลิตภัณฑ์สุขภาพที่จำเป็น

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

รายการ

20

1) ผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยา และผลิตภัณฑ์สมุนไพร

  1.1) ผลิตภัณฑ์ยา หมายถึง ยาที่คัดเลือกยาเข้าสู่บัญชียาหลักแห่งชาติ หรือแก้ไขเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรุงเงื่อนไขการใช้ยาเพื่อเพิ่มการเข้าถึงยาดังกล่าว หรือยากำพร้า หรือยาที่มี

ปัญหาขาดแคลน ทั้งนี้

  - ยาในบัญชียาหลักแห่งชาติ หมายถึง ยาตามประกาศคณะกรรมการพัฒนาระบบยาแห่งชาติ เรื่อง บัญชียาหลักแห่งชาติ

  - ยากำพร้า หมายถึง ยาที่มีความจำเป็นต้องใช้เพื่อวินิจฉัย บรรเทา บำบัด ป้องกัน หรือรักษาโรคที่พบได้น้อย หรือโรคที่เป็นอันตรายร้ายแรง หรือโรคที่ก่อให้เกิดความทุพพลภาพ

อย่างต่อเนื่อง หรือยาที่มีอัตราการใช้ต่ำ โดยไม่มียาอื่นมาใช้ทดแทนได้ และมีปัญหาการขาดแคลน โดยยากำพร้าอาจจะเป็นยาบัญชียาหลักแห่งชาติ หรือไม่ก็ได้

  - ยาที่มีปัญหาขาดแคลน หมายถึง ยาที่มีข้อมูลอันเชื่อได้ว่าเป็นยาที่มีประโยชน์ในการป้องกันและแก้ไขปัญหาสุขภาพที่ยังไม่มีวิธีการอื่นในการป้องกันหรือแก้ไขปัญหาสุขภาพ ที่มีการ

ขาดแคลน โดยการขาดแคลน หมายถึง ก. ไม่มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย หรือ ข. มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย แต่ไม่มีให้ใช้อย่างทันท่วงทีเป็นประจำ หรือ ค. มีผลิตภัณฑ์ในประเทศไทย

แต่ไม่มีผลิตภัณฑ์ให้ใช้อย่างต่อเนื่องเป็นประจำ

  1.2) ผลิตภัณฑ์สมุนไพร หมายถึง ยาที่คัดเลือกเข้าสู่บัญชียาหลักแห่งชาติด้านสมุนไพร หรือผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่เป็นทางเลือกให้ประชาชนเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น

2) เข้าถึงได้เพิ่มขึ้น หมายถึง การดำเนินการใดใด เช่น การอนุญาตทะเบียนตำรับ การออกประกาศ การดำเนินการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น เพื่อส่งเสริมให้ประชาชนเข้าถึงผลิตภัณฑ์

สุขภาพได้อย่างเสมอภาค ทั่วถึง และทันการณ์ ในราคาที่เหมาะสม เพื่อรักษาความเจ็บป่วยที่เกิดขึ้นได้อย่างมีประสิทธิภาพ

-

การพิจารณายาเข้าสู่บัญชียาหลักแห่งชาติหรือบัญชียาหลักแห่งชาติด้านสมุนไพร การพิจารณาคัดเลือกยาเข้าสู่บัญชียากำพร้า การเร่งรัดทะเบียนตำรับยาและผลิตภัณฑ์สมุนไพรที่มี

ความจำเป็น

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น รายการ 20 10 15 20 25 30

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น รายการ 20 < 15 15-19 20-24 25-29  ≥30

จำนวนผลิตภัณฑ์สุขภาพจำเป็นที่ประชาชนสามารถเข้าถึงได้เพิ่มขึ้น 39 36 35

กองนโยบายแห่งชาติด้านยา รวบรวมผลงานจากกองที่เกี่ยวข้องทุกเดือน และรายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานรายไตรมาส

1. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

2. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

นางสาวคัคนางค์ โตสงวน กองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 27

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

S2 เพิ่มความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด

ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 93.54 93.84 95.41

ร้อยละ

93.5

ผู้รับบริการ หมายถึง ผู้ประกอบการด้าน ยา อาหาร เครื่องสำอาง วัตถุอันตราย เครื่องมือแพทย์ วัตถุเสพติด ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ที่มาขอรับบริการอนุมัติ อนุญาตจากสำนักงานคณะ

กรรมการอาหารและยา ณ ศูนย์บริการผลิตภัณฑ์สุขภาพเบ็ดเสร็จ กองผลิตภัณฑ์ กองด่านอาหารและยา และด่านอาหารและยา โดยมีประเด็นหลักในการสำรวจความพึงพอใจ ดังนี้

  1. ความพึงพอใจด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่/บุคลากรผู้ให้บริการ

  2. ความพึงพอใจด้านกระบวนการ/ขั้นตอน

  3. ความพึงพอใจด้านสิ่งอำนวยความสะดวกและสภาพแวดล้อม

  4. ความพึงพอใจต่อ คุณภาพของบริการที่ได้รับ

(a x 4) + (b x 3) + (c x 2) + (d x 1) X 100

n

4 3 2 1 เป็นค่าระดับความพึงพอใจ หมายถึง 4 มากที่สุด 3 มาก 2 น้อย และ 1 น้อยที่สุด

  a b c d หมายถึง จำนวนผู้ให้คะแนนความพึงพอใจในแต่ละระดับ

  n หมายถึง จำนวนผู้ตอบแบบสำรวจทั้งหมด

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 93.5 92 92.75 93.5 94.25 95

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการ ร้อยละ 93.5 < 92.75 92.75-93.49 93.50-94.24 94.25-94.99  ≥95

เครื่องมือแพทย์ 92.75 92.81 94.83

เครื่องสำอาง 92.54 91.53 95.00

วัตถุอันตราย 94.74 88.35 97.09

วัตถุเสพติด 88.45 95.19 98.08

ด่านอาหารและยา 97.64 98.55 98.50

สมุนไพร 91.42 90 94.21

สนบ 92.17 94.05 94.54

ยา 90.67 92.58 93.08

อาหาร 88.65 90.72 95.25

หมายเหตุ :

  ปี 2564 จากผลสำรวจออนไลน์ ตั้งแต่วันที่ 1 พฤษจิกายน 2563 - 31 สิงหาคม 2564

  ปี 2565 จากผลสำรวจออนไลน์ ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2564 - 31 สิงหาคม 2565

  ปี 2566 จากผลสำรวจออนไลน์ ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2565 - 31 สิงหาคม 2566

สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ดำเนินการสำรวจความพึงพอใจของผู้รับบริการ ผ่านช่องทางที่กำหนด เช่น ระบบออนไลน์ หรือ SMS โดยใช้แบบสอบถาม ที่ อย. พัฒนา

 รวบรวมข้อมูลตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2566-  สิงหาคม 256715



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

1. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองด่านอาหารและยา 0 2590 7351

5. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

6. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและบริการ 0 2590 7622

7. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

8. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

นางสาวเพียงฤทัย ปิจดี กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 0 2590 7309



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 28

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 4 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

S2 เพิ่มความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ (e-service)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ร้อยละ

82

ผู้รับบริการ หมายถึง ผู้ประกอบการด้าน ยา อาหาร เครื่องสำอาง วัตถุอันตราย เครื่องมือแพทย์ วัตถุเสพติด ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ที่มาขอรับบริการอนุมัติ อนุญาต จากสำนักงานคณะ

กรรมการอาหารและยา ผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ โดยมีประเด็นหลักในการสำรวจความพึงพอใจ ดังนี้

 1. ความพึงพอใจด้านกระบวนการ/ขั้นตอน

 2. ความพึงพอใจด้านความสะดวก

 3. ความพึงพอใจด้านการให้ความช่วยเหลือหรือแก้ไขปัญหากรณีมีข้อขัดข้องในการใช้งาน

 4. ความพึงพอใจด้านคุณภาพของบริการที่ได้รับ

 ระบบอิเล็กทรอนิกส์ (e-Service) หมายถึง ระบบการยื่นคำขอ (e-Submission) ระบบการชำระค่าธรรมเนียม (e-Payment) และระบบการออกใบอนุญาต (e-Licence)

(a x 4) + (b x 3) + (c x 2) + (d x 1) X 100

n

4 3 2 1 เป็นค่าระดับความพึงพอใจ หมายถึง 4 มากที่สุด 3 มาก 2 น้อย และ 1 น้อยที่สุด

 a b c d หมายถึง จำนวนผู้ให้คะแนนความพึงพอใจในแต่ละระดับ

  n หมายถึง จำนวนผู้ตอบแบบสำรวจทั้งหมด

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์

(e-service)
ร้อยละ 82 78 79 80 81 82

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์

(e-service)
ร้อยละ 82

< 79.00 79.00-79.99 80.00-80.99 81.00-81.99  ≥82

ร้อยละความพึงพอใจของผู้รับบริการผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์

(e-service)
80.17

เครื่องมือแพทย์ 80.56

เครื่องสำอาง 80.59

วัตถุอันตราย 77.74

วัตถุเสพติด 83.82

ด่านอาหารและยา 75.00

สมุนไพร 58.33

ยา 81.20

อาหาร 80.13

ศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 80.17

สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ดำเนินการสำรวจความพึงพอใจของผู้รับบริการ ผ่านช่องทางที่กำหนด เช่น ระบบออนไลน์ หรือ SMS โดยใช้แบบสอบถาม ที่ อย. พัฒนา

 รวบรวมข้อมูลตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2566 -  สิงหาคม 2567

ร้ อยละ - -

- -

- -

- -

- -

- -

- -

- -

- -

- -

15



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

1. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองด่านอาหารและยา 0 2590 7351

5. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

6. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

7. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

8. ผู้อำนวยศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7073

1. นางสาวเพียงฤทัย ปิจดี* กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 0 2590 7309

2. นางสาวธัญลักษณ์ เฉลิมทรง ศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7064

3. นางสาวอศัลยา รอดจีรา ศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7064



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 31

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 1 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

M1 พัฒนารูปแบบการคุ้มครองผู้บริโภคที่สอดคล้องกับสากล

ร้อยละของต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้

ต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภค 

องค์ประกอบของ Model การคุ้มครองผู้บริโภค

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด เบอร์ติดต่อ

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล เบอร์ติดต่อ

รายชื่อต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้ ปี 2567

กอง ชื่อต้นแบบ

ร้อยละ

50

หมายถึง รูปแบบการทำงานที่พัฒนาให้ดีขึ้นกว่าเดิม หรือนวัตกรรมในการคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ เพื่อส่งเสริม พัฒนา หรือ

แก้ปัญหาในการทำงาน

 ประกอบด้วย แนวความคิดในการพัฒนา (Concept) กระบวนการเชิงระบบ ข้อมูลนำเข้า (Input) - กระบวนการหรือการดำเนินงาน

(Process) - ผลผลิตหรือการประเมินผล (Output)

(A/B)x100

A= จำนวนต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ปัญหาได้สำเร็จ

B= จำนวนต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ปัญหาที่จัดทำ

ร้อยละของต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้ ร้อยละ 50 10 20 30 40 50

ร้อยละของต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้

ร้อยละของต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้ ร้อยละ 80 < 20.00 20.00-29.99 30.00-39.99 40.00-49.99  ≥50

ร้อยละของต้นแบบ (Model) การคุ้มครองผู้บริโภคที่แก้ไขปัญหาได้ -

กองรายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานรายเดือน

1. ผู้อำนวยการกองด่านอาหารและยา 0 2590 7351

2. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

นางสาววธู ยงพันธ์กุล* กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7290

นายฐาฐนิษฐ์ ศิริวิไลเลิศอนันต์ กองด่านอาหารและยา 02-5907000 ต่อ 70812 

นางเกษรา จันทรวงศ์ไพศาล กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย (ส.)

1. กองด่านอาหารและยา ระบบเชื่อมโยงใบรับรองสถานที่ผลิตอาหารตามประกาศ 420 ภายใน 24 ชั่วโมง

2. กองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย การแบ่งบรรจุเครื่องสำอางเพื่อขาย ณ จุดบริการ (Refill Station For Cosmetic)

3. กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร YOU ชี้ YOU ทำ I ปรับ I จับ

- -

0 2591 8490

กองผลิตภัณฑ์สมุนไพร



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 33

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ยุทธศาสตร์ที่ 5 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

M2 ยกระดับระบบงานและการบริหารจัดการทรัพยากรด้วยนวัตกรรมหรือดิจิทัล

ร้อยละของมูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

ร้อยละ

35

มูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ หมายถึง

 1. ค่าเช่าคลังเอกสารของ อย. ได้แก่ กอง พ. สว. กอง ต. สมพ. สนบ. กองยา กองอาหาร ศรป

 2. ค่าใช้จ่ายจากการเดินทางของผู้มาติดต่อที่ อย.ลดลง = (จำนวนผู้มาติดต่อที่ศูนย์บริการ One Stop Service และ กอง ต.) × ค่าใช้จ่ายประมาณการในการเดินทางของผู้ประกอบ

การ (300 บาท/ครั้ง)

 3. ค่าใช้จ่ายในการจัดซื้อกระดาษ (ปี 66 , 67)

[(A-B)/B]x100

A = มูลค่าค่าใช้จ่ายจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ (ผลของปี พ.ศ. 2567)

B = มูลค่าค่าใช้จ่ายจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ปีที่ผ่านมา (ผลของปี พ.ศ. 2566)

1. ปรับรูปแบบการทำงานทั้งกระบวนงานหลัก และกระบวนงานสนับสนุน ให้เข้าสู่ระบบอิเล็กทรอนิกส์เพิ่มขึ้น เช่น เก็บ/ส่ง เอกสารในรูปแบบไฟน์เอกสาร ใช้ระบบสารบัญอิเล็คทรอนิ

กส์เต็มรูปแบบ ให้บริการลูกค้า หรือสื่อสารผู้รับบริการผ่านระบบอิเล็คทรนิกส์  เป็นต้น

2. ลดการปริ้นเอกสารในรูปแบบกระดาษ และจัดเก็บข้อมูลการใช้กระดาษ เพื่อใช้ในการคำนวณมูลค่า และค่าใช่้จ่าย

ร้อยละของมูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ ร้อยละ 35 25 30 35 40 45

ร้อยละของมูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้

ร้อยละของมูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ ร้อยละ 35 < 30.00 30.00-34.99 35.00-39.99 40.00-44.99  ≥45

ร้อยละของมูลค่าค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากการนำนวัตกรรมหรือดิจิทัลมาใช้ ร้อยละ  - 37 95

รวมค่าใช้จ่าย บาท 739,793,400 469,383,300 22,624,900

1. มูลค่าเช่าคลังเอกสารของ อย. บาท 530,400 454,800 558,800

2. ค่าใช้จ่ายจากการเดินทางของผู้มาติดต่อที่ อย. บาท 739,263,000 468,928,500 22,066,100

กยผ.สรุปค่าเช่าคลังเอกสารของ อย. จาก สล. และตัวเลขผู้มาติดต่อ อย. จาก สนบ. /กอง ต. * 300 บาท รายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงาน

** หมายเหตุ 64-66 ไม่ได้รวมข้อมูลค่าใช้จ่ายกระดาษ

1. ผู้อำนวยการกองเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

2. ผู้อำนวยการกองเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถเสพติด 0 2590 7332

4. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

5. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและบริการ 0 2590 7628

6. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7060

7. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

8. ผู้อำนวยการศูนย์จัดการเรื่องร้องเรียนและปราบปรามการกระทำผิดกฎหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ 0 2590 7410

นางสาวลฎาภา พูลคล้าย กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 02 590 7263



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 35

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 5 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

C1 บริหารทุนมนุษย์และพัฒนาศักยภาพบุคลากร

ร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา

     ความผาสุก 

     ความผูกพันต่อองค์การ

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ร้อยละ

82

หมายถึง สภาวะที่บุคคลรับรู้ว่าตนเองได้ทำในสิ่งที่ตนต้องการและทำได้สำเร็จ มีความเป็นตัวของตัวเอง มีความภาคภูมิใจในการกระทำของตนเอง มีความคิดเชิงบวกมี

ความกระตือรือร้น ในการดำเนินชีวิตที่จะนำไปสู่การมีสุขภาพที่ดี การพัฒนาตนการมีสัมพันธภาพที่ดีกับคนรอบข้างและสังคม สามารถดำเนินชีวิตอย่างพอเพียงและมีใจที่สงบ (ศูนย์

จิตวิทยาสุขภาพและสุขภาวะสาธารณะ, 2555)

 หมายถึง ความปรารถนาของบุคคลที่จะเป็นส่วนหนึ่งขององค์การตลอดไป เป็นความรู้สึกของพนักงานที่แสดงตนว่าเป็นหนึ่งเดียวกับองค์การ มีค่านิยมที่

กลมกลืนกับสมาชิกองค์การอื่นๆ และเต็มใจที่จะอุทิศกำลังกายและกำลังใน เพื่อปฏิบัติภารกิจขององค์การ (Steers, 1977 และ Baron and Greenberg ,1990)

     โดยในปีงบประมาณ พ.ศ.2565-2567 ในแผนสร้างความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา มุ่งเน้น 6 ด้าน คือ ด้านความผาสุก ด้านความ

ผูกพัน ด้านสุขภาพ ด้านความก้าวหน้าและความมั่นคงในอาชีพ ด้านการสร้างแรงจูงใจให้กับบุคลากร และด้านการบริหารกำลังคนให้เกิดประโยชน์สูงสุด ดึงดูด และธำรงรักษากำลังคน

กำหนดเป้าหมายไว้ ดังนี้

    1. ความผาสุกของบุคลากรของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาเพิ่มขึ้น

    2. ความผูกพันของบุคลากรของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาเพิ่มขึ้น

    3. มีการส่งเสริมสุขภาพให้กับบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา

    เพื่อเป็นแนวทางในการดำเนินงานเพื่อยกระดับคุณภาพมาตรฐานการบริหารทรัพยากรบุคคล ทุกประเภท ทุกระดับ ทุกหน่วยงานในสังกัดสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา

เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างแรงจูงใจในการทำงานและเกิดขวัญกำลังใจในการทำงาน เกิดความผูกพันในองค์กร เกิดทัศนคติที่ดีในการทำงาน ส่งผลให้การปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพ

ประสิทธิผลนำไปสู่ความสำเร็จตามเป้าหมายขององค์กรต่อไป

A/B

A = ผลรวมของร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากร อย. 

B = จำนวนบุคลากร อย.ที่ตอบแบบสำรวจ

ร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา
ร้อยละ 82 70 76 82 83 84

ร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา

ร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา
ร้อยละ 82 < 76.00 76.00-81.99 82.00-82.99 83.00-83.99  ≥84

ร้อยละความผาสุกและความผูกพันของบุคลากรสำนักงานคณะกรรมการ

อาหารและยา

65.46 69.01 84.13

สำนักงานเลขานุการกรม รวบรวมข้อมูลและรายงานในระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงานรายไตรมาส



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

เบอร์ติดต่อ

1. เลขานุการกรม 0 2590 7231

2. ผู้อำนวยการกองกฏหมาย 0 2590 7079

3. หัวหน้ากลุ่มตรวจสอบภายใน 0 2590 7409

4. หัวหน้ากลุ่มพัฒนาระบบบริหาร 0 2590 7403

5. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

6. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

7. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

8. ผู้อำนวยการกองด่านอาหารและยา 0 2590 7351

9. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

10. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและบริการ 0 2590 7622

11. ผู้อำนวยการกองพัฒนาศักยภาพผู้บริโภค 0 2590 7111

12. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

13. ผู้อำนวยการกองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7282

14. ผู้อำนวยการกองส่งเสริมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในส่วนภูมิภาคและท้องถิ่น 0 2590 7394

15. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

16. ผู้อำนวยการศูนย์จัดการเรื่องร้องเรียนและปราบปรามการกระทำผิดกฎหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ 0 2590 7410

17. ผู้อำนวยการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

18. ผู้อำนวยการกองความร่วมมือระหว่างประเทศ 0 2590 7021

19. ผู้อำนวยการศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7234

1. นางไทรทอง ศิลาภัย สำนักงานเลขานุการกรม 0 2590 7099

2. นางนิตติยา พันธุ์ศักดิ์ สำนักงานเลขานุการกรม 0 2590 7241



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 38

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ยุทธศาสตร์ที่ 5 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

C2 ส่งเสริมความร่วมมือด้านวิชาการ

จำนวนผลงานวิจัย/วิชาการ และนวัตกรรมที่นำมาใช้ประโยชน์

ผลงานวิจัย/วิชาการ

นวัตกรรม 

การนำไปใช้ประโยชน์ 

วิธีการนับผลงาน

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

เรื่อง

15

 หมายถึง ผลการศึกษาค้นคว้าในหัวข้อเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่มีการรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ อย่างมีระเบียบแบบแผน มีจุดมุ่งหมายชัดเจน และนำข้อมูลต่าง ๆ มา

วิเคราะห์โดยใช้วิธีทางวิทยาศาสตร์และสถิติเพื่อค้นหาความรู้ใหม่ ตลอดจนหาเหตุผลความเป็นมาของข้อมูล และสรุปผลอย่างมีระบบ เป็นสิ่งพิมพ์หรือรายงานสำคัญที่มีความสำคัญทั้ง

ในด้านวิทยาศาสตร์ สังคมศาสตร์ และเศรษฐกิจ ที่เกี่ยวกับการคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ อันนำไปสู่การพัฒนางานด้านต่าง ๆ

หมายถึง สิ่งที่เป็นผลมาจากการการสร้าง พัฒนา เพิ่มพูน ต่อยอด หรือประยุกต์ใช้องค์ความรู้ และนวปฎิบัติต่าง ๆ ที่ส่งผลให้เกิดการพัฒนาประสิทธิภาพ ประสิทธิผล และ

คุณภาพการปฏิบัติงานขององค์การ ซึ่งเป็นการใช้ความรู้ ทักษะ และความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาเพื่อสร้างการเปลี่ยนแปลงและก่อให้เกิดคุณค่าต่อสาธารณะ (Pulicc values) หรือ

ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจและสังคม ภายใต้กรอบแนวคิดของ กพร. ด้านใดด้านหนึ่ง ได้แก่ 1.ด้านบริการ (service innovation): เป็นการปรับปรุงหรือสร้างบริการใหม่ 2.การส่งมอบ

บริการ (service delivery innovation): เป็นการส่งมอบบริการในรูปแบบใหม่ 3.การบริหาร/องค์การ (administrative or organisation innovation): เป็นการสร้างระบบหรือ

กระบวนการบริหารใหม่ 4.นวัตกรรมด้านความคิด (conceptual innovation): เป็นการสร้างแนวความคิดใหม่ 5.นวัตกรรมเชิงนโยบาย (policy innovation): เป็นการออกแบบ

นโยบายหรือมาตรการใหม่ และ 6.นวัตกรรมเชิงระบบ (systematic innovation): เป็นการวางระบบใหม่ในการทำงาน

หมายถึง 1.การนำผลงานวิจัยมาใช้ประโยชน์ในรูปแบบของเอกสารอ้างอิงในวารสาร การจัดทำหนังสือ การนำไปอ้างอิงของหน่วยงาน 2.การใช้ประโยชน์เชิง

นโยบาย เป็นการนำข้อมูลไปประกอบการตัดสินใจหรือเตรียมการในการบริหารหรือกำหนดนโยบาย กฎระเบียบ หรือแนวปฏิบัติต่าง ๆ ทุกระดับ 3.การใช้ประโยชน์เชิงชุมชน/สังคม

เป็นการถ่ายทอดเทคโนโลยีหรือองค์ความรู้ที่ได้จากการวิจัยหรืองานวิชาการให้กับชุมชน/ท้องถิ่น/องค์การต่าง ๆ 4.การใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ เป็นการนำความรู้หรือนวัติกรรมไปสร้าง

ประโยชน์ในการประกอบธุรกิจด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพ


 นับจำนวนผลงานที่ผลิตในช่วง 3 ปี (2565-2567) ที่มีการนำไปใช้ประโยชน์ในปี 2567

-

จำนวนผลงานวิจัย/วิชาการ และนวัตกรรมที่นำมาใช้ประโยชน์ เรื่อง 15 11 12 13 14 15

จำนวนผลงานวิจัย/วิชาการ และนวัตกรรมที่นำมาใช้ประโยชน์

จำนวนผลงานวิจัย/วิชาการ และนวัตกรรมที่นำมาใช้ประโยชน์ เรื่อง 15 < 12 12 13 14  ≥15

จำนวนผลงานวิจัย/วิชาการ และนวัตกรรมที่นำมาใช้ประโยชน์ 8 9 15

หน่วยงานเจ้าของผลงานรายงานเมื่อมีการนำไปใช้ประโยชน์ และกองยุทธศาสตร์และแผนงานจะสำรวจผลการใช้ประโยชน์ปีละครั้งจากกองต่างๆ



ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

1. ผู้อำนวยการกองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7285

2. เลขานุการกรม 0 2590 7231

3. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องมือแพทย์ 0 2590 7245

4. ผู้อำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7272

5. ผู้อำนวยการกองควบคุมวัตถุเสพติด 0 2590 7332

6. ผู้อำนวยการกองด่านอาหารและยา 0 2590 7351

7. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สมุนไพร 0 2590 7477

8. ผู้อำนวยการกองผลิตภัณฑ์สุขภาพนวัตกรรมและการบริการ 0 2590 7628

9. ผู้อำนวยการกองพัฒนาศักยภาพผู้บริโภค 0 2590 7107

10. ผู้อำนวยการกองยา 0 2590 7171

11. ผู้อำนวยการกองส่งเสริมงานคุ้มครองผู้บริโภคด้านผลิตภัณฑ์สุขภาพในส่วนภูมิภาคและท้องถิ่น 0 2590 7394

12. ผู้อำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

13. ผู้อำนวยการกองความร่วมมือระหว่างประเทศ 0 2590 7021

14. ผู้อำนวนการกองนโยบายแห่งชาติด้านยา 0 2590 7155

15. ผู้อำนวยการศูนย์จัดการเรื่องร้องเรียนและปราบปรามการกระทำผิดกฎหมายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สุขภาพ 0 2590 7410

นางเยาวเรศ อุปมายันต์ กลุ่มวิจัยและนวัตกรรม กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 0 2590 7256



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปีงบประมาณ 2567

มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการให้การบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองค์กร(C)

สอดคล้องกับตัวชี้วัด

เป้าประสงค์ :

ตัวชี้วัดที่ 41

หน่วยวัด :

ค่าเป้าหมาย :

คำอธิบาย :

สูตรคำนวณ :

Intervention :

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับกรม/หน่วยงาน 

เกณฑ์การให้คะแนน : ระดับบุคคล

รายละเอียดข้อมูลพื้นฐาน

แหล่งข้อมูล/วิธีการจัดเก็บข้อมูล

ผู้กำกับดูแลตัวชี้วัด

ผู้จัดเก็บข้อมูลและรายงานผล

ยุทธศาสตร์ที่ 5 สงป. แผน 20 ปี PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

C3 เพิ่มขีดความสามารถด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล

ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงานขององค์กรด้านดิจิทัล

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หน่วยวัด เป้าหมาย
เกณฑ์การให้คะแนน

1 2 3 4 5

ข้อมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หน่วยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปีงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

เบอร์ติดต่อ

เบอร์ติดต่อ

ร้อยละ

72

ผู้ใช้ระบบ หมายถึง เจ้าหน้าที่สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา ที่ใช้ระบบงานอิเล็กทรอนิกส์ โดยมีประเด็นหลักในการสํารวจความพึงพอใจ ดังนี้

 1. ความพึงพอใจด้านขั้นตอนการใช้งาน

 2. ความพึงพอใจด้านการให้บริการ/ตอบข้อซักถาม

 3. ความพึงพอใจต่อคุณภาพของระบบอิเล็กทรอนิกส์

.(a x 3) + (b x 2) + (c x 1) X 100

                                N

3 2 1 หมายถึง ค่าระดับความพึงพอใจ

3 = พอใจมาก

2 = พอใจปานกลาง

1 = พอใจน้อย

a b c หมายถึง จำนวนผู้ให้คะแนนความพึงพอใจในแต่ละระดับ

N หมายถึง จำนวนผู้ตอบแบบสำรวจทั้งหมด

ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงานขององค์กรด้านดิจิทัล ร้อยละ 72 68 70 72 75 78

ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงานขององค์กรด้านดิจิทัล

ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงานขององค์กรด้านดิจิทัล ร้อยละ 72 < 70.00 70.00-71.99 72.00-74.99 75.00-77.99  ≥78

ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้ระบบงานขององค์กรด้านดิจิทัล - - 80.74

ศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศรายงานผลผ่านระบบติดตามของกองยุทธศาสตร์และแผนงาน เป็นรายไตรมาส

ผู้อำนวยการศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7064

นายเทวะ แก้วปลั่ง ศูนย์ข้อมูลและสารสนเทศ 0 2590 7064



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปงบประมาณ 2567
มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการใหการบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองคกร(C)

สอดคลองกับตัวชี้วัด ยุทธศาสตรที่ สงป. แผน 20 ป PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

เปาประสงค : อื่น ๆ

ตัวชี้วัดที่ : 46 รอยละของผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพ (New) (สภาพัฒน) (คำรับรอง/PA)

หนวยวัด : รอยละ

คาเปาหมาย : 65

คำอธิบาย : ความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพของผูบริโภคกลุมเปาหมายที่เปนผูสูงอายุ โดยมุงหวังใหผูสูงอายุมีความรู 

มีทักษะในการเลือกบริโภคผลิตภัณฑสุขภาพที่เหมาะสม ไมตกเปนเหยื่อของขาวปลอม ตัดสินใจเลือกบริโภค โดยคำนึงถึงประโยชนที่จะได 

และไมเกิดผลกระทบดานสุขภาพ โดยเฉพาะผลิตภัณฑหลัก ๆ ที่เปนปญหาในผูสูงอายุ ไดแก ผลิตภัณฑเสริมอาหาร ผลิตภัณฑยา 

และผลิตภัณฑสมุนไพร

สูตรคำนวณ : (A/B)x100

A = จำนวนผูสูงอายุกลุมเปาหมายที่มีระดับคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพเหมาะสม 

B = จำนวนผูสูงอายุกลุมเปาหมายทั้งหมด (จำนวนผูเขารวมกิจกรรมสรางความรอบรูในพื้นที่เปาหมาย)

* หมายเหตุ 

1. กลุมตัวอยาง หมายถึง ผูสูงอายุเขารวมกิจกรรมสรางความรอบรูในพื้นที่เปาหมาย

2. ผูที่คะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพเพียงพอ หมายถึง ผูที่ไดคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพมากกวารอยละ 50 ขึ้นไป**

** เกณฑระดับคะแนน: กำหนดเกณฑระดับความรอบรู ฯ ที่เพียงพอที่รอยละ 50 เนื่องจากผูสุงอายุมีขอจำกัดดานรางกาย ทักษะการอานออกเขียนได 

การรูเทาทันสื่อ และการใชัเทคโนโลยี อีกทั้งผลการสำรวจความรอบรูฯ ของกองพัฒนาศักยภาพ พบวา คาเฉลี่ยผูที่มีความรอบรู ฯ ระดับเพียงพอขึ้นไป 

ตั้งแตป 2564-2566 อยูที่รอยละ 58.64  สอดคลองกับผลการศึกษาการพัฒนาแบบวัดความรอบรูดานสุขภาพในภาพรวมสำหรับผูสูงอายุ 

เพื่อรองรับไทยแลนด 4.0 พบวา ผูที่มีคะแนนความรอบรู ฯ นอยกวารอยละ 60 ยังสามารถปฏิบัติตนที่ดีดานสุขภาพได แมยังไมเชี่ยวชาญพอ 

จึงตั้งเปาจำนวนผูสูงอายุกลุมเปาหมายที่เขารวมกิจกรรมมีระดับคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพเหมาะสมที่รอยละ 50 ขึ้นไป  

โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

     ระดับที่ 1 ผูที่มีคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพนอยกวา 50  หมายถึง ผูที่มีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพไมเพียงพอ กลาวคือ 

ผูที่มีความสามารถในการคนหาขอมูลพื้นฐาน และนำมาประยุกตใชตามความจำเปน  แตไมครอบคลุมในทุกสถานการณ

     ระดับที่ 2 ผูที่มีคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพตั้งแต 50 - 70  หมายถึง ผูที่มีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพเพียงพอ กลาวคือ 

ผูที่มีความสามารถคนหาขอมูล นำไปใชประกอบการตัดสินใจดวยความมั่นใจและเขาใจวัตถุประสงคของผลิตภัณฑ

     ระดับที่ 3 ผูที่มีคะแนนความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพมากกวา 70 ขึ้นไป หมายถึง ผูที่มีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพดีเยี่ยม กลาวคือ 

ผูที่มีความสามารถในการนำขอมูลเพื่อนำไปใชประกอบการตัดสินใจในประเด็นตาง ๆ ที่เกี่ยวของในชีวิตได มีพฤติกรรมการบริโภคที่เหมาะสม ปลอดภัย 

และถายทอดขอมูลไปยังสมาชิกไดอยางถูกตอง 

Intervention : รูปแบบกิจกรรม และสื่อสนับสนุน ใหความรู สรางทักษะที่ถูกตองเกี่ยวกับผลิตภัณฑสุขภาพสำหรับผูสูงอายุ ผานเครือขายชุมชนรวมใจ 

ปองกันภัยผลิตภัณฑสุขภาพ 

เกณฑการใหคะแนน : ระดับกรม/หนวยงาน 

ตัวชี้วัด หนวยวัด เปาหมาย
เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละของผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพ 

(New) (สภาพัฒน) (คำรับรอง/PA)

รอยละ 65 62.6 63.4 64.2 65 65.8

Small success :

รอบ 3 เดือน รอบ 6 เดือน รอบ 9 เดือน รอบ 12 เดือน

แผนงานการปรับปรุงเครื่องมือแล

ะองคความรูที่เหมาะสมกับการสร

างความรอบรูดานผลิตภัณฑ 

สุขภาพในกลุมเปาหมายผูสูงอายุ

ถายทอดแนวทางและผลลัพธที่คาดหวังในการดำเนิ

นงานไปยังสำนักงานสาธารณสุขจังหวัดเปาหมาย

ชุดสื่อความรู 

และสื่อโรคไมติดตอเรื้อรังในกลุมผูสูงวัย

รอยละ 65



เกณฑการใหคะแนน : ระดับบุคคล

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด
หนวยวัด เปาหมาย

เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละของผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพ 

(New) (สภาพัฒน) (คำรับรอง/PA)

ระดับ 5 ทบทวนและป

รับปรุงเครื่องมื

อและองคควา

มรูที่เหมาะสม

กับการสรางค

วามรอบรูดาน

ผลิตภัณฑ

สุขภาพในกลุม

เปาหมายที่เป

นผูสูงอายุ

- กำหนดกรอบแ

นวทางและแผ

นการสรางควา

มรอบรูดานผลิ

ตภัณฑสุขภาพ

ในกลุมเปาหม

ายที่เปนผูสูงอ

ายุ

- ถายทอดแนวท

างและผลลัพธ

ที่คาดหวังในก

ารดำเนินงานไ

ปยังสำนักงาน

สาธารณสุข 

ทั้ง 12 

เขตสุขภาพ

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด
หนวยวัด เปาหมาย

เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละของผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพ 

(New) (สภาพัฒน) (คำรับรอง/PA)

รอยละ 65 <63.40 63.40-

64.19

64.20-

64.99

65.00-

65.79

≥ 65.80

รายละเอียดขอมูลพื้นฐาน

ขอมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หนวยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

รอยละของผูบริโภคกลุมเปาหมายมีความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพ 

(New) (สภาพัฒน) (คำรับรอง/PA)

รอยละ - - -

แหลงขอมูล/วิธีการจัดเก็บขอมูล

1. รวบรวม และวิเคราะหประเมินผลระดับความรอบรูดานผลิตภัณฑสุขภาพในกลุมเปาหมายที่เปนผูสูงอายุ 

ดวยแบบประเมินฉบับยอที่ปรับปรุงจากแบบสำรวจความรอบรูดานผลิตภัณฑของกองพัฒนาศักยภาพผูบริโภค ป พ.ศ.2564  

โดยใหเจาหนาที่เปนผูสอบถามผลจากผูสูงอายุกลุมเปาหมาย

2. ดำเนินงานแลวเสร็จภายในเดือน กรกฏาคมของรอบปงบประมาณ

ผูกำกับดูแลตัวชี้วัด เบอรติดตอ

ผูอำนวยการกองพัฒนาศักยภาพผูบริโภค 02 590 7111

ผูจัดเก็บขอมูลและรายงานผล

1. นางสาวธิดารัตน อภิญญา กลุมพัฒนาเครือขายและวิชาการ 02 590 7124

2. นางสาวจุไรรัตน ถนอมกิจ กลุมพัฒนาเครือขายและวิชาการ 02 590 7124



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปงบประมาณ 2567
มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการใหการบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองคกร(C)

สอดคลองกับตัวชี้วัด ยุทธศาสตรที่ สงป. แผน 20 ป PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

เปาประสงค : อื่น ๆ

ตัวชี้วัดที่ : 55 รอยละผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับการอนุญาต

หนวยวัด : รอยละ

คาเปาหมาย : 60

คำอธิบาย : ผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการอนุญาต หมายถึง ผลิตภัณฑสุขภาพที่อยูภายใตการกำกับดูแลของ อย. ไดแก อาหาร ผลิตภัณฑสมุนไพร เครื่องสำอาง 

และวัตถุอันตราย ไดรับอนุญาตจาก อย. หรือ สสจ. (กรณีมอบอำนาจ)

ผูประกอบการ หมายถึง ผูประกอบการรายยอยในพื้นที่ 13 เขตสุขภาพ ดังนี้

1. วิสาหกิจชุมชน ผูประกอบการรายยอยภายในชุมชนที่จดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน หรือเครือขายวิสาหกิจชุมชน ตาม พ.ร.บ. สงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548 

2. วิสาหกิจรายยอย ตามกฎกระทรวงลักษณะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม พ.ศ. 2562

3. สถานที่ผลิตไมเขาขายโรงงาน ตาม พ.ร.บ. โรงงาน พ.ศ. 2562

ไดรับการสงเสริม หมายถึง ไดรับคำปรึกษา แนะนำใหความรูตาง ๆ เกี่ยวกับกฎระเบียบ หลักเกณฑ ขอบังคับและมาตรฐานตาง ๆ 

ของผลิตภัณฑสุขภาพกลุมเปาหมาย จนสามารถไดรับการอนุญาต 

หมายเหตุ  *นับรวมตั้งแต 1 ต.ค. 2566 - 25 ส.ค. 2567 

สูตรคำนวณ : (A/B)x100

 A = จำนวนผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับอนุญาต

 B = จำนวนผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริม

Intervention :

เกณฑการใหคะแนน : ระดับกรม/หนวยงาน 

ตัวชี้วัด หนวยวัด เปาหมาย
เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับการอนุญาต รอยละ 60 40 50 60 80 88

Small success :

รอบ 3 เดือน รอบ 6 เดือน รอบ 9 เดือน รอบ 12 เดือน

100 รายการ รอยละ 30 รอยละ 45 รอยละ 60

เกณฑการใหคะแนน : ระดับบุคคล

รอบ 1 (ต.ค.66-มี.ค.67)

ตัวชี้วัด หนวยวัด เปาหมาย
เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับการอนุญาต รอยละ 30 <15.50 15.50-15.99 20.00-24.49 25.50-29.99 ≥ 30.00

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ตัวชี้วัด หนวยวัด เปาหมาย
เกณฑการใหคะแนน

1 2 3 4 5

รอยละผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับการอนุญาต รอยละ 60 <50.00 50.00-59.99 60.00-79.99 80.00-87.99 ≥ 88



รายละเอียดขอมูลพื้นฐาน

ขอมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หนวยวัด ผลการดำเนินงานในอดีต ปงบประมาณ พ.ศ.
2564 2565 2566

รอยละผลิตภัณฑสุขภาพที่ไดรับการสงเสริมและไดรับการอนุญาต รอยละ - - 88.51

(1,141/1,289)
ไดแก อาหาร 958 รายการ ผลิตภัณฑสมุนไพร 

14 รายการ เครื่องสำอาง 161 รายการ และ 

วัตถุอันตราย 8 รายการ

แหลงขอมูล/วิธีการจัดเก็บขอมูล

กอง คบ. รวบรวมผลงานและรายงานในระบบของ กยผ.   และกยผ. รายงานเขาระบบ Health KPI

ผูกำกับดูแลตัวชี้วัด เบอรติดตอ

1. ผูอำนวยการกองสงเสริมงานคุมครองผูบริโภคดานผลิตภัณฑสุขภาพในสวนภูมิภาคและทองถิ่น 0 2590 7444

2. ผูอำนวยการกองควบคุมเครื่องสำอางและวัตถุอันตราย 0 2590 7154

3. ผูอำนวยการกองผลิตภัณฑสมุนไพร 0 2590 7477

4. ผูอำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

ผูจัดเก็บขอมูลและรายงานผล

วาที่ ร.อ. รติพงศ นิรัติศยกุล กอง คบ. 02 590 7397-8



ตัวชี้วัดของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา ปงบประมาณ 2567
มิติประสิทธิผล(R) มิติคุณภาพการใหการบริการ(S)

มิติประสิทธิภาพของการปฏิบัติราชการ(M) มิติพัฒนาองคกร(C)

สอดคลองกับตัวชี้วัด ยุทธศาสตรที่  สงป. แผน 20 ป PA เลขาธิการ อย.

กพร. Flagship

เปาประสงค : อื่น ๆ

ตัวชี้วัดที่ : 56 ระดับความสำเร็จการสรางนวัตกรรมในการปรับปรุงกระบวนงาน (e-Service) 

หนวยวัด : ระดับ

คาเปาหมาย : 5

คำอธิบาย : - เปนการประเมินผลสำเร็จของการยกระดับงานบริการของสวนราชการ 

ไปสูการใหบริการผานออนไลนเพื่อลดภาระการเดินทางมาติดตอราชการของประชาชน 

โดยมีเปาหมายใหมีการยกระดับงานบริการออนไลนแบบเบ็ดเสร็จตั้งแตตนจนจบกระบวนการ (End-to-End Process) 

ตั้งแตยื่นคำขอทางอิเล็กทรอนิกส (L1) ชำระคาธรรมเนียม/คาบริการทางอิเล็กทรอนิกส (L2) (ถามี) การออกเอกสารราชการทางอิเล็กทรอนิกส (L3)

 - เปาหมายงานระดับ 3 (Level 3 : L3) งานบริการที่ยื่นคำขอ ชำระคาธรรมเนียม 

และออกใบอนุมัติ/ใบอนุญาต/เอกสารทางราชการไดทางอิเล็กทรอนิกสหรือการอนุมัติผานชองทางอิเล็กทรอนิกส

 - แนวทางการคัดเลือกงานบริการ เปนงานบริการที่สวนราชการมีการพัฒนาเปนระบบอิเล็กทรอนิกสอยูแลว (L1 / L2) หรือ L3 แตยังไมสมบูรณ 

เปาหมาย เพื่อพัฒนางานบริการใหเปนระบบบริการอิเล็กทรอนิกสไดตั้งแตตนจนจบกระบวนการ (End-to-End Process) 

และเชื่อมโยงเขาสูแพลตฟอรมดิจิทัลกลาง Biz / Citizen Portal / เปนงานบริการของกรมที่มีแผนในการพัฒนาเปนระบบอิเล็กทรอนิกส (L1 / L2 / 

L3) / เปนงานบริการที่มีคูมือประชาชน (คูมือมาตรฐานกลางสำหรับประชาชน ตาม พ.ร.บ.การอำนายความสะดวกฯ >> info.go.th)

 - ใบสำคัญการขึ้นทะเบียนตำรับอาหาร แบบ อ.18 หมายถึง การขออนุญาตเลขสารบบอาหาร สำหรับอาหารควบคุมเฉพาะ 

กรณีผลิตจากสถานที่ผลิตอาหารที่เขาขายเปนโรงงาน แก อาหารควบคุมเฉพาะ

1. อาหารทารกและอาหารสูตรตอเนื่องสำหรับทารกและเด็ก 2. อาหารเสริมสำหรับทารกและเด็กเล็ก 3. 

นมดัดแปลงสำหรับทารกและนมดัดแปลงสูตรตอเนื่องสำหรับทารกและเด็กเล็ก 4. อาหารสำหรับผูที่ตองการควบคุมน้ำหนัก 5. วัตถุเจือปนอาหาร 6. 

เอนไซมสำหรับใชในการผสมอาหาร 7. ผลิตภัณฑทำความสะอาดฆาเชื้อที่ใชสำหรับอาหาร 8. เมล็ดกัญชง น้ำมันจากเมล็ดกัญชงโปรตีนจากเมล็ดกัญชง 

และผลิตภัณฑอาหารที่มีสวนประกอบจากเมล็ดกัญชงน้ำมันจากเมล็ดกัญชง หรือโปรตีนจากเมล็ดกัญชง 9. 

ผลิตภัณฑอาหารที่มีสวนประกอบของกัญชาหรือกัญชง 10. ผลิตภัณฑอาหารที่มีสารสกัดแคนนาบิไดออลเปนสวนประกอบ

Intervention :

เกณฑการใหคะแนน : ระดับกรม/หนวยงาน 

ระดับคะแนน เกณฑการใหคะแนน

1 ปรับปรุงรูปแบบใบสําคัญอิเล็กทรอนิกสใหถูกตองตามมาตรฐาน PDF/A-3 ของ สำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (สพธอ.)

2 ปรับปรุงโครงสรางขอมูล (XML Schema) ใหเปนไปตามมาตรฐานของ สพธอ.

3 เชื่อมโยงกับระบบลงลายมือชื่ออิเล็กทรอนิกส e-Document Platform ของสำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล (องคการมหาชน)

4

ออกเอกสารเปนเอกสารอิเล็กทรอนิกส (e-License/e-Certificate/e-Document) ตามมาตรฐาน ETDA ผานทาง Mobile หรือ เว็บไซต 

และผูรับบริการสามารถ print out เอกสารได

5 กรณีเปนงานบริการที่ไมเชื่อมโยงผานระบบ Biz/Citizen Portal

 สามารถใหบริการผานระบบบริการออนไลนของหนวยงานได ภายใน กันยายน 2567 และรายงานผลจำนวนผูใชบริการผานระบบฯ (ขอมูล ณ 30 

กันยายน 2567)

Small success :

รอบ 3 เดือน รอบ 6 เดือน รอบ 9 เดือน รอบ 12 เดือน

ปรับปรุงรูปแบบใบสําคัญอิเล็กทร

อนิกสใหถูกตองตามมาตรฐาน 

PDF/A-3 ของ 

สำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็ก

ทรอนิกส (สพธอ.)

ปรับปรุงโครงสรางขอมูล (XML Schema) 

ใหเปนไปตามมาตรฐานของ สพธอ.

เชื่อมโยงกับระบบลงลายมือชื่ออิเล็กทรอนิ

กส e-Document Platform 

ของสำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล 

(องคการมหาชน)

ใหบริการผานระบบบริการออนไลนของหนว

ยงานได ภายในกันยายน 2567 

โดยออกเอกสารเปนเอกสารอิเล็กทรอนิกส 

(e-License/e-Certificate/e-Document) 

ตามมาตรฐาน ETDA ผานทาง Mobile หรือ 

เว็บไซต และผูรับบริการสามารถ print out 

เอกสารได



เกณฑการใหคะแนน : ระดับบุคคล

รอบ 2 (เม.ย.67-ก.ย.67)

ระดับคะแนน เกณฑการใหคะแนน

1 ปรับปรุงรูปแบบใบสําคัญอิเล็กทรอนิกสใหถูกตองตามมาตรฐาน PDF/A-3 ของ สำนักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (สพธอ.)

2 ปรับปรุงโครงสรางขอมูล (XML Schema) ใหเปนไปตามมาตรฐานของ สพธอ.

3 เชื่อมโยงกับระบบลงลายมือชื่ออิเล็กทรอนิกส e-Document Platform ของสำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล (องคการมหาชน)

4

ออกเอกสารเปนเอกสารอิเล็กทรอนิกส (e-License/e-Certificate/e-Document) ตามมาตรฐาน ETDA ผานทาง Mobile หรือ เว็บไซต 

และผูรับบริการสามารถ print out เอกสารได

5 กรณีเปนงานบริการที่ไมเชื่อมโยงผานระบบ Biz/Citizen Portal

 สามารถใหบริการผานระบบบริการออนไลนของหนวยงานได ภายใน กันยายน 2567 และรายงานผลจำนวนผูใชบริการผานระบบฯ (ขอมูล ณ 30 

กันยายน 2567)

รายละเอียดขอมูลพื้นฐาน

ขอมูลพื้นฐานประกอบตัวชี้วัด หนวยวัด
ผลการดำเนินงานในอดีต ปงบประมาณ พ.ศ.

2564 2565 2566

ระดับความสำเร็จการสรางนวัตกรรมในการปรับปรุงกระบวนงาน (e-

Service) 

ระดับ 5 5 5

แหลงขอมูล/วิธีการจัดเก็บขอมูล

ศูนยขอมูลและสารสนเทศรายงานผลในระบบติดตามของกองยุทธศาสตรและแผนงาน ทุกเดือน

ผูกำกับดูแลตัวชี้วัด เบอรติดตอ

1. ผูอำนวยการศูนยขอมูลและสารสนเทศ 0 2590 7281

2. ผูอำนวยการกองอาหาร 0 2590 7175

ผูจัดเก็บขอมูลและรายงานผล

นางสาวสุกัญญา มีคำ ศูนยขอมูลและสารสนเทศ 02 590 7222


